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Introducao

Desde 2006 que o CIES-ISCTE (Centro de Investigacdo e Estudos de Sociologia), em
colaboracdo com a PT. COM — Comunicagdes Interactivas, S.A., e no ambito de um
protocolo de colaboragao realizado entre estas institui¢gdes, desenvolveu um conjunto
de estudos sobre os publicos jovens utilizadores de tecnologias de comunicacdo e
informacgdo. Dessa colaboracdo surgiram os estudos “Criancas e Jovens: A sua Relagao
com as Tecnologias e os Meios de Comunicacdo” desenvolvido com o SAPO e a
pesquisa denominada “EGeneration: Os Usos de Media pelas Criangas e Jovens em

|II

Portugal”, apoiado pela Fundacgao PT.

O principal objectivo deste projecto é dar a conhecer os habitos dos jovens em relacao
a utilizacdo das comunicac¢des. Pretende-se assim conhecer os usos e atitudes dos
jovens em relacdo a internet, teleméveis, jogos de consola e de computador,

televisdo/conteldos audiovisuais e musica.

Em 2008, e gracas, de novo, ao apoio financeiro da Portugal Telecom, foi possivel
realizar pela mesma equipa de investigagao, desta vez no ambito do OberCom
(Observatorio da Comunicagdo), a actualizacdo dapesquisa realizada em 2006, através
da metodologia de questionario presencial que a seguir se apresenta. O objectivo
deste relatério é aprofundar e cimentar a compreensdo dos comportamentos
especificos dos “consumidores” mais novos de media em Portugal, a luz dos novos
dados e dos dados ja recolhidos em 2006. Pretende-se igualmente apreender os
padroes de interaccdo dos jovens através da utilizacdo dos media mais tradicionais,
assim como da utilizacdo das novas tecnologias, do telemdvel as diversas formas de

comunicacao mediada por computador.

Num periodo histérico onde a oferta mediatica é diversificada e onde se verifica um
fornecimento multiplo de informacdo pela rede, outro foco de interesse é a forma
como é organizada a utilizacdo dos media na vida quotidiana dos mais novos, tanto no
tempo como no espaco. E aqui pertinente continuar com o escrutinio do impacto e da
importancia da mediacdo tecnoldgica nas relagbes e nas praticas quotidianas, e

compara-lo com a andlise feita anteriormente em 2006. No contexto das



transformacdes mediaticas recentes, outro objectivo deste estudo é a identificacdo de
padroes de oportunidades e riscos no que respeita a apropriacdo dos media, seja a
oportunidade de aceder rapidamente a informacao e a novos instrumentos diddcticos,
seja os riscos de exposicdo excessiva a determinados media ou a exposicdo a
pornografia na internet ou a violéncia nos jogos. Outra dimensdao de analise
relacionada é a analise das representacdes que os jovens tém dos varios media que
utilizam, considerando assim as criancas e os adolescentes como sujeitos activos,
capazes de reflectir sobre as suas préprias praticas mediaticas, e como agentes que
conferem sentido aos diferentes usos quotidianos dos media. Portanto, um outro
campo de indagacdo é constituido pelas representacdes, usos e expectativas da

populacdo jovem face aos media.

Ao longo das préximas paginas serdo apresentadas leituras dos dados estatisticos
apurados bem como quadros de frequéncias e cruzamentos dos dados obtidos a partir
do inquérito realizado. Este relatério inicia-se com uma sumula dos principais
resultados, nomeadamente no que respeita a utilizacdo da Internet. Seguem-se os
resultados das respostas as perguntas constantes no inquérito realizado e o seu
cruzamento com o género e as idades dos inquiridos. O relatério estad dividido por
tematicas, respectivamente: Caracterizacdo Sécio-Demogréfica dos Jovens; Internet,

Telemdéveis; Jogos de video; Televisao; Filmes; Musica; Os media no quotidiano.



Apresentacao dos Resultados

A geracdo que nasceu nos anos 90, impds-se como uma geracao diferente, marcando a
sua diferenca na utilizacdo que faz dos varios media. No inquérito de 2006, tinhamos
visto que fazia sentido caracterizar a geracdo de adolescentes e criangcas que nasceram
nos anos 90 como uma “geragao electrdénica”, largamente socializada nas novas
tecnologias, rodeada de varios ecrds, desde o ecrd da televisdo e do computador,
passando pelos pequenos ecrdas do telemével, do leitor de mp3 ou pelo ecra da
consola de jogos portatil. Caracterizam-se também por uma utilizacdo em rede e em
regime de multitarefa dos varios media. Ndo pecam aos jovens para fazer uma coisa
em exclusivo quando eles querem fazer varias: navegar na internet, ouvir musica ou
ter a TV ligada, trocar impressdes nos chats ou no messenger sobre os acontecimentos
de uma novela juvenil ou a espuma dos dias, comentar as fotos, os videos ou o perfil

na pagina Hi5 de um amigo ou conhecido.

E igualmente uma geragdo caracterizada por uma retirada da rua como espaco de
socializacdo e autonomia. Os jovens apropriam os media como espacos onde
exercitam a sua autonomia e onde aprofundam e mantém as suas redes de relagdes
intimas. Esta realidade é mais evidente na utilizacdo que fazem da internet,
nomeadamente dos chats, do messenger, dos portais de redes sociais como o hi5 ou
dos blogs. O grande sucesso da penetracdo dos telemdveis entre os adolescentes
deve-se, em grande parte, a sua utilizacdo como meio de aprofundar a autonomia e as
relagbes sociais dos jovens, fora da monitorizagdo dos adultos. A internet e os
telemdveis constituem igualmente formas de exercitar e sedimentar uma identidade
pessoal e social em formagao. Além disso, as criangas e os adolescentes de hoje
utilizam os media de uma forma marcadamente individualizada, reclamando para si a
utilizagdo e a posse individual de varios dispositivos mediaticos presentes no seu
guarto de dormir. A rede convivial, real e virtual, permitida pela emergéncia dos novos
media e das novas tecnologias da informacdo e comunicacdo (TIC) e a utilizacdo
individualizada e personalizada dos dispositivos medidticos sobrepde-se a imagem da

convivéncia em familia em torno da televisdo, a antiga “lareira electrdnica”.



Tendo em linha de conta a articulagdo entre diferentes media em fun¢do de uma
diferenciacdo de conteudos e igualmente a especializacdo dos media em diferentes
funcdes de mediacdo, os jovens apresentam as suas proprias utilizacbes e
representacdes diferenciadas dos media. As novas geracdes tém crescido no meio de
mudangas no dominio da interactividade da comunicagdo e no meio de um sistema de
multiplos produtores e distribuidores. As criangas e os adolescentes sdo, deste modo,
particularmente susceptiveis a uma socializacdo entre varias realidades medidticas,
concorrentes ou complementares, e crescem entre uma multiplicidade de escolhas no
gue respeita as formas de comunicacdo, entretenimento e informacdo. Além disso,
novas competéncias parecem estar a ser adquiridas intuitivamente pelas criancgas
como a forma de explorar a interligacdo entre as varias realidades mediaticas e a

forma de operar varios expedientes mediaticos simultaneamente.

A chegada da massificacdo da informatizacdo e o advento das comunicacdes modveis
num momento histérico partilhado constituem factores que caracterizam as novas
geracOes. Nos inquéritos realizados em 2006, face-a-face e online, verificou-se que,
embora a televisao seja ainda central na vida dos jovens, aqueles que convivem mais
intimamente com a internet e com o telemével apresentam valorizagGes mais baixas
do interesse conferido a televisdao. Os media sdo a conexdo entre o vivido e o
representando, e é através deles que se constréi muita da experiéncia das criancas e
dos adolescentes. A infancia e a adolescéncia sdo periodos essenciais na criacdo de
perfis dos media, através da definicdo das expectativas, gostos, preferéncias, padrdes
de interpretacdo e de valorizacdo, etc. Deste modo, é pertinente dar conta de
biografias e memdrias partilhadas dos media entre os jovens. Desta forma, pretende-
se compreender até que ponto os jovens partilham as mesmas histérias de consumo,
isto é, padrdes de consumo similares. As experiéncias que se vivenciam na infancia e
na juventude e os consumos culturais (internet, livros, cinema, televisdo, musica,
banda desenhada) fruidos nessas etapas da vida sdo essenciais na formacdo da
sensibilidade e dos gostos de cada individuo como no cimentar da experiéncia que faz
integrar um jovem numa mesma geragdo. Contudo, ndo podemos caracterizar as
dietas medidticas dos jovens como formas de substituir determinadas praticas

mediaticas por outras. Antes, a utilizacdo de varios media pode servir como meio de



reforco de interesses, como reforco da comunicag¢ao e da informacgdo. Os adolescentes
conferem bastante importdncia a musica e aos jogos de video. Neste ambito, a
utilizacdo da internet pode reforcar esses interesses através das radios e das musicas
gue sdo disponibilizadas online ou pelos sitios que disponibilizam informacgdes sobre

jogos, ou jogos propriamente ditos.

Ha um conjunto de questbes que se prende com a familiaridade e experiéncia ou
ciber-experiéncia dos jovens no uso dos media e das novas tecnologias. E pertinente
identificar, por um lado, os tipos de experiéncia e os padrdes sociais e de consumo dos
media no seu conjunto e, por outro, os tipos ou perfis de utilizadores. O objectivo é
aprofundar e cimentar a compreensdao os comportamentos especificos dos
“consumidores” mais novos de media em Portugal, a luz dos novos dados e dos dados
ja recolhidos em 2006. Pretende-se igualmente apreender os padrdes de interac¢do
dos jovens através da utilizacdo dos media mais tradicionais assim como da utilizacdo
das novas tecnologias, do telemdvel as diversas formas de comunicagao mediada por
computador. O estudo das praticas mediaticas dos jovens, tendo em linha de conta
formas cada vez mais estabelecidas de lidar com os media como a multi-tarefa entre
diversas formas de comunicagdo e a utilizagdo integrada de varios media. Num periodo
historico onde a oferta mediatica é diversificada e onde se verifica um fornecimento
multiplo de informacdo pela rede, outro foco de interesse é a forma como é
organizada a utilizagdo dos media na vida quotidiana dos mais novos, tanto no tempo
como no espaco. E aqui pertinente continuar com o escrutinio do impacto e da
importancia da mediacdo tecnoldgica nas relagbes e nas praticas quotidianas, e

compara-lo com a analise feita anteriormente em 2006.

No contexto das transformacdes mediaticas recentes, outro objectivo deste estudo é a
identificacdo de padrdes de oportunidades e riscos no que respeita a apropriacao dos
media, seja a oportunidade de aceder rapidamente a informacdo e a novos
instrumentos didacticos, seja os riscos de exposicdao excessiva a determinados media
ou a exposicdo a pornografia na internet ou a violéncia nos jogos. Outra dimensdo de
analise relacionada é a andlise das representacées que os jovens tém dos varios media
que utilizam, considerando assim as criancas e os adolescentes como sujeitos activos,

capazes de reflectir sobre as suas préprias praticas mediaticas, e como agentes que



conferem sentido aos diferentes usos quotidianos dos media. Portanto, um outro
campo de indagacdo é constituido pelas representacdes, usos e expectativas da

populagdo jovem face aos media.



Metodologia e Dados

O presente estudo baseia-se numa metodologia de recolha de dados realizada através
de um questionario presencial, o que nos permite fazer uma caracterizacdo das
criancas e dos adolescentes portugueses e da sua relacdo com as tecnologias e os

meios de comunicagao.

UNIVERSO: Constituido por jovens com idades compreendidas entre os 8 e os 18 anos

de idade, residentes em Portugal Continental.

AMOSTRA: Constituida por 603 entrevistas, com a seguinte distribuicdo proporcional

por regido Metris GfK:

Norte Litoral 146 24 —
Grande Porto 83 14 -
Interior 90 15 —
Centro Litoral 94 16 L
Grande Lisboa 139 23 ———
Alentejo 29 —
Algarve 22 |

Total 603




RECOLHA DA INFORMAGCAO: Através de entrevista directa e pessoal na residéncia dos
inquiridos, em total privacidade, com base em questiondrio elaborado Obercom e
adaptado pela GfK Metris. Os trabalhos de campo decorreram entre os dias 29 de
Setembro e 19 de Outubro de 2008 e foram realizados por 27 entrevistadores,
recrutados e treinados pela GfK Metris, que receberam uma formagao adequada as

especificidades deste estudo.

Controlos de qualidade

Foi realizado um controlo de qualidade, respeitando-se as seguintes etapas:

1. Em relacdo ao desenho do questiondrio, foi verificado o correcto ajustamento entre
os objectivos do projecto e o questionario, bem como identificadas as perguntas que
respondem a cada um dos objectivos. Foi igualmente feita uma revisdo da consisténcia
entre as perguntas e as categorias de resposta, da sequéncia légica das respostas e dos

filtros.

2. Os entrevistadores tiveram formag¢ao prévia. A incorporagdo de novos

entrevistadores ndo superou, em nenhum caso, mais de 25% do total das entrevistas.

3. As entrevistas foram distribuidas por diversos entrevistadores, de forma a evitar que

uma % significativa das entrevistas fosse feita somente por um ou dois entrevistadores.

4. Apds darem entrada no Departamento de Campo, os questiondrios foram
imediatamente revistos, com o objectivo de detectar eventuais erros de
preenchimento ou auséncia de informacdo. Caso a caso, foi feita uma avaliacdo dos
procedimentos a adoptar, que puderam ir de um novo contacto com o inquirido
(obtencdo da informacdo em falta) a simples anulagcdo da entrevista (por exemplo se

se verificasse uma taxa de ndo resposta anormal em relagdo ao total das perguntas).



5. Foi realizada uma supervisdao de cerca de 20% do trabalho de cada entrevistador
através de um novo contacto directo ou telefénico com o entrevistado. Para esse
efeito, utilizou-se um questiondrio de supervisdo cuja concepg¢do visou verificar se
foram respeitadas as indicacbes apresentadas em relacdo a: local de entrevista,
método de selec¢ao do entrevistado, condicdes de realizagdo da entrevista,

guestionario e tempo de duracdo da entrevista.

6. Apds terem sido revistos e supervisionados, os questiondrios deram entrada no
Departamento de Codificacdo onde foram codificados, pergunta a pergunta,
realizando-se um primeiro teste em relacdo a consisténcia e articulacdo da informacao
obtida. No caso das perguntas abertas, foi feita uma transcrigao de cerca de 50% das
respostas, de forma a fazerem-se os planos de codificacdo respectivos (para cada

pergunta deste tipo).

7. Depois de codificados, os questionarios foram gravados em suporte informatico. De
seguida, ja com base no ficheiro global do estudo, foi feita uma validagao do ficheiro
informatico, testando-se a consisténcia dos dados recolhidos a dois niveis: validacdo
dos codigos das respostas, pergunta a pergunta, e uma validagao da articulagao entre
as perguntas (saltos e filtros), respeitando-se a estrutura do questionario utilizado. Em
caso algum foram feitas correc¢des automadticas da informagdo. A partir deste
momento, o ficheiro informatico ficou apto a ser tabulado e tratado com base em

software concebido para o efeito.

8. O relatdrio final entregue foi revisto pelo técnico responsavel pelo estudo e pelo

respectivo Account Manager.

9. Os questiondrios, em papel, serdo guardados durante um ano.

Para perceber um pouco melhor caracteristicas importantes da aplicagdao face a face
de um inquérito nacional é necessario discutir um pouco a questdo dos erros. Os

componentes dos erros totais nos inquéritos tradicionais sdo considerados como
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sendo o resultado da presenca de dois tipos diferentes de erros: os erros amostrais e

0s erros nao-amostrais.

Os erros amostrais sao devidos ao facto de os dados recolhidos ndo cobrirem toda a
populacdo alvo mas apenas um sub-total (ou seja, a amostra). Os erros amostrais,

podem, por seu turno serem subdivididos em:

Erro de estimacdo: que esta inerente ao processo aleatério da seleccdo da amostra e
esta intimamente ligado a teoria da inferéncia estatistica. Este tipo de erro pode ser
minimizado modificando as metodologias de selec¢cdo e recolha da amostra, como

aumentar o numero de amostras, etc.

Erro de seleccdo: que nao estd directamente associado ao problema da inferéncia
estatistica mas tem origem no risco de escolher uma unidade amostral desapropriada,
isto é, uma unidade diferente da esperada (no caso do inquérito online, houve varios

individuos a responder que ndo eram os esperados).

Os erros ndao amostrais podem ser divididos, por sua vez em:

Erros de observacdo na fase de recolha: que poderdo derivar de erros de medida ou
erros de processamento da informacdo em que esta ndao traduz ou traduz

erroneamente a intencao do inquirido.

Erros de ndo-observagao: que advém da incapacidade de chegar a uma unidade ou
varias unidades de observacdo. Em primeiro lugar, os erros de ndo-observacao
poderdo derivar da impossibilidade de ndo chegar a determinados individuos ou
destes recusarem a responder ao questiondrio. A isto se chama uma unidade de nao-
resposta. Em segundo lugar, podem originar de taxas de ndo resposta a determinadas
perguntas, produzindo-se assim erros de ndo-resposta. Este caso designa-se de item
de ndo-resposta. Este problema pode ser solucionado aumentando o tamanho da
amostra e minimizando a taxa de ndo-respostas reduzindo assim qualquer distor¢ao

dos resultados.
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Caracterizacao social dos jovens inquiridos

A amostra da populagdo juvenil portuguesa estd mais ou menos repartida entre trés faixas
estarias, dos 8 aos 12 anos, dos 13 aos 15 e dos 16 aos 18 anos. Contudo, ha uma
representacdao um pouco superior das criangas inquiridas dos 8 aos 12 anos que representam
38% do total da amostra, enquanto que o escaldo dos 13 aos 15 anos representa 31,7% e dos
16 aos 18 anos representa 30,3%. Ha uma reparticdo entre os géneros, visto que os rapazes
totalizam 50,6% da amostra e as raparigas 49,4%. Quanto ao ano escolar que os inquiridos
frequentam ha uma maior representa¢do daqueles que frequentam o 92 ano (16,3%). Este
numero inclui, obviamente, aqueles que, sendo mais velhos, ainda estdo retidos nesse ano.
Grosso modo, a amostra inclui jovens que frequentam o ensino basico e secunddario, desde o
32 ano até ao 122 ano. Dos que frequentam o secunddrio, mais de metade (55,2%) esta
inserido na via geral de ensino, 20,3% esta na via tecnoldgica e 23,1 estudam na via

profissional.

Existe uma discrepancia entre a percentagem de jovens que afirmam viver com o pai (81,4%) e
a percentagem daqueles que vivem com a mae (92%). Isto pode reflectir situagcdes em que os
jovens inquiridos vivem numa familia monoparental ou numa familia reconstruida depois de
um divdrcio, vivendo com um dos pais biolégicos e um padrasto ou madrasta. No caso de
divdércio os dados apontam que serd mais comum os jovens viverem com a mae bioldgica.
Além disso, 67,7% dos jovens inquiridos afirmam que vivem com um ou mais irmaos ou irmas.
Este dado é relevante no que respeita a interacgao familiar em torno dos media e na forma
como os media podem ser partilhados e vivenciados em casa. Acrescente-se que 10,1% das
criancgas e dos adolescentes inquiridos vivem com pelo menos um dos avos. Isto indica que ha
uma pequena percentagem de lares onde estdo presentes trés geracbes diferentes com,
provavelmente, diferentes formas de uso e percep¢ao dos media, o que pode criar dindmicas
préprias na interac¢ao familiar em torno desses mesmos media. Sdo poucos os inquiridos que

afirmam que vivem com outros familiares ou outras pessoas (2,7% e 1%, respectivamente).

A maior parte das mdes dos inquiridos trabalha (71,1%), o que reflecte uma realidade had muito
estabelecida em Portugal. Apenas 15,1% das mdes sdo domésticas e 11,3% estdo
desempregadas. A norma no nosso pais é que ambos os pais trabalhem fora de casa, uma
realidade que é relevante na forma como as criangas se relacionam com os media. Muitas
vezes as criangas encontram-se sozinhas em casa, num ambiente onde os media podem servir

de “babysitter”, ama ou de companhia na auséncia dos pais e de outros familiares. A maior
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parte das maes trabalha por conta de outrem (65,5%). Apenas uma minoria de 4,8% dos jovens
indicaram que a sua mde tem um curso do ensino superior. Uma maioria bastante significativa
dos inquiridos indica que a escolaridade declarada da mae esta entre o 12 ciclo do ensino
basico (42 classe) e o 32 ciclo do ensino basico (92 ano), somente 11,9% dos jovens inquiridos

afirmam que a sua mde tem o ensino secundario completo.

Apenas 3,2% dos jovens indicaram que o seu pai tem um curso do ensino superior. O grosso da
escolaridade declarada do pai esta entre o 12 ciclo do ensino bdsico (42 classe) e o 32 ciclo do
ensino basico (92 ano), e apenas 11,1% dos jovens inquiridos afirmam que o seu pai tem o
ensino secundario completo. Os dados da escolaridade dos pais estd um pouco abaixo dos
dados censitarios. A similaridade dos dados relativos a escolaridade do pai e da mae dos
inquiridos sugere que os jovens tém pais com niveis educacionais semelhantes A maior parte
dos inquiridos afirma que o seu pai estd a trabalhar (88,1%) e 4,6% afirma que estd
desempregado. Além disso, a grande maioria afirma que o seu pai é trabalhador por conta de
outrem, 8,1% afirma que é trabalhador por conta prépria e 3% assinalam que é empresario,

com empregados.

O publico jovem que participou no inquérito da-nos uma imagem da distribuicdo geografica
dos inquiridos, considerando as varias regides do pais. O Norte litoral, o Grande Porto, o
Centro Litoral e a Grande Lisboa totalizam 76,7% dos inquiridos o que condiz com a
distribuicdo da populacdo em Portugal. A menor representacdo vem do Alentejo (4,8%) e do
Algarve (3,6%). Porém, 46,3% declara viver em localidades com menos de 2.000 habitantes e
36,4% declara viver em cidades com pelo menos 10.000 habitantes. Esta distribuicdo

geografica dos jovens inquiridos é similar & do inquérito presencial realizado em 2006".

' No inquérito de 2006, o Norte litoral, o Grande Porto e a Grande Lisboa totalizaram cerca de 60% de
respostas. A menor representacdo veio também do Alentejo (4,4%) e do Algarve (3,1%). Perto de 50%
dos inquiridos declarou viver numa zona com menos de 2.000 habitantes e 33% declarou viver em
cidades com pelo menos 10.000 habitantes.
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Apuramentos

P.1 EscalOes etarios

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 8aos 12 anos 229 38,0 38,0 38,01
13 aos 15 anos 191 31,7 31,7 69,7
16 aos 18 anos 183 30,3 30,3 100,0}
Total 603 100,0 100,0
P.2 GENERO
Frequency Percent Valid Percent  [Cumulative Percent
Valid RAPAZ 305 50,6 50,6 50,6
RAPARIGA 298 49,4 49,4 100,0
Total 603 100,0 100,0

P.3 Em que ano andas (ano que ira frequentar a partir do comeco das aulas)?

Frequency Percent Valid Percent
Valid 32 ANO 38 6,3 6,3
42 ANO 44 7,3 7,3
52 ANO 67 11,1 11,1
62 ANO 56 9,3 9,3
72 ANO 67 11,1 11,1
82 ANO 72 11,9 11,9
92 ANO 98 16,3 16,3
102 ANO 50 8,3 8,3
112 ANO 44 7,3 7,3
122 ANO 49 8,1 8,1
OUTRO 18 3,0 3,0
Total 603 100,0 100,0
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P.4 Se estds no secundario, és aluno da:

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid VIA GERAL 79 13,1 55,2 55,2
VIA TECNOLOGICA 29 4,8 20,3 75,5
VIA PROFISSIONAL 33 5,5 23,1 98,6
NS/NR 2|,3 1,4 100,0
Total 143 23,7 100,0
Missing System 460 76,3
Total 603 100,0
P.5 Vives com quem, sem contar contigo? - COD.1
Frequency Percent Valid Percent  [Cumulative Percent
Valid PAI 491 81,4 100,0 100,0}
Missing System 112 18,6
Total 603 100,0
P.5 Vives com quem, sem contar contigo? - COD.2
Frequency Percent Valid Percent  [Cumulative Percent
Valid MAE 555 92,0 100,0 100,0]
Missing System 48 8,0
Total 603 100,0
P.5 Vives com quem, sem contar contigo? - COD.3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 IRMAO/IRMA 283 46,9 100,0 100,0]
Missing System 320 53,1
Total 603 100,0
P.5 Vives com quem, sem contar contigo? - COD.4
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2 IRMAOS/IRMAS 93 15,4 100,0 100,0]
Missing  System 510 84,6
Total 603 100,0
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P.5 Vives com quem, sem contar contigo? - COD.5

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 3 IRMAOS/IRMAS 16 2,7 100,0 100,01
Missing System 587 97,3
Total 603 100,0
P.5 Vives com quem, sem contar contigo? - COD.6
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 4 IRMAOS/IRMAS 12 2,0 100,0 100,01
Missing System 591 98,0
Total 603 100,0
P.5 Vives com quem, sem contar contigo? - COD.7
Cumulative

Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 5 IRMAOS/IRMAS 3],5 100,0 100,0]
Missing System 600 99,5
Total 603 100,0

P.5 Vives com quem, sem contar contigo? - COD.8
Cumulative

Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 6 IRMAOS/IRMAS 1,2 100,0 100,0]
Missing System 602 99,8
Total 603 100,0

P.5 Vives com quem, sem contar contigo? - COD.9
Frequency Percent Valid Percent  [Cumulative Percent

Valid AVO/AVO 61 10,1 100,0 100,0]
Missing System 542 89,9
Total 603 100,0
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P.5 Vives com quem, sem contar contigo? - COD.10

Cumulative

Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid OUTROS FAMILIARES 16 2,7 100,0 100,01
Missing  System 587 97,3
Total 603 100,0

P.5 Vives com quem, sem contar contigo? - COD.98
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid OUTRAS PESSOAS 6 1,0 100,0 100,0]
Missing System 597 99,0
Total 603 100,0

P.6 Até quando estudou? (Mae)

Frequency

Cumulative Percent

Valid NAO ACABOU O 12 CICLO
(42 CLASSE)

TEM O 12 CICLO (42
CLASSE)

TEM O 22 CICLO (62 ANO)
TEM O 32 CICLO (92 ANO)

TEM O SECUNDARIO (12¢
ANO)

TEM UM CURSO SUPERIOR
NAO SEI
Total

13

172

153
133
72

29
31
603

Percent| Valid Percent

2,2 2,2

28,5 28,5
25,4 25,4
22,1 22,1
11,9 11,9

4,8 4,8

5,1 5,1
100,0 100,0

2,2

30,7

56,1
78,1
90,0|

94,9
100,0]
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P.7 Em relagao ao trabalho, a tua mae...?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Vali TEM UM
d EMPREGO/TRABALHO 429 11 711 711
ESTA DESEMPREGADA 68 11,3 11,3 82,4
ESTA REFORMADA 5(,8 ,8 83,3
E DONA DE
CASA/DOMESTICA 91 151 151 98,3
NAO SEI 10 1,7 1,7 100,0}
Total 603 100,0 100,0
P.8 Se a tua mae tem um emprego, diz se ela...?
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid E EMPREGADA NUMA
EMPRESA OU SERVICO 395 65,5 92,1 92,1
TEM UMA EMPRESA, COM
EMPREGADOS 9 15 21 94,2
TRABALHA POR CONTA
PROPRIA 25 4,1 5,8 100,0}
Total 429 71,1 100,0
Missing  System 174 28,9
Total 603 100,0
P.9 Até quando estudou? (Pai)
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  NAO ACABOU O 12 CICLO
(42 CLASSE) 11 18 1,8 1,8
TEM O 12 CICLO (42 CLASSE) 164 27,2 27,2 29,0
TEM O 22 CICLO (62 ANO) 146 24,2 24,2 53,2
TEM O 32 CICLO (92 ANO) 128 21,2 21,2 74,5
TEM O SECUND\301RIO
(122 ANO) 67 11,1 11,1 85,6
TEM UM CURSO SUPERIOR 19 3,2 3,2 88,7
NAO SEI 68 11,3 11,3 100,0]
Total 603 100,0 100,0
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P.10 Em relagdo ao trabalho, o teu pai...?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
el .IIE-IE/I'\QI;JEI\C/-]IO/TRABALHO >31 88,1 88,1 88,1
ESTA DESEMPREGADO 28 4,6 4,6 92,7
ESTA REFORMADO 8 1,3 1,3 94,0
NAO SEI 36 6,0 6,0 100,0
Total 603 100,0 100,0
P.11 Se o teu pai tem um emprego, diz se ele...?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
" EuPResA 0 StRVIGO wol 763 866 o6
lllzgiARll-:A POR CONTA 49 8,1 9,2 99,2
NAO SE| 4(,7 8 100,0|
Total 531 88,1 100,0
Missing  System 72 11,9
Total 603 100,0
D.1 REGIAO
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Norte Litoral 146 24,2 24,2 24,2
Grande Porto 83 13,8 13,8 38,01
Interior a0 14,9 14,9 52,9
Centro Litoral 94 15,6 15,6 68,5
Grande Lisboa 139 23,1 23,1 91,5
Alentejo 29 4,8 4,8 96,4
Algarve 22 3,6 3,6 100,01
Total 603 100,0 100,0
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D.2 Habitat

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  Menos de 2.000 279 46,3 46,3 46,3
2.000 a2 9.999 104 17,2 17,2 63,5
10.000 a 99.999 156 25,9 25,9 89,4
100.000 e mais 25 4,1 4,1 93,5
Cidade de Lisboa 25 4,1 4,1 97,7
Cidade do Porto 14 2,3 2,3 100,0]
Total 603 100,0 100,0
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Capitulo 1: Internet

P.12 Quantos computadores, ha em tua casa, que sejam utilizados?

Frequency Percent Valid Percent  |Cumulative Percent
Valid NENHUM 151 25,0 25,0 25,0
UM 283 46,9 46,9 72,0
DOIS 133 22,1 22,1 94,0
TRES 24 4,0 4,0 98,0
MAIS DE TRES 12 2,0 2,0 100,0
Total 603 100,0 100,0
P.12 Quantos computadores, ha em tua casa, que sejam utilizados?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count | Column N % Count | Column N %
NENHUM 76 24,9 75 25,2
UM 144 47,2 139 46,6
DOIS 69 22,6 64 21,5
TRES 8 2,6 16 5,4
MAIS DE TRES 8 2,6 4 1,3
P.12 Quantos computadores, ha em tua casa, que sejam utilizados?
EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count | ColumnN% [ Count | ColumnN% [ Count | ColumnN %
NENHUM 80 34,9 38 19,9 33 18,0]
UM 98 42,8 104 54,5 81 44,3
DOIS 43 18,8 36 18,8 54 29,5
TRES 2,2 9 4,7 10 5,5
MAIS DE TRES 1,3 2,1 5 2,7
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P.12A O(s) computador(es) que tens em casa sao:

P.13 Onde se encontra o computador que costumas usar com maior frequéncia em tua casa?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid NO MEU QUARTO 218 36,2 48,2 48,2
O QUARTO OE Ul 6 a4 6 54
NA SALA DE ESTAR 115 19,1 25,4 80,1
NO QUARTO DOS MEUS PAIS 10 1,7 2,2 82,3
-TSAEZiEgORIO OU SALA DE 37 6.1 82 90,5
E PORTATIL 35 5,8 7,7 98,2
OUTRA RESPOSTA 8 1,3 1,8 100,0]
Total 452 75,0 100,0
Missing  System 151 25,0
Total 603 100,0
Count %
PORTATIL 232 38,5
FIXO 358 59,4
RAPAZ (%) | RAPARIGA (%)
PORTATIL 38,0 38,9
FIXO 60,3 58,4
8 aos 12 anos |13 aos 15 anos |16 aos 18 anos
(%) (%) (%)
PORTATIL 29,3 36,6 51,9
FIXO 53,3 63,9 62,3
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P.13 Onde se encontra o computador que costumas usar com maior frequéncia em tua casa?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count | ColumnN% | Count | ColumnN %
NO MEU QUARTO 103 45,0 115 51,6
NO QUARTO DE UM 14 6,1 15 6,7
IRMAO/IRMA
NA SALA DE ESTAR 69 30,1 46 20,6
NO QUARTO DOS MEUS 5 2,2 5 2,2
PAIS
NO ESCRITORIO OU SALA 21 9,2 16 7,2
DE TRABALHO
E PORTATIL 11 4,8 24 10,8
OUTRA RESPOSTA 6 2,6 2 ,9

P.13 Onde se encontra o computador que costumas usar com maior frequéncia em tua casa?

EscalGes etarios

8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count [Column N %| Count [Column N %| Count |Column N %
NO MEU QUARTO 56 37,6 77 50,3 85 56,7
NO QUARTO DE UM 19 12,8 5 3,3 5 3,3
IRMAO/IRMA
NA SALA DE ESTAR 46 30,9 39 25,5 30 20,0
NO QUARTO DOS 2 1,3 4 2,6 4 2,7
MEUS PAIS
NO ESCRITORIO OU 14 9,4 15 9,8 8 5,3
SALA DE TRABALHO
E PORTATIL 4,7 11 7,2 17 11,3
OUTRA RESPOSTA 3,4 2 1,3 1 ,7




P.14 Que tipo de ligagao a Internet existe em tua casa?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid CABO 110 18,2 24,3 24,3
ADSL 87 14,4 19,2 43,6
'I;/I[Z(I?EFEONI\II I(élAl\;HA 39 6,5 8,6 52,2
o | s md e
e O ANET 15| 191 25,4 96,0|
OUTRA RESPOSTA 7 1,2 1,5 97,6
NS/NR 11 1,8 2,4 100,0]
Total 452 75,0 100,0
Missing  System 151 25,0
Total 603 100,0
P.14 Que tipo de ligacdo a Internet existe em tua casa?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count [Column N %| Count |Column N %
CABO 61 26,6 49 22,01
ADSL 42 18,3 45 20,2
MODEM (LINHA 20 8,7 19 8,5
TELEFONICA)
PLACA 3G/ USB D,E 41 17,9 42 18,8
OPERADORES MOVEIS
NAO HA LIGACAO A 57 24,9 58 26,0]
NET EM MINHA CASA
OUTRA RESPOSTA 2 ,9 5 2,2
NS/NR 6 2,6 5 2,2
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P.14 Que tipo de liga¢do a Internet existe em tua casa?

Escaldes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count [Column N %| Count [Column N %| Count |Column N %
CABO 40 26,8 36 23,5 34 22,7
ADSL 28 18,8 24 15,7 35 23,3
MODEM (LINHA 8 5,4 15 9,8 16 10,7
TELEFONICA)
PLACA 3G/ USB QE 22 14,8 25 16,3 36 24,01
OPERADORES MOVEIS
NAO HA LIGACAO A 40 26,8 48 31,4 27 18,0]
NET EM MINHA CASA
OUTRA RESPOSTA 2 1,3 3 2,0 1,3
NS/NR 9 6,0 2 1,3 0 ,0|
P.15 Onde é que costumas utilizar a Internet?
Count Percent

NAO UTILIZO A INTERNET 114 18,9

EM CASA 331 54,9

NA ESCOLA 297 49,3

NUM CYBERCAFE 28 4,6

EM CASA DE UM AMIGO 75 12,4

EM DESLOCACOES

(ATRAVES DE ACESSO 8 1,3

MOVEL)

JUANTA DE FREGUESIA/ 16 27

CAMARA MUNICIPAL !

BIBLIOTECA 11 1,8

NOUTRO SiTIO 4 7
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P.15 Onde é que costumas utilizar a Internet?

RAPAZ (%) | RAPARIGA (%)

NAO UTILIZO A INTERNET 16,1 21,8

EM CASA 56,1 53,7

NA ESCOLA 47,5 51,0

NUM CYBERCAFE 6,6 2,7

EM CASA DE UM AMIGO 12,1 12,8

EM DESLOCACOES

(ATRAVES DE ACESSO 1,0 1,7

MOVEL)

JUNTA DE FREGUESIA/ 39 13

CAMARA MUNICIPAL ’ ’

BIBLIOTECA 2,0 1,7

NOUTRO SITIO Vi )7
P.15A Por que motivos nao utilizas a Internet?

Count %

NAO TENHO ACESSO A

UMA LIGACAO A 77 12,8

INTERNET

NAO SEI USAR A

INTERNET 23 3.8

NAO ME INTERESSA/ NAO 6 Lol

ME E UTIL ’

NAO TENHO TEMPO 4 )7

NAO TENHO ; 12

COMPUTADOR

OUTRO MOTIVO 4 7

NS/NR 4 Vi




P.15A Por que motivos nao utilizas a Internet?

RAPAZ (%) | RAPARIGA (%)
NAO TENHO ACESSO A
UMA LIGACAO A 11,8 13,8
INTERNET
NAO SEI USAR A
INTERNET 2,3 >4
NAO ME INTERESSA/ NAO . 13
ME E UTIL ’ ’
NAO TENHO TEMPO 3 1,0
NAO TENHO 7 17
COMPUTADOR
OUTRO MOTIVO 7 7
NS/NR 7 7

P.16 Lembras-te que idade tinhas quando utilizaste a Internet pela primeira vez?

Frequency Percent Valid Percent  [Cumulative Percent

Valid 4 1],2 ,2 ,2
5 4|7 8 1,0}
6 17 2,8 3,5 4,5
7 32 5,3 6,5 11,0]
8 43 7,1 8,8 19,8
9 53 8,8 10,8 30,7
10 92 15,3 18,8 49,5
11 50 8,3 10,2 59,7
12 79 13,1 16,2 75,9
13 36 6,0 7,4 83,2
14 21 3,5 4,3 87,5
15 41,7 ,8 88,3
16 1,0 1,2 89,6
17 1},2 ,2 89,8
18 1},2 ,2 90,0
NS/NR 49 8,1 10,0 100,0
Total 489 81,1 100,0

Missing System 114 18,9

Total 603 100,0

P.16 Lembras-te que idade tinhas quando utilizaste a Internet pela primeira vez?

Total

Média

10,32
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P.17 Em que momento do dia costumas utilizar a Internet, de Segunda a Sexta-feira?

Count %

DE MANHA 62 10,3
DA PARTE DA TARDE, ATE

AS 20 HORAS 287 47,6
DAS 20 AS 22 HORAS 184 30,5
DAS 22 HORAS A MEIA-

NOITE 7> 12,4
DEPOIS DA MEIA-NOITE 11 1,8
O DIATODO 8 1,3

P.17 Em que momento do dia costumas utilizar a Internet, de Segunda a Sexta-feira?

RAPAZ (%) RAPARIGA (%)

DE MANHA 11,5 9,1
DA PARTE DA TARDE, ATE

AS 20 HORAS 47,5 ar7
DAS 20 AS 22 HORAS 30,8 30,2
DAS 22 HORAS A MEIA-

NOITE 13,4 11,4
DEPOIS DA MEIA-NOITE 2,6 1,0
O DIATODO 2,0| 7

P.18 Em que momento do dia costumas utilizar a Internet, ao fim de semana?

Count %

DE MANHA 102 16,9
DA PARTE DA TARDE, ATE

AS 20 HORAS 272 45,1
DAS 20 AS 22 HORAS 124 20,6
DAS 22 HORAS A MEIA-

NOITE 60l 10,0}
DEPOIS DA MEIA-NOITE 12 2,0
O DIATODO 61 10,1
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P.18 Em que momento do dia costumas utilizar a Internet, ao fim de semana?

RAPAZ (%) |RAPARIGA (%)
DE MANHA 17,0 16,8
DA PARTE DA TARDE, ATE
AS 20 HORAS 44,6 45,6
DAS 20 AS 22 HORAS 21,6 19,5
DAS 22 HORAS A MEIA-
NOITE 11,5 8,4
DEPOIS DA MEIA-NOITE 3,3 7
O DIATODO 11,8 8,4

P.19 Quando visitas paginas Web, quais dos seguintes contetidos costumas consultar?

Count %
DESPORTO 164 27,2
JOGOS 349 57,9
MUSICA 340] 56,4
INFORMATICA s
NOTICIAS 77 12,8
EDUCATIVOS 157 26,0]
HOBBIES 79 13,1
CULTURAIS 105 17,4
VIDEOS 247 41,0|
BLOG 84 13,9
SITES DE REDES SOCIAIS 14 2,3
OUTROS 13 2,2
NS/NR 2 ,3




P.19 Quando visitas paginas Web, quais dos seguintes contetidos costumas consultar?

RAPAZ (%) RAPARIGA (%)
DESPORTO 43,3 10,7
JOGOS 70,2 45,3
MUSICA 54,4 58,4
INFORMATICA 16,1
NOTICIAS 14,1 11,4
EDUCATIVOS 20,0 32,2
HOBBIES 11,1 15,1
CULTURAIS 14,1 20,8
VIDEOS 48,5 33,2
BLOG 13,1 14,8
SITES DE REDES SOCIAIS 2,3 2,3
OUTROS 1,3 3,01
NS/NR ,0 7
P20.1. Com que frequéncia costumas: ENVIAR E RECEBER EMAILS?
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid VARIAS VEZES AO DIA 119 19,7 24,3 24,3
1 VEZ POR DIA 83 13,8 17,0 41,3
éE'ngA\LEAZES POR 94 15,6 19,2 60,5
1 VEZ POR SEMANA 40 6,6 8,2 68,7
15 EM 15 DIAS 17 2,8 3,5 72,2
E/IIRIEI\CII?JSENTEMENTE 30 >0 6.1 78,3
NUNCA 103 17,1 21,1 99,4
NS/NR 3,5 ,6 100,0
Total 489 81,1 100,0
Missing System 114 18,9
Total 603 100,0
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P20.1. Com que frequéncia costumas: ENVIAR E RECEBER EMAILS?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %

VARIAS VEZES AO DIA 58 22,7 61 26,2
1VEZ POR DIA 46 18,0 37 15,9
2 A 3 VEZES POR 43 16,8 51 21,9
SEMANA

1 VEZ POR SEMANA 22 8,6 18 7,7
15 EM 15 DIAS 9 3,5 8 3,4
MENOS 13 51 17 7,3
FREQUENTEMENTE

NUNCA 63 24,6 40 17,2
NS/NR 2 ,8 1 4

P20.1. Com que frequéncia costumas: ENVIAR E RECEBER EMAILS?

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count | ColumnN% [ Count | ColumnN% | Count | ColumnN %

VARIAS VEZES AO DIA 25 16,9 37 21,3 57 34,1
1 VEZ POR DIA 19 12,8 25 14,4 39 23,4
2 A 3 VEZES POR SEMANA 22 14,9 40 23,0 32 19,2
1 VEZ POR SEMANA 4,7 24 13,8 5,4
15 EM 15 DIAS 2,0 8 4,6 3,6
MENOS 10 6,8 12 6,9 4,8
FREQUENTEMENTE

NUNCA 59 39,9 28 16,1 16 9,6
NS/NR 3 2,0 0 ,0 0 ,0
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P20.2. Com que frequéncia costumas: ENVIAR SMS ATRAVES DA INTERNET?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid VARIAS VEZES AO DIA 50 8,3 10,2 10,2
1VEZ PORDIA 26 4,3 5,3 15,5
2 A 3 VEZES POR SEMANA 38 6,3 7,8 23,3
1 VEZ POR SEMANA 33 5,5 6,7 30,1
15 EM 15 DIAS 23 3,8 4,7 34,8
xi'\(;(l)JSENTEMENTE 40 6.6 8,2 42,9
NUNCA 277 45,9 56,6 99,6
NS/NR 2(,3 A 100,0]
Total 489 81,1 100,0
Missing  System 114 18,9
Total 603 100,0
P20.2. Com que frequéncia costumas: ENVIAR SMS ATRAVES DA INTERNET?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count |Column N %| Count |ColumnN %
VARIAS VEZES AO DIA 23 9,0 27 11,6
1VEZ POR DIA 13 51 13 5,6
2 A 3 VEZES POR 20 7,8 18 7,7
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 16 6,3 17 7,3
15 EM 15 DIAS 14 5,5 9 3,9
MENOS 14 5,5 26 11,2
FREQUENTEMENTE
NUNCA 154 60,2 123 52,8
NS/NR 2 ,8 0 ,0
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P20.2. Com que frequéncia costumas: ENVIAR SMS ATRAVES DA INTERNET?

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count |Column N%]| Count |ColumnN %| Count [Column N %

VARIAS VEZES AO DIA 6,1 21 12,1 20 12,01
1 VEZ POR DIA 4,7 8 4,6 11 6,6
2 A3 VEZES POR 5,4 15 8,6 15 9,0
SEMANA

1 VEZ POR SEMANA 2,7 13 7,5 16 9,6
15 EM 15 DIAS 3,4 12 6,9 6 3,6
MENOS 3,4 14 8,0 21 12,6
FREQUENTEMENTE

NUNCA 109 73,6 91 52,3 77 46,1
NS/NR 1 7 0 ,0 1 ,6

P20.3. Com que frequéncia costumas: TELEFONAR ATRAVES DA INTERNET (EX: ATRAVES

DO SKYPE)?
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid ~ VARIAS VEZES AO DIA 8 1,3 1,6 1,6
1 VEZ POR DIA 7 1,2 1,4 3,1
2 A 3 VEZES POR SEMANA 14 2,3 2,9 5,9
1 VEZ POR SEMANA 5,8 1,0 7,0]
15 EM 15 DIAS 41,7 ,8 7,8
FMREENQ?JSENTEMENTE 22 36 45 12,3
NUNCA 429 71,1 87,7 100,0}
Total 489 81,1 100,0

Missing System 114 18,9

Total 603 100,0
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P20.3. Com que frequéncia costumas: TELEFONAR ATRAVES DA INTERNET (EX: ATRAVES DO

SKYPE)?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count [Column N %| Count |ColumnN %

VARIAS VEZES AO DIA 5 2,0 3 1,3
1VEZ PORDIA 4 1,6 3 1,3
2 A 3 VEZES POR 7 2,7 7 3,0]
SEMANA

1 VEZ POR SEMANA 2 , 3 1,3
15 EM 15 DIAS 1 A 3 1,3
MENOS 11 4,3 11 4,7
FREQUENTEMENTE

NUNCA 226 88,3 203 87,1
NS/NR 0 ,0 0 0

P20.3. Com que frequéncia costumas: TELEFONAR ATRAVES DA INTERNET (EX: ATRAVES DO

SKYPE)?
EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count [Column N %| Count |Column N %| Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA ,0 1,7 5 3,01
1 VEZ POR DIA 2,0 1,7 ,6
2 A 3 VEZES POR ,7 4,6 5 3,01
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 0 ,0 3 1,7 1,2
15 EM 15 DIAS , 11 1,2
MENOS 3,4 2,9 12 7,2
FREQUENTEMENTE
NUNCA 139 93,9 150 86,2 140 83,8
NS/NR 0 ,0 0 ,0 0 0|

34



P20.4. Com que frequéncia costumas: FAZER CHAMADAS DE ViDEO ATRAVES DA

INTERNET?
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 10 1,7 2,0 2,0
1 VEZ POR DIA 8 1,3 1,6 3,7
EE'T\/I?,A\IG;ZES POR 20 3,3 4,1 7,8
1 VEZ POR SEMANA 18 3,0 3,7 11,5
15 EM 15 DIAS 13 2,2 2,7 14,1
E/IIQEI\CIZ?JSENTEMENTE 41 6.8 8,4 22,5
NUNCA 377 62,5 77,1 99,6
NS/NR 2],3 4 100,0}
Total 489 81,1 100,0

Missing System 114 18,9

Total 603 100,0

P20.4. Com que frequéncia costumas: FAZER CHAMADAS DE VIDEO ATRAVES DA INTERNET?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |Column N %[ Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 7 2,7 3 1,3
1 VEZ POR DIA 6 2,3 2 ,9
2 A3 VEZES POR 15 5,9 5 21
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 6 2,3 12 5,2
15 EM 15 DIAS 6 2,3 7 3,0
MENOS 16 6,3 25 10,7
FREQUENTEMENTE
NUNCA 200 78,1 177 76,0
NS/NR 0 ,0 2 ,9




P20.4. Com que frequéncia costumas: FAZER CHAMADAS DE VIDEO ATRAVES DA INTERNET?

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Column Column Column

Count N % Count N % Count N %
VARIAS VEZES AO DIA ,0 1,7 4,2
1 VEZ POR DIA 2 1,4 2,9 ,6
2 A3 VEZES POR 5 3,4 2,9 10 6,0
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 1 ,7 10 5,7 4,2
15 EM 15 DIAS 3 2,0 4 2,3 3,6
MENOS 11 7,4 12 6,9 18 10,8
FREQUENTEMENTE
NUNCA 126 85,1 133 76,4 118 70,7
NS/NR 0 ,0 2 1,1 0 ,0

P20.5. Com que frequéncia costumas: UTILIZAR IMS TAIS COMO O MESSENGER E O GOOGLE

TALK?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 123 20,4 25,2 25,2
1 VEZ POR DIA 86 14,3 17,6 42,7
2 A 3 VEZES POR SEMANA 66 10,9 13,5 56,2
1 VEZ POR SEMANA 25 4,1 51 61,3
15 EM 15 DIAS 13 2,2 2,7 64,0
MENOS FREQUENTEMENTE 30 5,0 6,1 70,1
NUNCA 144 23,9 29,4 99,6
NS/NR 2],3 4 100,0
Total 489 81,1 100,0

Missing  System 114 18,9

Total 603 100,0
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P20.5. Com que frequéncia costumas: UTILIZAR IMS TAIS COMO O MESSENGER E O GOOGLE

TALK?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count [ColumnN%| Count [ColumnN %
VARIAS VEZES AO DIA 64 25,0 59 25,3
1VEZ POR DIA 47 18,4 39 16,7
2 A 3 VEZES POR 34 13,3 32 13,7
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 16 6,3 9 3,9
15 EM 15 DIAS 5 2,0 8 3,4
MENOS 11 4,3 19 8,2
FREQUENTEMENTE
NUNCA 77 30,1 67 28,8
NS/NR 2 ,8 0 ,0

P20.5. Com que frequéncia costumas: UTILIZAR IMS TAIS COMO O MESSENGER E O GOOGLE

TALK?
EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Column Column Column

Count N % Count N % Count N %
VARIAS VEZES AO DIA 18 12,2 44 25,3 61 36,5
1 VEZ POR DIA 15 10,1 27 15,5 44 26,3
2 A3 VEZES POR 20 13,5 29 16,7 17 10,2
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 7 4,7 12 6,9 3,6
15 EM 15 DIAS 2,7 4 2,3 3,0
MENOS 9 6,1 14 8,0 4,2
FREQUENTEMENTE
NUNCA 74 50,0 43 24,7 27 16,2
NS/NR 1 ,7 1 ,6 0 ,0
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P20.6. Com que frequéncia costumas: PARTICIPAR EM CHATS OU FORUNS ONLINE?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 16 2,7 3,3 3,3
1 VEZ POR DIA 18 3,0 3,7 7,0
gE,?\A3A\|<IIZZES POR 14 2,3 2,9 9,8
1 VEZ POR SEMANA 13 2,2 2,7 12,5
15 EM 15 DIAS 15 2,5 3,1 15,5
';/Fl{iNQ(L)JSENTEMENTE 63 10,4 12,9 28,4
NUNCA 350 58,0 71,6 100,0
Total 489 81,1 100,0

Missing System 114 18,9

Total 603 100,0

P20.6. Com que frequéncia costumas: PARTICIPAR EM CHATS OU FORUNS ONLINE?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %

VARIAS VEZES AO DIA 11 4,3 5 2,1
1 VEZ POR DIA 14 5,5 4 1,7
2 A3 VEZES POR 9 3,5 5 2,1
SEMANA

1 VEZ POR SEMANA 5 2,0 8 3,4
15 EM 15 DIAS 7 2,7 8 3,4
MENOS 33 12,9 30 12,9
FREQUENTEMENTE

NUNCA 177 69,1 173 74,2
NS/NR 0 ,0 0 ,0




P20.6. Com que frequéncia costumas: PARTICIPAR EM CHATS OU FORUNS ONLINE?

EscalOes etarios

8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Column Column Column
Count N % Count N % Count N %

VARIAS VEZES AO 2 1,4 5 2,9 9 5,4
DIA
1 VEZ POR DIA 4 2,7 6 3,4 4,8
2 A3 VEZES POR 3 2,0 2,3 4,2
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA , 9 5,2 4 2,4
15 EM 15 DIAS ,0 2,3 11 6,6
MENOS 6 4,1 26 14,9 31 18,6
FREQUENTEMENTE
NUNCA 133 89,9 120 69,0 97 58,1
NS/NR 0 ,0 0 ,0 0 ,0

P20.7. Com que frequéncia costumas: ACEDER A SITES DE REDES SOCIAIS TAIS COMO O HI5 E

O MY SPACE?
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 94 15,6 19,2 19,2
1 VEZ POR DIA 70 11,6 14,3 33,5
2 A 3 VEZES POR SEMANA 61 10,1 12,5 46,0
1 VEZ POR SEMANA 32 5,3 6,5 52,6
15 EM 15 DIAS 22 3,6 4,5 57,1
Ef?ihé%iNTEM ENTE 29 48 >9 63,0
NUNCA 179 29,7 36,6 99,6
NS/NR 2(,3 A4 100,0
Total 489 81,1 100,0

Missing  System 114 18,9

Total 603 100,0
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P20.7. Com que frequéncia costumas: ACEDER A SITES DE REDES SOCIAIS TAIS COMO O HISE O

MY SPACE?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count [Column N %| Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 43 16,8 51 21,9
1 VEZ POR DIA 39 15,2 31 13,3
2 A3 VEZES POR 29 11,3 32 13,7
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 20 7,8 12 5,2
15 EM 15 DIAS 10 3,9 12 5,2
MENOS 14 5,5 15 6,4
FREQUENTEMENTE
NUNCA 100 39,1 79 33,9
NS/NR 1 4 1 4

P20.7. Com que frequéncia costumas: ACEDER A SITES DE REDES SOCIAIS TAIS COMO O HISE O

MY SPACE?
EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Column Column Column

Count N % Count N % Count N %
VARIAS VEZES AO DIA 18 12,2 32 18,4 44 26,3
1 VEZ POR DIA 10 6,8 18 10,3 42 25,1
2 A3 VEZES POR 9 6,1 31 17,8 21 12,6
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 4,7 12 6,9 13 7,8
15 EM 15 DIAS 41 10 5,7 6 3,6
MENOS 5,4 11 6,3 10 6,0
FREQUENTEMENTE
NUNCA 90 60,8 58 33,3 31 18,6
NS/NR 0 ,0 2 1,1 0 ,0
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P20.8. Com que frequéncia costumas: VER PROGRAMAS DE TELEVISAO ONLINE?

Cumulative
Frequency | Percent [Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 15 2,5 3,1 3,1
1VEZPORDIA 24 4,0 4,9 8,0
gE'T\A?’A\'(;ZES POR 10 1,7 2,0 10,01
1 VEZ POR SEMANA 15 2,5 3,1 13,1
15 EM 15 DIAS 11 1,8 2,2 15,3
mil\él(l)JsENTEMENTE 39 65 8,0 23,3
NUNCA 375 62,2 76,7 100,0]
Total 489 81,1 100,0

Missing System 114 18,9

Total 603 100,0

P20.8. Com que frequéncia costumas: VER PROGRAMAS DE TELEVISAO ONLINE?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %
VARIAS VEZES AO 12 4,7 3 1,3
DIA
1 VEZ POR DIA 15 5,9 9 3,9
2 A 3 VEZES POR 4 1,6 6 2,6
SEMANA
1 VEZ POR 9 3,5 6 2,6
SEMANA
15 EM 15 DIAS 6 2,3 5 2,1
MENOS 21 8,2 18 7,7
FREQUENTEMENT
E
NUNCA 189 73,8 186 79,8
NS/NR 0 ,0 0 ,O|
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P20.8. Com que frequéncia costumas: VER PROGRAMAS DE TELEVISAO ONLINE?

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Column Column Column
Count N % Count N % Count N %
VARIAS VEZES AO 3 2,0 7 4,0 5 3,0
DIA
1 VEZ POR DIA 3,4 12 6,9 4,2
2 A 3 VEZES POR 1,4 5 2,9 1,8
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 2,7 2,3 4,2
15 EM 15 DIAS 1,4 7 4,0 1,2
MENOS 4,1 13 7,5 20 12,0]
FREQUENTEMENTE
NUNCA 126 85,1 126 72,4 123 73,7
NS/NR 0 ,0 0 ,0 0 ,O|

P20.9. Com que frequéncia costumas: OUVIR RADIO ONLINE?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 20 3,3 4,1 4,1
1 VEZ POR DIA 28 4,6 5,7 9,8
2 A 3 VEZES POR SEMANA 35 5,8 7,2 17,0
1 VEZ POR SEMANA 24 4,0 4,9 21,9
15 EM 15 DIAS 21 3,5 4,3 26,2
llz/llRi%(l)JSENTEMENTE >8 96 11,9 38,0
NUNCA 299 49,6 61,1 99,2
NS/NR 4|,7 8 100,0
Total 489 81,1 100,0

Missing  System 114 18,9

Total 603 100,0
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P20.9. Com que frequéncia costumas: OUVIR RADIO ONLINE?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %

VARIAS VEZES AO DIA 9 3,5 11 4,7

1VEZ PORDIA 14 5,5 14 6,0]

2 A3 VEZES POR 15 5,9 20 8,6

SEMANA

1 VEZ POR SEMANA 13 51 11 4,7

15 EM 15 DIAS 15 5,9 6 2,6

MENOS 27 10,5 31 13,3

FREQUENTEMENTE

NUNCA 161 62,9 138 59,2

NS/NR 2 ,8 2 ,9
P20.9. Com que frequéncia costumas: OUVIR RADIO ONLINE?

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count | ColumnN% | Count | ColumnN% | Count | ColumnN %

VARIAS VEZES AO DIA 2,7 7 4,0 9 5,4
1 VEZ POR DIA 7 4,7 10 5,7 11 6,6
2 A 3 VEZES POR 2,7 15 8,6 16 9,6
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 6,1 3,4 5,4
15 EM 15 DIAS 3,4 5,2 4,2
MENOS 11 7,4 20 11,5 27 16,2
FREQUENTEMENTE
NUNCA 108 73,0 105 60,3 86 51,5
NS/NR 0 ,0 2 1,1 2 1,2

43




P20.10. Com que frequéncia costumas: FAZER DOWNLOAD DE JOGOS?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid VARIAS VEZES AO DIA 24 4,0 4,9 4,9
1 VEZ POR DIA 18 3,0 3,7 8,6
2 A 3 VEZES POR SEMANA 24 4,0 4,9 13,5
1 VEZ POR SEMANA 27 4,5 5,5 19,0
15 EM 15 DIAS 19 3,2 3,9 22,9
lI;/Fliliil\Cll?JSIENTEMENTE >2 8,6 10,6 33,3
NUNCA 322 53,4 65,8 99,4
NS/NR 3/,5 ,6 100,0
Total 489 81,1 100,0
Missing  System 114 18,9
Total 603 100,0
P20.10. Com que frequéncia costumas: FAZER DOWNLOAD DE JOGOS?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count [Column N %| Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 18 7,0 6 2,6
1 VEZ POR DIA 14 5,5 4 1,7
2 A3 VEZES POR 19 7,4 5 2,1
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 21 8,2 6 2,6
15 EM 15 DIAS 11 4,3 8 3,4
MENOS 27 10,5 25 10,7
FREQUENTEMENTE
NUNCA 145 56,6 177 76,0]
NS/NR 1 4 2 ,9
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P20.10. Com que frequéncia costumas: FAZER DOWNLOAD DE JOGOS?

Escaldes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count |[Column N %| Count |Column N %| Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 2,7 10 5,7 10 6,0]
1 VEZ POR DIA 4,1 5,2 3 1,8
2 A3 VEZES POR 3,4 5,2 10 6,0]
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 6 4,1 10 5,7 11 6,6
15 EM 15 DIAS 2,7 6 3,4 9 5,4
MENOS 10 6,8 22 12,6 20 12,01
FREQUENTEMENTE
NUNCA 111 75,0 108 62,1 103 61,7
NS/NR 2 1,4 0 ,0 1 ,6

P20.11. Com que frequéncia costumas: JOGAR VIDEOJOGOS ONLINE?

Cumulative
Frequency | Percent [Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 43 7,1 8,8 8,8
1 VEZ POR DIA 25 4,1 51 13,9
gE'T\A?’A\'(;ZES POR 46 7,6 9,4 23,3
1 VEZ POR SEMANA 45 7,5 9,2 32,5
15 EM 15 DIAS 23 3,8 4,7 37,2
mil\él(l)JsENTEMENTE >2 8,6 10,6 47,9
NUNCA 254 42,1 51,9 99,8
NS/NR 1{,2 ,2 100,0|
Total 489 81,1 100,0

Missing System 114 18,9

Total 603 100,0

45



P20.11. Com que frequéncia costumas: JOGAR VIDEOJOGOS ONLINE?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %
VARIAS VEZES AO 38 14,8 5 2,1
DIA
1 VEZ POR DIA 20 7,8 5 2,1
2 A3 VEZES POR 27 10,5 19 8,2
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 27 10,5 18 7,7
15 EM 15 DIAS 15 5,9 8 3,4
MENOS 23 9,0 29 12,4
FREQUENTEMENTE
NUNCA 105 41,0 149 63,9
NS/NR 1 4 0 ,O|

P20.11. Com que frequéncia costumas: JOGAR VIDEOJOGOS ONLINE?

EscalGes etarios

8 aos 12 anos

13 aos 15 anos

16 aos 18 anos

Column Column Column
Count N % Count N % Count N %

VARIAS VEZES AO DIA 10 6,8 16 9,2 17 10,2
1 VEZ POR DIA 8 5,4 9 5,2 8 4,8
2 A3 VEZES POR 17 11,5 12 6,9 17 10,2
SEMANA

1 VEZ POR SEMANA 5,4 17 9,8 20 12,0
15 EM 15 DIAS 4,1 9 5,2 8 4,8
MENOS 17 11,5 16 9,2 19 11,4
FREQUENTEMENTE

NUNCA 82 55,4 95 54,6 77 46,1
NS/NR 0 0 ,0 1 ,6
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P20.12. Com que frequéncia costumas: CONSTRUIR/MANTER UM BLOG?

Cumulative
Frequency | Percent |Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 15 2,5 3,1 3,1
1VEZPORDIA 21 3,5 4,3 7,4
gEI?\/IgA\Iillf’-\ZES POR 20 3,3 4,1 11,5
1 VEZ POR SEMANA 20 3,3 4,1 15,5
15 EM 15 DIAS 41,7 ,8 16,4
E/IIR?\(;?JSENTEMENTE 3 > 67 23,1
NUNCA 374 62,0 76,5 99,6
NS/NR 2|,3 4 100,0
Total 489 81,1 100,0

Missing System 114 18,9

Total 603 100,0

P20.12. Com que frequéncia costumas:

CONSTRUIR/MANTER UM BLOG?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %
VARIAS VEZES AO 5 2,0 10 4,3
DIA
1 VEZ POR DIA 14 5,5 7 3,0
2 A 3 VEZES POR 9 3,5 11 4,7
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 11 4,3 9 3,9
15 EM 15 DIAS 1 ,4 3 1,3
MENOS 19 7,4 14 6,0
FREQUENTEMENTE
NUNCA 197 77,0 177 76,0
NS/NR 0 ,0 2 ,9




P20.12. Com que frequéncia costumas: CONSTRUIR/MANTER UM BLOG?

Escaldes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Column Column Column
Count N % Count N % Count N %
VARIAS VEZES AO 4 2,7 6 3,4 5 3,0
DIA
1 VEZ POR DIA 3 2,0 13 7,5 3,0
2 A3 VEZES POR 2,7 9 5,2 4,2
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 2,0 4,6 9 5,4
15 EM 15 DIAS ,7 1,7 ,0
MENOS 1,4 11 6,3 20 12,0
FREQUENTEMENTE
NUNCA 129 87,2 124 71,3 121 72,5
NS/NR 2 1,4 0 ,0 0 ,0

P20.13. Com que frequéncia costumas: NAVEGAR NA BLOGOSFERA?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 8 1,3 1,6 1,6
1VEZPORDIA 11 1,8 2,2 3,9
EE'T\/I?’A\IGZZES POR 15 2,5 3,1 7,01
1 VEZ POR SEMANA 17 2,8 3,5 10,4
15 EM 15 DIAS 6 1,0 1,2 11,7
xil\cll%SENTEMENTE 37 61 7,6 19,2
NUNCA 382 63,3 78,1 97,3
NS/NR 13 2,2 2,7 100,0}
Total 489 81,1 100,0

Missing System 114 18,9

Total 603 100,0
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P20.13. Com que frequéncia costumas: NAVEGAR NA BLOGOSFERA?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %
VARIAS VEZES AO 3 1,2 5 2,1
DIA
1 VEZ POR DIA 7 2,7 4 1,7
2 A3 VEZES POR 6 2,3 9 3,9
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 11 4,3 6 2,6
15 EM 15 DIAS 4 1,6 2 ,9
MENOS 24 9,4 13 5,6
FREQUENTEMENTE
NUNCA 192 75,0 190 81,5
NS/NR 9 3,5 4 1,7
P20.13. Com que frequéncia costumas: NAVEGAR NA BLOGOSFERA?
EscalOes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Column Column Column
Count N % Count N % Count N %
VARIAS VEZES AO 1 ,7 2 1,1 5 3,0
DIA
1 VEZ POR DIA 1,4 4,0 1,2
2 A 3 VEZES POR ,0 4,0 4,8
SEMANA
1 VEZ POR 2 1,4 6 3,4 9 5,4
SEMANA
15 EM 15 DIAS 1,4 2 1,1 2 1,2
MENOS 4,1 15 8,6 16 9,6
FREQUENTEMENT
E
NUNCA 130 87,8 129 74,1 123 73,7
NS/NR 5 3,4 6 3,4 2 1,2




P20.14. Com que frequéncia costumas: COMENTAR BLOGS?

Cumulative
Frequency | Percent |Valid Percent Percent
Valid VARIAS VEZES AO DIA 19 3,2 3,9 3,9
1 VEZ POR DIA 16 2,7 3,3 7,2
iE/_I\\/IBA\KIE-\ZES POR 18 3,0 3,7 10,8
1 VEZ POR SEMANA 17 2,8 3,5 14,3
15 EM 15 DIAS 16 2,7 3,3 17,6
xil\(;?JSENTEMENTE 40 6.6 82 258
NUNCA 360 59,7 73,6 99,4
NS/NR 3,5 ,6 100,0
Total 489 81,1 100,0
Missing System 114 18,9
Total 603 100,0
P20.14. Com que frequéncia costumas: COMENTAR BLOGS?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %
VARIAS VEZES AO 6 2,3 13 5,6
DIA
1 VEZ POR DIA 11 4,3 5 2,1
2 A3 VEZES POR 12 4,7 6 2,6
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 7 2,7 10 4,3
15 EM 15 DIAS 10 3,9 6 2,6
MENOS 17 6,6 23 9,9
FREQUENTEMENTE
NUNCA 191 74,6 169 72,5
NS/NR 2 ,8 1 4




P20.14. Com que frequéncia costumas: COMENTAR BLOGS?

Escaldes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count [ColumnN%| Count [ColumnN%| Count [ColumnN %
VARIAS VEZES AO DIA 1,4 10 5,7 7 4,2
1 VEZ POR DIA 1,4 10 5,7 2,4
2 A3 VEZES POR 1,4 8 4,6 8 4,8
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA , 3,4 10 6,0
15 EM 15 DIAS , 4,6 8 4,8
MENOS 3,4 18 10,3 17 10,2
FREQUENTEMENTE
NUNCA 134 90,5 114 65,5 112 67,1
NS/NR 2 1,4 0 ,0 1 ,6

P20.15. Com que frequéncia costumas: CONSTRUIR/MANTER UM SITE?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 9 1,5 1,8 1,8
1 VEZ POR DIA 18 3,0 3,7 5,5
2 A 3 VEZES POR SEMANA 16 2,7 3,3 8,8
1 VEZ POR SEMANA 12 2,0 2,5 11,2
15 EM 15 DIAS 11 1,8 2,2 13,5
MENOS FREQUENTEMENTE 39 6,5 8,0 21,5
NUNCA 383 63,5 78,3 99,8
NS/NR 14,2 ,2 100,0
Total 489 81,1 100,0

Missing  System 114 18,9

Total 603 100,0

51




P20.15. Com que frequéncia costumas: CONSTRUIR/MANTER UM SITE?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %
VARIAS VEZES AO 4 1,6 5 2,1
DIA
1 VEZ POR DIA 14 5,5 4 1,7
2 A 3 VEZES POR 9 3,5 7 3,0
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 5 2,0 7 3,0
15 EM 15 DIAS 5 2,0 6 2,6
MENOS 20 7,8 19 8,2
FREQUENTEMENTE
NUNCA 199 77,7 184 79,0]
NS/NR 0 ,0 1 4

P20.15. Com que frequéncia costumas: CONSTRUIR/MANTER UM SITE?

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count |Column N%]| Count |ColumnN %| Count [Column N %

VARIAS VEZES AO DIA 1 7 5 2,9 3 1,8
1 VEZ POR DIA 7 4,7 7 4,0 4 2,4
2 A3 VEZES POR 2 1,4 5 2,9 9 5,4
SEMANA

1 VEZ POR SEMANA 2 1,4 5 2,9 5 3,01
15 EM 15 DIAS 1 ,7 6 3,4 4 2,4
MENOS 2 1,4 12 6,9 25 15,0]
FREQUENTEMENTE

NUNCA 132 89,2 134 77,0 117 70,1
NS/NR 1 7 0 ,0 0 |
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P20.16. Com que frequéncia costumas: FAZER UPLOAD DE FOTOS?

Cumulative
Frequency | Percent |Valid Percent Percent
Valid VARIAS VEZES AO DIA 21 3,5 4,3 4,3
1VEZ PORDIA 21 3,5 4,3 8,6
gE/_'\wBA\(IEAZES POR 36 6,0 7,4 16,0]
1 VEZ POR SEMANA 30 5,0 6,1 22,1
15 EM 15 DIAS 34 5,6 7,0 29,01
ﬁ/;i'\(;%SENTEMENTE o4 10,6 13,1 42,1
NUNCA 279 46,3 57,1 99,2
NS/NR a(,7 ,8 100,0}
Total 489 81,1 100,0
Missing System 114 18,9
Total 603 100,0
P20.16. Com que frequéncia costumas: FAZER UPLOAD DE FOTOS?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %
VARIAS VEZES AO 13 51 8 34
DIA
1VEZ POR DIA 9 3,5 12 5,2
2 A 3 VEZES POR 18 7,0 18 7,7
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 17 6,6 13 5,6
15 EM 15 DIAS 16 6,3 18 7,7
MENOS 39 15,2 25 10,7
FREQUENTEMENTE
NUNCA 143 55,9 136 58,4
NS/NR 1 4 3 1,3




P20.16. Com que frequéncia costumas: FAZER UPLOAD DE FOTOS?

Escaldes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count [Column N %| Count [Column N %| Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 5 3,4 4,0 9 5,4
1 VEZ POR DIA 2,7 5,2 8 4,8
2 A 3 VEZES POR 3 2,0 15 8,6 18 10,8
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA ,7 18 10,3 11 6,6
15 EM 15 DIAS 4,7 9 5,2 18 10,8
MENOS 13 8,8 25 14,4 26 15,6
FREQUENTEMENTE
NUNCA 115 77,7 87 50,0 77 46,1
NS/NR 0 ,0 4 2,3 0 0]

P20.17. Com que frequéncia costumas: FAZER UPLOAD DE MUSICAS?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 24 4,0 4,9 4,9
1 VEZ POR DIA 14 2,3 2,9 7,8
2 A 3 VEZES POR SEMANA 32 5,3 6,5 14,3
1 VEZ POR SEMANA 30 5,0 6,1 20,4
15 EM 15 DIAS 26 4,3 5,3 25,8
FMREENQ?JSENTEMENTE 67 111 13,7 39,5
NUNCA 294 48,8 60,1 99,6
NS/NR 2(,3 4 100,0
Total 489 81,1 100,0

Missing  System 114 18,9

Total 603 100,0
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P20.17. Com que frequéncia costumas: FAZER UPLOAD DE MUSICAS?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %
VARIAS VEZES AO DIA 17 6,6 7 3,0]
1 VEZ POR DIA 7 2,7 7 3,0]
2 A 3 VEZES POR 20 7,8 12 5,2
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 16 6,3 14 6,0]
15 EM 15 DIAS 13 51 13 5,6
MENOS 37 14,5 30 12,9
FREQUENTEMENTE
NUNCA 145 56,6 149 63,9
NS/NR 1 4 1 4
P20.17. Com que frequéncia costumas: FAZER UPLOAD DE MUSICAS?
EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Column Column Column
Count N % Count N % Count N %
VARIAS VEZES AO 4 2,7 7 4,0 13 7,8
DIA
1 VEZ POR DIA 4 2,7 7 4,0 3 1,8
2 A 3 VEZES POR , 13 7,5 18 10,8
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 2,7 12 6,9 14 8,4
15 EM 15 DIAS 3,4 10 5,7 11 6,6
MENOS 6,1 24 13,8 34 20,4
FREQUENTEMENTE
NUNCA 121 81,8 99 56,9 74 44,3
NS/NR 0 ,0 2 1,1 0 ,0
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P20.18. Com que frequéncia costumas: FAZER UPLOAD DE ViDEOS?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid ~ VARIAS VEZES AO DIA 13 2,2 2,7 2,7
1 VEZ POR DIA 13 2,2 2,7 5,3
gEAl\/lsA\Q;ZES POR 13 2,2 2,7 8,0]
1 VEZ POR SEMANA 22 3,6 4,5 12,5
15 EM 15 DIAS 17 2,8 3,5 16,0]
E/IIREENQ?JSENTEMENTE >7 95 11,7 27,6
NUNCA 352 58,4 72,0 99,6
NS/NR 2(,3 4 100,0]
Total 489 81,1 100,0
Missing System 114 18,9
Total 603 100,0
P20.18. Com que frequéncia costumas: FAZER UPLOAD DE VIDEOS?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %
VARIAS VEZES AO 11 4,3 2 )9
DIA
1VEZ PORDIA 9 3,5 4 1,7
2 A3 VEZES POR 6 2,3 7 3,0]
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 12 4,7 10 4,3
15 EM 15 DIAS 9 3,5 8 3,4
MENOS 34 13,3 23 9,9
FREQUENTEMENTE
NUNCA 174 68,0 178 76,4
NS/NR 1 4 1 4




P20.18. Com que freq

uéncia costumas: FAZER UPLOAD DE ViDEOS?

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Column Column Column
Count N % Count N % Count N %

VARIAS VEZES AO 1 ,7 3 1,7 9 5,4
DIA
1 VEZ POR DIA 3 2,0 8 4,6 2 1,2
2 A 3 VEZES POR 0 ,0 3 1,7 10 6,0]
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 3 2,0 12 6,9 7 4,2
15 EM 15 DIAS 3 2,0 8 4,6 6 3,6
MENOS 9 6,1 17 9,8 31 18,6
FREQUENTEMENTE
NUNCA 128 86,5 122 70,1 102 61,1
NS/NR 1 ,7 1 ,6 0 ,OI

P20.19. Com que frequéncia costumas: FAZER DOWNLOAD DE MUSICA?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid  VARIAS VEZES AO DIA 34 5,6 7.0 7.0
1VEZ PORDIA 21 3,5 4,3 11,2
2 A 3 VEZES POR
SEMANA 41 6,8 8,4 19,6
1 VEZ POR SEMANA 30 5,0 6,1 25,8
15 EM 15 DIAS 26 4,3 5,3 31,1
MENQOS
FREQUENTEMENTE 3 12,1 14,9 46,01
NUNCA 262 43,4 53,6 99,6
NS/NR 2],3 4 100,0]
Total 489 81,1 100,0

Missing System 114 18,9

Total 603 100,0




P20.19. Com que frequéncia costumas: FAZER DOWNLOAD DE MUSICA?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %

VARIAS VEZES AO 27 10,5 7 3,0]

DIA

1 VEZ POR DIA 12 4,7 9 3,9

2 A 3 VEZES POR 22 8,6 19 8,2

SEMANA

1 VEZ POR SEMANA 16 6,3 14 6,0

15 EM 15 DIAS 19 7,4 7 3,0

MENOS 34 13,3 39 16,7

FREQUENTEMENTE

NUNCA 124 48,4 138 59,2

NS/NR 2 ,8 0 ,0|
P20.19. Com que frequéncia costumas: FAZER DOWNLOAD DE MUSICA?

Escalbes etérios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Column Column Column
Count N % Count N % Count N %

VARIAS VEZES AO 5 3,4 16 9,2 13 7,8
DIA
1 VEZ POR DIA 4 2,7 7 4,0 10 6,0]
2 A 3 VEZES POR 4 2,7 16 9,2 21 12,6
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 4 2,7 12 6,9 14 8,4
15 EM 15 DIAS 2,7 10 5,7 12 7,2
MENOS 8 5,4 27 15,5 38 22,8
FREQUENTEMENTE
NUNCA 119 80,4 85 48,9 58 34,7
NS/NR 0 ,0 1 ,6 1 ,6
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P20.20. Com que frequéncia costumas: FAZER DOWNLOAD DE SERIES?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid VARIAS VEZES AO DIA 11 18 22 2.2
1 VEZ POR DIA 6 1,0 1,2 3,5
2 A 3 VEZES POR SEMANA 13 2,2 2,7 6,1
1 VEZ POR SEMANA 15 2,5 3,1 9,2
15 EM 15 DIAS 12 2,0 2,5 11,7
llz/lil(i%?JsENTEM ENTE 43 71 88 204
NUNCA 389 64,5 79,6 100,0
Total 489 81,1 100,0
Missing  System 114 18,9
Total 603 100,0
P20.20. Com que frequéncia costumas: FAZER DOWNLOAD DE SERIES?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count |Column N %[ Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 10 3,9 1 4
1VEZ POR DIA 4 1,6 2 ,9
2 A3 VEZES POR 3,5 4 1,7
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 7 2,7 3,4
15 EM 15 DIAS 8 3,1 4 1,7
MENOS 25 9,8 18 7,7
FREQUENTEMENTE
NUNCA 193 75,4 196 84,1
NS/NR 0 ,0 0 ,0
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P20.20. Com que freq

uéncia costumas: FAZER DOWNLOAD DE SERIES?

Escalbes etérios

8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Column Column Column
Count N % Count N % Count N %
VARIAS VEZES AO 1 ,7 5 2,9 5 3,0
DIA
1 VEZ POR DIA 2 1,4 3 1,7 1 ,6
2 A3 VEZES POR 0 ,0 5 2,9 8 4,8
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 3 2,0 7 4,0 5 3,0
15 EM 15 DIAS 2 1,4 5 2,9 5 3,0
MENOS 4 2,7 11 6,3 28 16,8
FREQUENTEMENTE
NUNCA 136 91,9 138 79,3 115 68,9
NS/NR 0 ,0 0 ,0 0 ,0

P20.21. Com que frequéncia costumas: FAZER DOWNLOAD DE ViDEOS/ FILMES?

Cumulative
Frequency | Percent |Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 12 2,0 2,5 2,5
1 VEZ POR DIA 17 2,8 3,5 5,9
2 A 3 VEZES POR
SEMANA 16 2,7 3,3 9,2
1 VEZ POR SEMANA 17 2,8 3,5 12,7
15 EM 15 DIAS 13 2,2 2,7 15,3
MENOS
FREQUENTEMENTE >7 95 11,7 27,0
NUNCA 357 59,2 73,0 100,0
Total 489 81,1 100,0

Missing System 114 18,9

Total 603|  100,0




P20.21. Com que frequéncia costumas: FAZER DOWNLOAD DE VIDEOS/ FILMES?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %
VARIAS VEZES AO 11 4,3 1 ,4
DIA
1 VEZ POR DIA 13 51 4 1,7
2 A 3 VEZES POR 10 3,9 6 2,6
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 10 3,9 7 3,0
15 EM 15 DIAS 11 4,3 2 ,9
MENOS 36 14,1 21 9,0
FREQUENTEMENTE
NUNCA 165 64,5 192 82,4
NS/NR 0 ,0 0 ,0

P20.21. Com que frequéncia costumas: FAZER DOWNLOAD DE ViDEOS/ FILMES?

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count |ColumnN %[ Count [ColumnN%| Count |ColumnN %
VARIAS VEZES AO DIA 0 ,0 5 2,9 7 4,2
1 VEZ POR DIA 5 3,4 7 4,0 5 3,0
2 A3 VEZES POR 1 7 8 4,6 7 4,2
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 2 1,4 5 2,9 10 6,0
15 EM 15 DIAS 3 2,0 4 2,3 6 3,6
MENOS 5 3,4 20 11,5 32 19,2
FREQUENTEMENTE
NUNCA 132 89,2 125 71,8 100 59,9
NS/NR 0 ,0 0 ,0 0 ,0
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P20.22. Com que frequéncia costumas: VER VIDEOS ONLINE EM SITES TAIS

COMO O YOU TUBE?
Cumulative
Frequency| Percent |Valid Percent| Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 70 11,6 14,3 14,3
1VEZ PORDIA 47 7,8 9,6 23,9
gE'T\/I?,A\I(lIfAZES POR 62 10,3 12,7 36,6
1 VEZ POR SEMANA 63 10,4 12,9 49,5
15 EM 15 DIAS 35 5,8 7,2 56,6
E/IIREENQ?JSENTEMENTE >7 95 117 68,3
NUNCA 152 25,2 31,1 99,4
NS/NR 3/,5 ,6 100,0|
Total 489 81,1 100,0

Missing System 114 18,9

Total 603|  100,0

P20.22. Com que frequéncia costumas: VER VIDEOS ONLINE EM SITES TAIS COMO O YOU TUBE?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %
VARIAS VEZES AO 41 16,0 29 12,4
DIA
1 VEZ POR DIA 27 10,5 20 8,6
2 A 3 VEZES POR 38 14,8 24 10,3
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 28 10,9 35 15,0]
15 EM 15 DIAS 19 7,4 16 6,9
MENOS 27 10,5 30 12,9
FREQUENTEMENTE
NUNCA 73 28,5 79 33,9
NS/NR 3 1,2 0 ,0|
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P20.22. Com que frequéncia costumas: VER VIDEOS ONLINE EM SITES TAIS COMO O YOU TUBE?

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count [Column N %| Count |Column N %| Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 17 11,5 24 13,8 29 17,4
1 VEZ POR DIA 9 6,1 16 9,2 22 13,2
2 A 3 VEZES POR 10 6,8 29 16,7 23 13,8
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 6 4,1 29 16,7 28 16,8
15 EM 15 DIAS 15 10,1 10 5,7 10 6,01
MENOS 14 9,5 19 10,9 24 14,4
FREQUENTEMENTE
NUNCA 76 51,4 45 25,9 31 18,6
NS/NR 1 ,7 2 1,1 0 ,O|

P20.23. Com que frequéncia costumas: PROCURAR INFORMAGCAO ATRAVES DE UM
MOTOR DE BUSCA?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 98 16,3 20,0 20,0|
1 VEZ PORDIA 68 11,3 13,9 33,9
2 A 3 VEZES POR
SEMANA 86 14,3 17,6 51,5
1 VEZ POR SEMANA 53 8,8 10,8 62,4
15 EM 15 DIAS 23 3,8 4,7 67,1
MENOS
FREQUENTEMENTE 44 73 9,0 761
NUNCA 106 17,6 21,7 97,8
NS/NR 11 1,8 2,2 100,01
Total 489 81,1 100,0

Missing System 114 18,9

Total 603 100,0
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P20.23. Com que frequéncia costumas: PROCURAR INFORMACAO ATRAVES DE UM MOTOR DE
BUSCA?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %

VARIAS VEZES AO DIA 54 21,1 44 18,9
1 VEZ POR DIA 31 12,1 37 15,9
2 A3 VEZES POR 44 17,2 42 18,0]
SEMANA

1 VEZ POR SEMANA 28 10,9 25 10,7
15 EM 15 DIAS 11 4,3 12 5,2
MENOS 23 9,0 21 9,0
FREQUENTEMENTE

NUNCA 61 23,8 45 19,3
NS/NR 4 1,6 7 3,0

P20.23. Com que frequéncia costumas: PROCURAR INFORMACAO ATRAVES DE UM MOTOR DE
BUSCA?

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count [Column N %| Count [Column N %| Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 15 10,1 30 17,2 53 31,7
1 VEZ POR DIA 10 6,8 21 12,1 37 22,2
2 A3 VEZES POR 22 14,9 38 21,8 26 15,6
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 20 13,5 22 12,6 11 6,6
15 EM 15 DIAS 8 5,4 8 4,6 7 4,2
MENOS 15 10,1 17 9,8 12 7,2
FREQUENTEMENTE
NUNCA 53 35,8 32 18,4 21 12,6
NS/NR 5 3,4 6 34 0 ,OI
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P20.24. Com que frequéncia costumas: ESTUDAR E FAZER TRABALHOS DE CASA?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid VARIAS VEZES AO DIA 66 10,9 13,5 13,5
1VEZ POR DIA 72 11,9 14,7 28,2
2 A 3 VEZES POR SEMANA 88 14,6 18,0 46,2
1 VEZ POR SEMANA 78 12,9 16,0 62,2
15 EM 15 DIAS 36 6,0 7,4 69,5
'IETR?(IJBS;ENTEM ENTE 48 8,0 98 79,3
NUNCA 90 14,9 18,4 97,8
NS/NR 11 1,8 2,2 100,0
Total 489 81,1 100,0
Missing  System 114 18,9
Total 603 100,0
P20.24. Com que frequéncia costumas: ESTUDAR E FAZER TRABALHOS DE CASA?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %
VARIAS VEZES AO 32 12,5 34 14,6
DIA
1VEZ POR DIA 34 13,3 38 16,3
2 A 3 VEZES POR 47 18,4 41 17,6
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 31 12,1 47 20,2
15 EM 15 DIAS 22 8,6 14 6,0
MENOS 29 11,3 19 8,2
FREQUENTEMENTE
NUNCA 58 22,7 32 13,7
NS/NR 3 1,2 8 3,4
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P20.24. Com que freq

uéncia costumas: ESTUDAR E FAZER TRABALHOS DE CASA?

Escalbes etérios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Column Column Column
Count N % Count N % Count N %
VARIAS VEZES AO 16 10,8 16 9,2 34 20,4
DIA
1 VEZ POR DIA 24 16,2 28 16,1 20 12,00
2 A3 VEZES POR 24 16,2 33 19,0 31 18,6
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 28 18,9 33 19,0 17 10,2
15 EM 15 DIAS 8 5,4 18 10,3 10 6,0]
MENQS 20 13,5 10 5,7 18 10,8
FREQUENTEMENTE
NUNCA 24 16,2 31 17,8 35 21,01
NS/NR 4 2,7 5 2,9 2 1,2

P20.25. Com que frequéncia costumas: PROCURAR INFORMACAO EM ENCICLOPEDIAS

MULTIMEDIA?
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 27 4,5 5,5 5,5
1VEZ PORDIA 31 51 6,3 11,9
2 A 3 VEZES POR SEMANA 54 9,0 11,0 22,9
1 VEZ POR SEMANA 66 10,9 13,5 36,4
15 EM 15 DIAS 39 6,5 8,0 44,4
E/II;ENQ?JSENTEMENTE 8 14,1 17.4 6138
NUNCA 177 29,4 36,2 98,0
NS/NR 10 1,7 2,0 100,0
Total 489 81,1 100,0

Missing  System 114 18,9

Total 603 100,0
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P20.25. Com que frequéncia costumas: PROCURAR INFORMACAO EM ENCICLOPEDIAS

MULTIMEDIA?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |Column N %[ Count [Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 13 51 14 6,0
1 VEZ POR DIA 15 5,9 16 6,9
2 A 3 VEZES POR 28 10,9 26 11,2
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 31 12,1 35 15,0
15 EM 15 DIAS 20 7,8 19 8,2
MENOS 43 16,8 42 18,0
FREQUENTEMENTE
NUNCA 103 40,2 74 31,8
NS/NR 3 1,2 7 3,0

P20.25. Com que frequéncia costumas: PROCURAR INFORMACAO EM ENCICLOPEDIAS

MULTIMEDIA?

Escalbes etérios

8 aos 12 anos

13 aos 15 anos

16 aos 18 anos

Count [Column N %| Count |Column N %| Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 3,4 6 3,4 16 9,6
1 VEZ POR DIA 3,4 14 8,0 12 7,2
2 A3 VEZES POR 14 9,5 21 12,1 19 11,4
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 23 15,5 23 13,2 20 12,0
15 EM 15 DIAS 9 6,1 18 10,3 12 7,2
MENOS 15 10,1 31 17,8 39 23,4
FREQUENTEMENTE
NUNCA 75 50,7 56 32,2 46 27,5
NS/NR 2 1,4 5 2,9 3 1,8
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P20.26. Com que frequéncia costumas: REALIZAR COMPRAS ONLINE?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid VARIAS VEZES AO DIA 4|,7 ,8 ,8
1 VEZ POR DIA 6 1,0 1,2 2,0
2 A 3 VEZES POR SEMANA 6 1,0 1,2 3,3
1 VEZ POR SEMANA 7 1,2 1,4 4,7
15 EM 15 DIAS 11 1,8 2,2 7,0
,I:/IlRiNch)JSENTEMENTE 23 38 47 11,7
NUNCA 431 71,5 88,1 99,8
NS/NR 1{,2 ,2 100,0
Total 489 81,1 100,0
Missing  System 114 18,9
Total 603 100,0
P20.26. Com que frequéncia costumas: REALIZAR COMPRAS ONLINE?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count [ColumnN%| Count [ColumnN %
VARIAS VEZES AO DIA 3 1,2 1 4
1VEZ POR DIA 3 1,2 3 1,3
2 A3 VEZES POR 3 1,2 3 1,3
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 5 2,0 2 ,9
15 EM 15 DIAS 6 2,3 5 2,1
MENOS 14 5,5 9 3,9
FREQUENTEMENTE
NUNCA 221 86,3 210 90,1
NS/NR 1 4 0 ,0

68




P20.26. Com que frequéncia costumas: REALIZAR COMPRAS ONLINE?

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count |Column N %] Count |Column N %]| Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 0 ,0 1,7 1 ,6
1 VEZ POR DIA 7 4 2,3 1 ,6
2 A 3 VEZES POR 1 7 1,7 2 1,2
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 0 ,0 3 1,7 4 2,4
15 EM 15 DIAS 2 1,4 8 4,6 ,6
MENOS 3 2,0 1 ,6 19 11,4
FREQUENTEMENTE
NUNCA 141 95,3 152 87,4 138 82,6
NS/NR 0 ,0 0 ,0 1 ,6

P20.27. Com que frequéncia costumas: VISITAR PAGINAS COM CONTEUDOS PARA

ADULTOS?
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 6 1,0 1,2 1,2
1 VEZ POR DIA 9 1,5 1,8 3,1
2 A 3 VEZES POR SEMANA 12 2,0 2,5 5,5
1 VEZ POR SEMANA 14 2,3 2,9 8,4
15 EM 15 DIAS 13 2,2 2,7 11,0
FMREENQ?JSENTEMENTE 38 63 78 18,8
NUNCA 391 64,8 80,0 98,8
NS/NR 6 1,0 1,2 100,0
Total 489 81,1 100,0

Missing  System 114 18,9

Total 603 100,0




P20.27. Com que frequéncia costumas: VISITAR PAGINAS COM CONTEUDOS PARA ADULTOS?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |Column N %[ Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 6 2,3 0 ,0
1 VEZ POR DIA 8 3,1 1 4
2 A3 VEZES POR 7 2,7 5 21
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 7 2,7 7 3,0
15 EM 15 DIAS 8 3,1 5 2,1
MENOS 22 8,6 16 6,9
FREQUENTEMENTE
NUNCA 192 75,0 199 85,4
NS/NR 6 2,3 0 ,0

P20.27. Com que frequéncia costumas: VISITAR PAGINAS COM CONTEUDOS PARA ADULTOS?

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count |Column N %| Count |[Column N %]| Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 0 ,0 2 1,1 4 2,4
1 VEZ POR DIA 0 ,0 1 ,6 8 4,8
2 A3 VEZES POR 1 7 5 2,9 6 3,6
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 0 ,0 9 5,2 5 3,0
15 EM 15 DIAS 1 ,7 7 4,0 5 3,0
MENOS 3 2,0 8 4,6 27 16,2
FREQUENTEMENTE
NUNCA 141 95,3 142 81,6 108 64,7
NS/NR 2 1,4 0 ,0 4 2,4
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P20.28. Com que frequéncia costumas: VISITAR SITES QUE TE PERMITAM CRIAR AMBIENTES
VIRTUAIS, COMO O SECOND LIFE?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 9 1,5 1,8 1,8
1 VEZ POR DIA 11 1,8 2,2 4,1
2 A 3 VEZES POR SEMANA 12 2,0 2,5 6,5
1 VEZ POR SEMANA 11 1,8 2,2 8,8
15 EM 15 DIAS 13 2,2 2,7 11,5
';/;(il\é?JSIENTEM ENTE 42 7.0 86 20,0
NUNCA 382 63,3 78,1 98,2
NS/NR 9 1,5 1,8 100,0
Total 489 81,1 100,0

Missing  System 114 18,9

Total 603 100,0

P20.28. Com que frequéncia costumas: VISITAR SITES QUE TE PERMITAM CRIAR AMBIENTES
VIRTUAIS, COMO O SECOND LIFE?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %
VARIAS VEZES AO 6 2,3 3 1,3
DIA
1VEZ POR DIA 7 2,7 4 1,7
2 A 3 VEZES POR 5 2,0 7 3,01
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 8 3,1 3 1,3
15 EM 15 DIAS 4 1,6 9 3,9
MENOS 23 9,0 19 8,2
FREQUENTEMENTE
NUNCA 197 77,0 185 79,4
NS/NR 6 2,3 3 1,3
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P20.28. Com que frequéncia costumas: VISITAR SITES QUE TE PERMITAM CRIAR AMBIENTES
VIRTUAIS, COMO O SECOND LIFE?

Escaldes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count [Column N %| Count [Column N %| Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 1 ,7 5 2,9 3 1,8
1 VEZ POR DIA 4 2,7 5 2,9 2 1,2
2 A 3 VEZES POR 0 ,0 5 2,9 7 4,2
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 2 1,4 4 2,3 5 3,0]
15 EM 15 DIAS 0 ,0 9 5,2 4 2,4
MENOS 4 2,7 11 6,3 27 16,2
FREQUENTEMENTE
NUNCA 134 90,5 133 76,4 115 68,9
NS/NR 3 2,0 2 1,1 4 2,4

P20.29. Com que frequéncia costumas: PARTICIPAR EM VOTACOES ONLINE?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid  VARIAS VEZES AO DIA 9 15 1,8 1,8
1VEZ POR DIA 10 1,7 2,0 3,9
2 A 3 VEZES POR
SEMANA 10 1,7 2,0 5,9
1 VEZ POR SEMANA 13 2,2 2,7 8,6
15 EM 15 DIAS 16 2,7 3,3 11,9
MENOS
FREQUENTEMENTE 44 73 9,0 20,3
NUNCA 383 63,5 78,3 99,2
NS/NR 4|,7 ,8 100,0
Total 489 81,1 100,0

Missing System 114 18,9

Total 603 100,0




P20.29. Com que frequéncia costumas: PARTICIPAR EM VOTACOES ONLINE?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |Column N %[ Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 7 2,7 2 ,9
1 VEZ POR DIA 7 2,7 3 1,3
2 A3 VEZES POR 5 2,0 5 21
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 7 2,7 6 2,6
15 EM 15 DIAS 11 4,3 5 2,1
MENOS 20 7,8 24 10,3
FREQUENTEMENTE
NUNCA 196 76,6 187 80,3
NS/NR 3 1,2 1 4

P20.29. Com que frequéncia costumas: PARTICIPAR EM VOTACOES ONLINE?

Escaldes etarios

8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count |Column N %| Count |[Column N %]| Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 1 7 3 1,7 5 3,01
1 VEZ POR DIA 2 1,4 5 2,9 3 1,8
2 A3 VEZES POR 0 ,0 8 4,6 2 1,2
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 1 ,7 9 5,2 3 1,8
15 EM 15 DIAS 3 2,0 6 3,4 7 4,2
MENOS 5 3,4 15 8,6 24 14,4
FREQUENTEMENTE
NUNCA 136 91,9 127 73,0 120 71,9
NS/NR 0 ,0 1 ,6 3 1,8




P20.30. Com que frequéncia costumas: ESCREVER COMENTARIOS EM SITES DIVERSOS?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid VARIAS VEZES AO DIA 29 4,8 5,9 5,9
1VEZ POR DIA 15 2,5 3,1 9,0
2 A 3 VEZES POR SEMANA 24 4,0 4,9 13,9
1 VEZ POR SEMANA 21 3,5 4,3 18,2
15 EM 15 DIAS 28 4,6 5,7 23,9
FREQUENTEMENTE 60 10,0 12,3 36,2
311 51,6 63,6 99,8
1},2 ,2 100,0
489 81,1 100,0
Missing 114 18,9
Total 603 100,0

P20.30. Com que frequéncia costumas: ESCREVER COMENTARIOS EM SITES DIVERSOS?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %

VARIAS VEZES AO DIA 15 5,9 14 6,0
1 VEZ POR DIA 8 31 7 3,0
2 A3 VEZES POR 17 6,6 7 3,0
SEMANA

1 VEZ POR SEMANA 11 4,3 10 4,3
15 EM 15 DIAS 14 5,5 14 6,0
MENOS 31 12,1 29 12,4
FREQUENTEMENTE

NUNCA 159 62,1 152 65,2
NS/NR 1 4 0 ,0
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P20.30. Com que frequéncia costumas: ESCREVER COMENTARIOS EM SITES DIVERSOS?

EscalGes etarios

8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count |ColumnN %[ Count [ColumnN%| Count |ColumnN %
VARIAS VEZES AO DIA 4 2,7 16 9,2 9 5,4
1 VEZ POR DIA 5 3,4 6 3,4 4 2,4
2 A 3 VEZES POR 2 1,4 7 4,0 15 9,0
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 4 2,7 11 6,3 6 3,6
15 EM 15 DIAS 2 1,4 13 7,5 13 7,8
MENOS 8 54 20 11,5 32 19,2
FREQUENTEMENTE
NUNCA 123 83,1 100 57,5 88 52,7
NS/NR 0 ,0 1 ,6 0 ,0
P.21 Realizas alguma destas actividades enquanto utilizas a Internet...?

Count %

COMER 185 30,7

OUVIR MUSICA OU RADIO 204 33,8

VER TELEVISAO 107 17,7

FALAR AO TELEFONE/

TELEMOVEL OU ENVIAR 107 17,7

SMS

pomonen | s
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P.21 Realizas alguma destas actividades enquanto utilizas a Internet...?

RAPAZ (%) | RAPARIGA (%)
ESTUDAR OU FAZER OS

TRABALHOS DE CASA 28,2 28,91
COMER 30,5 30,9
OUVIR MUSICA OU RADIO 30,5 37,2
VER TELEVISAO 16,4 19,1
FALAR AO TELEFONE/

TELEMOVEL OU ENVIAR 21,0 26,2
SMS

NAO FACO NADA AO

MESMO TEMPO 15,7 8,7

P.22 Quando utilizas os programas de mensagens instantaneas tais como o messenger,

comunicas mais:

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid COM PESSOAS QUE
CONHECES DE OUTROS
LOCAIS(AMIGOS DA 397 65,0 80,2 80,2
ESCOLA, FAMILIARES,
VIZINHOS, ETC.)
COM PESSOAS QUE
CONHECESTE EM CHATS 20 33 41 84,3
NAO UTILIZO ESTE TIPO
DE PROGRAMAS 77 12,8 15,7 100,0
Total 489 81,1 100,0
Missing  System 114 18,9
Total 603|  100,0
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P.22 Quando utilizas os programas de mensagens instantaneas tais como o messenger,

comunicas mais:

P.2 GENERO

RAPAZ

RAPARIGA

Count

Column
N %

Count

Column
N %

COM PESSOAS QUE
CONHECES DE
OUTROS
LOCAIS(AMIGOS DA
ESCOLA,
FAMILIARES,
VIZINHOS, ETC.)

COM PESSOAS QUE
CONHECESTE EM
CHATS

NAO UTILIZO ESTE
TIPO DE
PROGRAMAS

204 79,7

11 4,3

41 16,0

188

36

80,7

15,5

P.22 Quando utilizas os programas de mensagens instantaneas tais como o messenger,

comunicas mais:

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count [Column N %| Count [Column N %| Count [Column N %
COM PESSOAS QUE 95 64,2 145 83,3 152 91,0
CONHECES DE OUTROS
LOCAIS(AMIGOS DA
ESCOLA, FAMILIARES,
VIZINHOS, ETC.)
COM PESSOAS QUE 3 2,0 10 5,7 7 4,2
CONHECESTE EM
CHATS
NAO UTILIZO ESTE 50 33,8 19 10,9 8 4,8
TIPO DE PROGRAMAS
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P.23 Quando utilizas os programas de mensagens instantaneas tais como o messenger,
costumas aparecer tal como és ou finges ser outra de pessoa?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid MOSTRO-ME SEMPRE
COMO SOU 357 59,2 86,7 86,7
AS VEZES FINJO 35 5,8 8,5 95,1
FINJO SEMPRE 4(,7 1,0 96,1
NS/NR 16 2,7 3,9 100,0]
Total 412 68,3 100,0
Missing  System 191 31,7
Total 603 100,0

P.23 Quando utilizas os programas de mensagens instantaneas tais como o messenger,
costumas aparecer tal como és ou finges ser outra de pessoa?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |Column N %[ Count |Column N %
MOSTRO-ME SEMPRE 179 83,3 178 90,4
CoOMO sou
AS VEZES FINJO 24 11,2 11 5,6
FINJO SEMPRE 4 1,9 ,0
NS/NR 8 3,7 8 4,1

P.23 Quando utilizas os programas de mensagens instantaneas tais como o messenger,
costumas aparecer tal como és ou finges ser outra de pessoa?

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count | Column N % Count Column N % Count | Column N %

MOSTRO-ME SEMPRE 87 88,8 133 85,8 137 86,2
COMO sou

AS VEZES FINJO 7,1 12 7,7 16 10,1
FINJO SEMPRE ,0 2 1,3 2 1,3
NS/NR 4 4,1 5,2 2,5
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P.24 Quando participas em chats, comunicas mais:

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid COM PESSOAS QUE
CONHECES DE OUTROS
LOCAIS(AMIGOS DA 239 39,6 48,9 48,9
ESCOLA, FAMILIARES,
VIZINHOS, ETC.)
COM PESSOAS QUE
CONHECESTE EM CHATS 33 > 6.7 55,6
NAO UTILIZO ESTE TIPO DE
PROGRAMAS 217 36,0 44,4 100,0
Total 489 81,1 100,0
Missing  System 114 18,9
Total 603 100,0
P.24 Quando participas em chats, comunicas mais:
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %
COM PESSOAS QUE 129 50,4 110 47,2
CONHECES DE
OUTROS
LOCAIS(AMIGOS DA
ESCOLA,
FAMILIARES,
VIZINHOS, ETC.)
COM PESSOAS QUE 24 9,4 9 3,9
CONHECESTE EM
CHATS
NAO UTILIZO ESTE 103 40,2 114 48,9
TIPO DE
PROGRAMAS
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P.24 Quando participas em chats, comunicas mais:

EscalOes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count |Column N %| Count [Column N %| Count |Column N %
COM PESSOAS QUE 51 34,5 100 57,5 88 52,7
CONHECES DE
OUTROS
LOCAIS(AMIGOS DA
ESCOLA, FAMILIARES,
VIZINHOS, ETC.)
COM PESSOAS QUE 2 1,4 12 6,9 19 11,4
CONHECESTE EM
CHATS
NAO UTILIZO ESTE 95 64,2 62 35,6 60 35,9
TIPO DE PROGRAMAS

P.25 Quando participas num chat, costumas aparecer tal como és ou finges ser outro tipo de

pessoa?
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid MOSTRO-ME SEMPRE
COMO souU 219 36,3 80,5 80,5
AS VEZES FINJO 36 6,0 13,2 93,8
FINJO SEMPRE 5(,8 1,8 95,6
NS/NR 12 2,0 4,4 100,0
Total 272 45,1 100,0
Missing  System 331 54,9
Total 603 100,0
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P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %

P.25 Quando MOSTRO-ME 119 77,8 100 84,01
participas num chat, SEMPRE COMO SOU
costumas aparecer
tal como és ou finges AS VEZES FINJO 24 15,7 12 10,1
ser outro tipo de FINJO SEMPRE 4 2,6 1 ,8
pessoa?

NS/NR 6 3,9 6 5,0}

P.25 Quando participas num chat, costumas aparecer tal como és ou finges ser outro tipo de
pessoa’?

EscalBes etarios

8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count [Column N %| Count [Column N %| Count [Column N %

MOSTRO-ME SEMPRE 42 79,2 88 78,6 89 83,2
COMO SOU

AS VEZES FINJO 6 11,3 18 16,1 12 11,2
FINJO SEMPRE 0 ,0 1 ,9 4 3,7

NS/NR 5 9,4 5 4,5 2 1,9




P.26 No teu perfil em sites de redes sociais tais como o Hi5, quais destes itens tens
preenchidos?

Count %
NOME 307 50,9
DATA DE NASCIMENTO 252 41,8
FOTOGRAFIA PESSOAL 251 41,6
LOCALIDADE 197 32,7
INTERESSES 186 30,8
VIDEOS 109 18,1
MUSICA 150 24,9
OUTRO 9 1,5

P.26 No teu perfil em sites de redes sociais tais como o Hi5, quais destes itens tens
preenchidos?

RAPAZ (%) RAPARIGA (%)
NOME 52,5 49,3
DATA DE NASCIMENTO 41,0 42,6
FOTOGRAFIA PESSOAL 39,0 44,3
LOCALIDADE 33,4 31,9
INTERESSES 28,5 33,2
VIDEOS 21,0 15,1
MUSICA 25,6 24,2
OUTRO 7 2,3




P.27 Mais ao menos quantos amigos tens na tua drea de amigos nos sites tais como o

Hi5?
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid MENOS DE 10 18 3,0 5,5 55
ENTRE 10 E 19 31 51 9,5 15,1
ENTRE 20 E 49 30 5,0 9,2 24,3
ENTRE 50 E 69 28 4,6 8,6 32,9
ENTRE 70 E 99 15 2,5 4,6 37,5
MAIS DE 100 198 32,8 60,9 98,5
NS/NR 5/,8 1,5 100,0}
Total 325 53,9 100,0

Missing  System 278 46,1

Total 603 100,0

P.27 Mais a0 menos quantos amigos tens na tua area de amigos nos sites tais como o Hi5?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |Column N %[ Count |Column N %
MENOS DE 10 14 8,3 4 2,5
ENTRE 10 E 19 13 7,7 18 11,5
ENTRE 20 E 49 16 9,5 14 8,9]
ENTRE 50 E 69 12 7,1 16 10,2
ENTRE 70 E 99 8 4,8 7 4,5
MAIS DE 100 103 61,3 95 60,5
NS/NR 2 1,2 3 1,9
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P.27 Mais a0 menos quantos amigos tens na tua area de amigos nos sites tais como o Hi5?

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count |[ColumnN% | Count |ColumnN % | Count |ColumnN %
MENOS DE 10 7 11,3 5 4,1 6 4,3
ENTRE 10 E 19 11 17,7 13 10,7 7 5,0
ENTRE 20 E 49 11 17,7 8 6,6 11 7,8
ENTRE 50 E 69 12 19,4 11 9,0 5 3,5
ENTRE 70 E 99 1 1,6 7 5,7 7 5,0
MAIS DE 100 17 27,4 77 63,1 104 73,8
NS/NR 3 4,8 1 ,8 1 7

P.28 Os amigos que tens na tua area de amigos nos sites tais como o Hi5 sao maioritariamente?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid PESSOAS QUE CONHECES
(AMIGOS, FAMILIARES ETC) 281 46,6 86,5 86,5
PESSOAS QUE NAO
CONHECES PESSOALMENTE 44 73 13,5 100,0
Total 325 53,9 100,0
Missing  System 278 46,1
Total 603 100,0
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P.28 Os amigos que tens na tua area de amigos nos sites tais como o Hi5 sdo maioritariamente?

P.2 GENERO

RAPAZ RAPARIGA

Column Column
Count N % Count N %

PESSOAS QUE
CONHECES
(AMIGOS,
FAMILIARES ETC)

PESSOAS QUE NAO
CONHECES
PESSOALMENTE

144 85,7 137

24 14,3 20

87,3

12,7

P.28 Os amigos que tens na tua drea de amigos nos sites tais como o Hi5 sdo maioritariamente?

EscalOes etarios

8 aos 12 anos

13 aos 15 anos

16 aos 18 anos

Count | Column

N%| Count |[ColumnN%| Count |ColumnN %

PESSOAS QUE
CONHECES (AMIGOS,
FAMILIARES ETC)

PESSOAS QUE NAO
CONHECES
PESSOALMENTE

58

93,5 103 84,4

6,5 19 15,6

120 85,1

21 14,9
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P.29 Ja te encontraste pessoalmente com alguém que tenhas conhecido através da Internet?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid NUNCA CONHECI
NINGUEM ATRAVES DA 347 57,5 71,0 71,0|
INTERNET
JA FIZ AMIGOS ATRAVES
DA INTERNET, MAS NUNCA
CONHECI NENHUM 93 154 19,0 90,0
PESSOALMENTE
JA FIZ AMIGOS ATRAVES
DA INTERNET E JA CONHECI 46 7,6 9,4 99,4
ALGUNS
TENHO E CONHECI QUASE
TODOS 0S AMIGOS QUE 3/,5 6 100,0
FIZ ATRAVES DA INTERNET
Total 489 81,1 100,0
Missing  System 114 18,9
Total 603 100,0

P.29 Ja te encontraste pessoalmente com alguém que tenhas conhecido através da Internet?

P.2 GENERO

RAPAZ

RAPARIGA

Column

Count N % Count

Column
N %

NUNCA CONHECI
NINGUEM ATRAVES
DA INTERNET

JA FIZ AMIGOS
ATRAVES DA
INTERNET, MAS
NUNCA CONHECI
NENHUM
PESSOALMENTE

JA FIZ AMIGOS
ATRAVES DA
INTERNET E JA
CONHECI ALGUNS

169 66,0 178

52 20,3 41

32 12,5 14

76,4

17,6

6,0]
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P.2 GENERO

RAPAZ

RAPARIGA

Count

Column

N %

Count

Column
N %

NUNCA CONHECI
NINGUEM ATRAVES
DA INTERNET

JA FIZ AMIGOS
ATRAVES DA
INTERNET, MAS
NUNCA CONHECI
NENHUM
PESSOALMENTE

JA FIZ AMIGOS
ATRAVES DA
INTERNET E JA
CONHECI ALGUNS

TENHO E CONHECI
QUASE TODOS 0S
AMIGOS QUE FIZ
ATRAVES DA
INTERNET

169

52

32

66,0

20,3

12,5

1,2

178

41

14

76,4

17,6

6,0]

P.29 J4a te encontraste pessoalmente com alguém que tenhas conhecido através da Internet?

EscalOes etarios

8 aos 12 anos

13 aos 15 anos

16 aos 18 anos

Count | Column N %

Count

Column N %

Count

Column N %

NUNCA CONHECI

INTERNET

DA INTERNET, MAS
NUNCA CONHECI
NENHUM
PESSOALMENTE

DA INTERNET E JA
CONHECI ALGUNS

TENHO E CONHECI
QUASE TODOS 0OS
AMIGOS QUE FIZ

NINGUEM ATRAVES DA

JA FIZ AMIGOS ATRAVES

JA FIZ AMIGOS ATRAVES 5

ATRAVES DA INTERNET

127 85,8

15 10,1

3,4

122

39

12

70,1

22,4

6,9

98

39

29

58,7

23,4

17,4
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P.30 Com quem costumas estar quando utilizas a Internet?

Count %
SOZINHO 337 55,9
COM UM AMIGO OU
AMIGA 118 19,6
COM VARIOS AMIGOS OU
AMIGAS 72 11,9
COM UM IRMAO OU
RMA 72 11,9
COM O MEU PAI 31 5,1
COM A MINHA MAE 35 5,8
COM O MEU 4 .
NAMORADO/NAMORADA ’
COM OUTRAS PESSOAS 29 4,8
NS/NR 1 2

P.30 Com quem costumas estar quando utilizas a Internet?

SOZINHO

COM UM AMIGO OU
AMIGA

COM VARIOS AMIGOS OU
AMIGAS

COM UM IRMAO OU
IRMA

COM O MEU PAI
COM A MINHA MAE

COM O MEU
NAMORADO/NAMORADA

COM OUTRAS PESSOAS
NS/NR

RAPAZ (%) | RAPARIGA (%)

59,3 52,3

18,0 21,1

14,1 9,7

11,8 12,1

6,2 4,0}

5,9 5,7

3 1,0|

3,3 6,4

3 9|

88



P.31 Quem te ensinou a usar a Internet?

Count %

SNCI)I\élGNUHEg/I, APRENDI »63 436
UM IRMAO/IRMA 71 11,8
O MEU 0 ,0
NAMORADO/NAMORADA

0S MEUS AMIGOS/AS 32 5,3
O MEU PAI 33 5,5
A MINHA MAE 29 4,8
LEJSI\(A:OPFAOFESSOR/A DA 69 114
OUTRAS PESSOAS 18 3,0
NS/NR 1 ,2

P.31 Quem te ensinou a usar a Internet?

RAPAZ (%) |RAPARIGA (%)
SN(I)I\élGNUHECI;/I, APRENDI 47,9 30,3
UM IRMAO/IRMA 12,1 11,4
O MEU ,0 ,0
NAMORADO/NAMORADA
0S MEUS AMIGOS/AS 5,9 4,7
O MEU PAI 5,2 5,7
A MINHA MAE 3,9 5,7
LEJsl\égFAOFESSOR/A DA 10.2 128
OUTRAS PESSOAS 2,0 4,0
NS/NR ,3 ,0




P.32 Tens algum sistema de protecgdo instalado quando navegas na Internet (anti-virus, filtro
de conteudos)?

Frequency Percent Valid Percent  [Cumulative Percent
Valid SIM 337 55,9 68,9 68,9
NAO 98 16,3 20,0 89,0
Ns/Nr 54 9,0 11,0 100,0
Total 489 81,1 100,0
Missing System 114 18,9
Total 603 100,0

P.32 Tens algum sistema de protecc¢do instalado quando navegas na Internet (anti-virus, filtro
de conteldos)?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count | Column N % Count | Column N %
SIM 175 68,4 162 69,5
NAO 51 19,9 47 20,2
Ns/Nr 30 11,7 24 10,3

P.32 Tens algum sistema de protecc¢do instalado quando navegas na Internet (anti-virus, filtro
de conteudos)?

EscalOes etarios

8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count |Column N %| Count [Column N %| Count |[Column N %
SIM 96 64,9 111 63,8 130 77,8
NAO 33 22,3 34 19,5 31 18,6
Ns/Nr 19 12,8 29 16,7 6 3,6

90




P.33 Quando utilizas a Internet, como te consideras?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid UM PRINCIPIANTE 145 24,0 29,7 29,7
TENHO UM NIVEL MEDIO 268 44,4 54,8 84,5
O MEU NIVEL E AVANCADO 65 10,8 13,3 97,8
SOU UM ESPECIALISTA 8 1,3 1,6 99,4
NS/NR 3,5 ,6 100,0
Total 489 81,1 100,0
Missing  System 114 18,9
Total 603 100,0
P.33 Quando utilizas a Internet, como te consideras?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count [ColumnN%| Count [ColumnN %
UM PRINCIPIANTE 72 28,1 73 31,3
TE[\IHO UM NIVEL 132 51,6 136 58,4
MEDIO
O MEU NIVEL E 44 17,2 21 9,0
AVANCADO
SOU UM ESPECIALISTA 5 2,0 3 1,3
NS/NR 3 1,2 0 ,0

P.33 Quando utilizas a Internet, como te consideras?

EscalGes etarios

8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count |ColumnN% | Count |ColumnN% /| Count |ColumnN %

UM PRINCIPIANTE 78 52,7 50 28,7 17 10,2
TENHO UM NiVEL 60 40,5 94 54,0 114 68,3
MEDIO

O MEU NIVEL E 5 3,4 29 16,7 31 18,6
AVANCADO

SOU UM ESPECIALISTA 2 1,4 1 ,6 5 3,0
NS/NR 3 2,0 0 ,0 0 ,0

91




P.34 A que, ou a quem, retiraste tempo desde que utilizas a Internet?

Count Column N %
FAMILIA 110 18,2
AMIGOS/AS 107 17,7
NAMORADO/A 13 2,2
ESTUDO 61 10,1
TELEVISAO 92 15,3
CONSOLA DE JOGOS 31 5,1
LEITURA 47 7,8
LAZER/TEMPOS LIVRES 20 3,3
DESPORTO 17 2,8
DORMIR 20 3,3
A NADA 198 32,8
OUTRA RESPOSTA 2 3
NS/NR 3 ,5

P.34 A que, ou a quem, retiraste tempo desde que utilizas a Internet?

RAPAZ (%) | RAPARIGA (%)
FAMILIA 16,7 19,8
AMIGOS/AS 17,7 17,8
NAMORADO/A 3,0 1,3
ESTUDO 9,5 10,7
TELEVISAO 15,1 15,4
CONSOLA DE JOGOS 8,5 1,7
LEITURA 7,2 8,4
LAZER/TEMPOS LIVRES 3,0 3,7
DESPORTO 3,6 2,0
DORMIR 3,3 3,4
A NADA 32,5 33,2
OUTRA RESPOSTA ,0 7
NS/NR ,7 ,3




P.35 Em tua casa, alguém utiliza a Internet (além do préprio)?

Count %
O MEU PAI 151 25,0
A MINHA MAE 147 24,4
0S MEUS IRMAOS/IRMAS 227 37,6
OUTROS FAMILIARES 11 1,8
MAIS NINGUEM 236 39,1
OUTRAS PESSOAS 2 3
NS/NR 13 2,2

P.35 Em tua casa, alguém utiliza a Internet (além do proprio)?

RAPAZ (%) | RAPARIGA (%)
O MEU PAI 27,9 22,1
A MINHA MAE 25,6 23,2
0S MEUS IRMAOS/IRMAS 33,8 41,6
OUTROS FAMILIARES 1,0 2,7
MAIS NINGUEM 40,0 38,3
OUTRAS PESSOAS 3 3
NS/NR 2,3 2,0|

P.36A Em tua casa, quem é que utiliza mais a Internet?

Count %
EU PROPRIO 211 35,0]
0S MEUS IRMAOS/IRMAS 105 17,4
O MEU PAI 41 6,8
A MINHA MAE 22 3,6
OUTRAS PESSOAS 7 1,2
NS/NR 17 2,8




P.36A Em tua casa, quem é que utiliza mais a Internet?

RAPAZ (%) | RAPARIGA (%)
EU PROPRIO 36,4 33,6
0S MEUS IRMAOS/IRMAS 16,1 18,8
O MEU PAI 6,9 6,7
A MINHA MAE 2,0 5,4
OUTRAS PESSOAS 1,3 1,0
NS/NR 3,3 2,3
P.36B E em tua casa, quem é que sabe mais sobre Internet?
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid EU PROPRIO 162 26,9 44,1 44,1
0S MEUS IRMAOS/IRMAS 106 17,6 28,9 73,0]
O MEU PAI 48 8,0 13,1 86,1
A MINHA MAE 24 4,0 6,5 92,6
OUTRAS PESSOAS 6 1,0 1,6 94,3
NS/NR 21 3,5 5,7 100,0]
Total 367 60,9 100,0
Missing  System 236 39,1
Total 603 100,0
P.36B E em tua casa, quem é que sabe mais sobre Internet?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %
EU PROPRIO 85 46,4 77 41,8
OS MEUS 50 27,3 56 30,4
IRMAOS/IRMAS
O MEU PAI 29 15,8 19 10,3
A MINHA MAE 9 4,9 15 8,2
OUTRAS PESSOAS 2 1,1 4 2,2
NS/NR 8 4,4 13 7,1
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P.36B E em tua casa, quem é que sabe mais sobre Internet?

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count [Column N %| Count |ColumnN %[ Count [ColumnN %
EU PROPRIO 22 16,2 60 50,4 80 71,4
OS MEUS 61 44,9 30 25,2 15 13,4
IRMAOS/IRMAS
O MEU PAI 24 17,6 19 16,0 5 4,5
A MINHA MAE 19 14,0 4 3,4 1 ,9
OUTRAS PESSOAS 3 2,2 0 ,0 3 2,7
NS/NR 7 51 6 5,0 8 7,1
P.37 Conheces alguém que esteja totalmente “agarrado” a Internet?
Frequency Percent Valid Percent  |Cumulative Percent
Valid SIM 273 45,3 45,3 45,3
NAO 308 51,1 51,1 96,4
Ns/Nr 22 3,6 3,6 100,0|
Total 603 100,0 100,0
P.37 Conheces alguém que esteja totalmente “agarrado” a Internet?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count | Column N % Count | Column N %
SIM 139 45,6 134 45,0}
NAO 158 51,8 150 50,3
Ns/Nr 8 2,6 14 4,7
P.37 Conheces alguém que esteja totalmente “agarrado” a Internet?
EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Column Column Column
Count N % Count N % Count N %
SIM 77 33,6 92 48,2 104 56,8
NAO 137 59,8 94 49,2 77 42,1
Ns/Nr 15 6,6 5 2,6 2 1,1
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Capitulo 2: Telemoveis

P.39 Tens telemédvel?

Cumulative
Frequency | Percent |Valid Percent Percent
Valid SIM, COM
CARREGAMENTOS >04 83,6 83,6 83,6
SIM, COM ASSINATURA 4(,7 ,7 84,2
NAO 95 15,8 15,8 100,0]
Total 603 100,0 100,0
P.39 Tens telemdvel?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count | ColumnN% [ Count | ColumnN %
SIM, COM 253 83,0 251 84,2
CARREGAMENTOS
SIM, COM ASSINATURA 4 1,3 0 ,01
NAO 48 15,7 47 15,8
P.39 Tens telemdvel?
Escaldes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count | ColumnN% | Count | ColumnN% [ Count | ColumnN %
SIM, COM 146 63,8 178 93,2 180 98,4
CARREGAMENTOS
SIM, COM ASSINATURA 0 ,0 2 1,0 2 1,1
NAO 83 36,2 11 5,8 ,5
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P.39A Tens apenas um cartao por telemdvel, ou tens varios cartdes que costumas
utilizar no mesmo aparelho?

Cumulative
Frequency | Percent |Valid Percent Percent
Valid TENHO APENAS UM
CARTAO/TELEMOVEL 467 77,4 92,7 92,7
TENHO VARIOS
CARTOES DE
DIFERENTES REDES QUE 37 6,1 7,3 100,0}
UTILIZO NO MESMO
APARELHO
Total 504 83,6 100,0
Missing System 99 16,4
Total 603 100,0

P.39A Tens apenas um cartdo por telemdével, ou tens varios cartdes que costumas utilizar no
mesmo aparelho?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |Column N %| Count [Column N %
TENHO APENAS UM 231 91,3 236 94,0
CARTAO/TELEMOVEL
TENHO VARIOS 22 8,7 15 6,0
CARTOES DE
DIFERENTES REDES
QUE UTILIZO NO
MESMO APARELHO
NS/NR 0 ,0 0 ,0
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P.39A Tens apenas um cartdo por telemdével, ou tens varios cartées que costumas utilizar no

mesmo aparelho?

Escalbes etérios

8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count |[Column N %| Count |Column N %| Count |Column N %
TENHO APENAS UM 143 97,9 168 94,4 156 86,7
CARTAO/TELEMOVEL
TENHO VARIOS 3 2,1 10 5,6 24 13,3
CARTOES DE
DIFERENTES REDES
QUE UTILIZO NO
MESMO APARELHO
NS/NR 0 ,0 0 ,0 0 ,0|
P.40 Quem paga as tuas despesas com o teu telemével?
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid EU PROPRIO 79 13,1 15,6 15,6
OS MEUS PAIS 416 69,0 81,9 97,4
OUTROS FAMILIARES 9 1,5 1,8 99,2
OUTROS 3|,5 ,6 99,8
NS/NR 1,2 ,2 100,0]
Total 508 84,2 100,0
Missing  System 95 15,8
Total 603 100,0
P.40 Quem paga as tuas despesas com o teu telemadvel?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %
EU PROPRIO 52 20,2 27 10,8
0OS MEUS PAIS 199 77,4 217 86,5
OUTROS 2 ,8 2,8
FAMILIARES
OUTROS 3 1,2 ,0
NS/NR 1 A ,0
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P.40 Quem paga as tuas despesas com o teu telemdvel?

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count |Column N %| Count [Column N %| Count [Column N %
EU PROPRIO 2 1,4 23 12,8 54 29,7
OS MEUS PAIS 138 94,5 155 86,1 123 67,6
OUTROS 4 2,7 2 1,1 3 1,6
FAMILIARES
OUTROS 2 1,4 0 ,0 1 ,5
NS/NR 0 ,0 0 ,0 1 ,5
P.41 Sabes quanto gastas por semana em telemovel?
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid MENOS DE 3 EUROS 282 46,8 55,5 55,5
ENTRE 3 E 6 EUROS 137 22,7 27,0 82,5
ENTRE 7 E 12 EUROS 43 7,1 8,5 90,9
ENTRE 13 E 18 EUROS 7 1,2 1,4 92,3
MAIS DE 18 EUROS 5/,8 1,0 93,3
NAO SEI 34 5,6 6,7 100,0
Total 508 84,2 100,0
Missing  System 95 15,8
Total 603 100,0
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P.41 Sabes quanto gastas por semana em telemoével?

MENOS DE 3 EUROS

ENTRE 3 E 6 EUROS
ENTRE 7 E 12 EUROS
ENTRE 13 E 18 EUROS
MAIS DE 18 EUROS
NAO SEI

P.2 GENERO

RAPAZ RAPARIGA
Count [ColumnN %| Count [Column N %
146 56,8 136 54,2
69 26,8 68 27,1
20 7,8 23 9,2
3 1,2 4 1,6
2 ,8 3 1,2
17 6,6 17 6,8

P.41 Sabes quanto gastas por semana em telemoével?

Escaldes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count [Column N %| Count |Column N %| Count [ColumnN %
MENOS DE 3 EUROS 107 73,3 101 56,1 74 40,7
ENTRE 3 E 6 EUROS 20 13,7 46 25,6 71 39,0
ENTRE 7 E 12 EUROS 4 2,7 15 8,3 24 13,2
ENTRE 13 E 18 1 7 2 1,1 4 2,2
EUROS
MAIS DE 18 EUROS 0 ,0 3 1,7 2 1,1
NAO SEI 14 9,6 13 7,2 7 3,8
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P.42.1. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: RECEBER CHAMADAS

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 229 38,0 45,1 45,1
1 VEZ POR DIA 132 21,9 26,0 71,1
2 A 3 VEZES POR SEMANA 84 13,9 16,5 87,6
1 VEZ POR SEMANA 14 2,3 2,8 90,4
15 EM 15 DIAS 6 1,0 1,2 91,5
';f%ih(;%SIENTEMENTE 23 38 45 9.1
NUNCA 19 3,2 3,7 99,8
NS/NR 1{,2 ,2 100,0
Total 508 84,2 100,0

Missing  System 95 15,8

Total 603 100,0

P.42.1. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: RECEBER CHAMADAS

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count | ColumnN% [ Count | ColumnN %

VARIAS VEZES AO DIA 111 43,2 118 47,0
1 VEZ POR DIA 66 25,7 66 26,3
2 A 3 VEZES POR SEMANA 45 17,5 39 15,5
1 VEZ POR SEMANA 5 1,9 9 3,6
15 EM 15 DIAS 6 2,3 0 ,0
MENOS 13 51 10 4,0
FREQUENTEMENTE

NUNCA 10 3,9 9 3,6
NS/NR 1 4 0 ,0
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P.42.1. Quando estds ao telemdvel, com que frequéncia costumas: RECEBER CHAMADAS

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count [Column N %| Count |Column N %| Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 43 29,5 75 41,7 111 61,0]
1 VEZ POR DIA 45 30,8 51 28,3 36 19,8
2 A 3 VEZES POR 30 20,5 35 19,4 19 10,4
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 7 4,8 4 2,2 3 1,6
15 EM 15 DIAS 3 2,1 1,1 1 ,5
MENOS 8 5,5 9 5,0 6 3,3
FREQUENTEMENTE
NUNCA 9 6,2 4 2,2 6 3,3
NS/NR 1 7 0 ,0 0 ,Ol

P.42.2. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: FAZER CHAMADAS

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 187 31,0 36,8 36,8
1VEZ PORDIA 132 21,9 26,0 62,8
gE'T\A?’A\'(:;ZES POR 86 14,3 16,9 79,7
1 VEZ POR SEMANA 29 4,8 57 85,4
15 EM 15 DIAS 11 1,8 2,2 87,6
E/IIR?\CII?JSENTEMENTE 32 >3 63 93,9
NUNCA 26 4,3 51 99,0
NS/NR 5,8 1,0 100,0
Total 508 84,2 100,0

Missing System 95 15,8

Total 603 100,0
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P.42.2. Quando estds ao telemdvel, com que frequéncia costumas: FAZER CHAMADAS

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |Column N %[ Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 100 38,9 87 34,7
1 VEZ POR DIA 51 19,8 81 32,3
2 A 3 VEZES POR 51 19,8 35 13,9
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 16 6,2 13 5,2
15 EM 15 DIAS 6 2,3 5 2,0
MENOS 16 6,2 16 6,4
FREQUENTEMENTE
NUNCA 14 5,4 12 4,8
NS/NR 3 1,2 2 ,8

P.42.2. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: FAZER CHAMADAS

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count | Column N % Count Column N % Count | Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 29 19,9 64 35,6 94 51,6
1 VEZ POR DIA 38 26,0 54 30,0 40 22,00
2 A 3 VEZES POR SEMANA 29 19,9 35 19,4 22 12,1
1 VEZ POR SEMANA 13 8,9 10 5,6 6 3,3
15 EM 15 DIAS 4 2,7 2,8 1,1
MENOS 14 9,6 4,4 10 5,5
FREQUENTEMENTE
NUNCA 15 10,3 4 2,2 3,8
NS/NR 4 2,7 0 , ,
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P.42.3. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: ENVIAR E RECEBER SMS

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 345 57,2 67,9 67,9
1VEZ PORDIA 61 10,1 12,0 79,9
2 A 3 VEZES POR SEMANA 44 7,3 8,7 88,6
1 VEZ POR SEMANA 15 2,5 3,0 91,5
15 EM 15 DIAS 7 1,2 1,4 92,9
MENOS FREQUENTEMENTE 15 2,5 3,0 95,9
NUNCA 19 3,2 3,7 99,6
NS/NR 2(,3 i 100,0}
Total 508 84,2 100,0

Missing  System 95 15,8

Total 603 100,0

P.42.3. Quando estds ao telemdvel, com que frequéncia costumas: ENVIAR E RECEBER SMS

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count |Column N %| Count |Column N %

VARIAS VEZES AO DIA 163 63,4 182 72,5
1VEZPORDIA 40 15,6 21 8,4
2 A3 VEZES POR 24 9,3 20 8,01
SEMANA

1 VEZ POR SEMANA 7 2,7 8 3,2
15 EM 15 DIAS 4 1,6 3 1,2
MENOS 2,3 9 3,6
FREQUENTEMENTE

NUNCA 11 4,3 8 3,2
NS/NR 2 ,8 0 0]
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P.42.3. Quando estas ao telemodvel, com que frequéncia costumas: ENVIAR E RECEBER SMS

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count [Column N%]| Count |ColumnN %| Count |ColumnN %

VARIAS VEZES AO DIA 60 41,1 135 75,0 150 82,4
1 VEZ POR DIA 27 18,5 19 10,6 15 8,2
2 A3 VEZES POR 19 13,0 15 8,3 10 5,5
SEMANA

1 VEZ POR SEMANA 7 4,8 5 2,8 3 1,6
15 EM 15 DIAS 4 2,7 1 ,6 2 1,1
MENOS 11 7,5 3 1,7 1 ,5
FREQUENTEMENTE

NUNCA 16 11,0 2 1,1 1 ,5
NS/NR 2 1,4 0 ,0 0 ,Ol

P.42.4. Quando estas ao telemével, com que frequéncia costumas: ENVIAR E RECEBER

MMS
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 157 26,0 30,9 30,9
1 VEZ POR DIA 29 4,8 57 36,6
2 A 3 VEZES POR SEMANA 44 7,3 8,7 45,3
1 VEZ POR SEMANA 22 3,6 4,3 49,6
15 EM 15 DIAS 14 2,3 2,8 52,4
MENOS 80 13,3 15,7 68,1
FREQUENTEMENTE
NUNCA 160 26,5 31,5 99,6
NS/NR 2 ,3 A4 100,0]
Total 508 84,2 100,0

Missing  System 95 15,8

Total 603 100,0
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P.42.4. Quando estds ao telemdvel, com que frequéncia costumas: ENVIAR E RECEBER MMS

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |Column N %[ Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 75 29,2 82 32,7
1 VEZ POR DIA 15 5,8 14 5,6
2 A 3 VEZES POR 27 10,5 17 6,8
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 10 3,9 12 4,8
15 EM 15 DIAS 6 2,3 8 3,2
MENOS 40 15,6 40 15,9
FREQUENTEMENTE
NUNCA 83 32,3 77 30,7
NS/NR 1 4 1 4

P.42.4. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: ENVIAR E RECEBER MMS

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Column Column Column

Count N % Count N % Count N %
VARIAS VEZES AO DIA 28 19,2 57 31,7 72 39,6
1 VEZ POR DIA 13 8,9 12 6,7 4 2,2
2 A 3 VEZES POR 8 5,5 22 12,2 14 7,7
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 4 2,7 11 6,1 7 3,8
15 EM 15 DIAS 3,4 1 ,6 8 4,4
MENOS 16 11,0 22 12,2 42 23,1
FREQUENTEMENTE
NUNCA 70 47,9 55 30,6 35 19,2
NS/NR 2 1,4 0 ,0 0 ,0
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P.42.5. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: UTILIZAR O

DESPERTADOR
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid VARIAS VEZES AO DIA 42 7,0 8,3 8,3
1VEZ POR DIA 190 31,5 37,4 45,7
2 A 3 VEZES POR SEMANA 44 7,3 8,7 54,3
1 VEZ POR SEMANA 22 3,6 4,3 58,7
15 EM 15 DIAS 9 1,5 1,8 60,4
';/Il?igOUSENTEMENTE >2 8,6 10,2 70,7
NUNCA 145 24,0 28,5 99,2
NS/NR 41,7 ,8 100,0
Total 508 84,2 100,0
Missing  System 95 15,8
Total 603 100,0

P.42.5. Quando estds ao telemdvel, com que frequéncia costumas: UTILIZAR O DESPERTADOR

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |Column N %[ Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 23 8,9 19 7,6
1VEZ POR DIA 84 32,7 106 42,2
2 A 3 VEZES POR 23 8,9 21 8,4
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 14 5,4 8 3,2
15 EM 15 DIAS 2 ,8 7 2,8
MENOS 22 8,6 30 12,0
FREQUENTEMENTE
NUNCA 85 33,1 60 23,9
NS/NR 4 1,6 0 0
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P.42.5. Quando estds ao telemdvel, com que frequéncia costumas: UTILIZAR O DESPERTADOR

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count |Column N %| Count |[Column N %]| Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 3 2,1 18 10,0 21 11,5
1 VEZ POR DIA 39 26,7 65 36,1 86 47,3
2 A3 VEZES POR 12 8,2 24 13,3 8 4,4
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 8 5,5 8 4,4 6 3,3
15 EM 15 DIAS 4 2,7 2 1,1 3 1,6
MENOS 17 11,6 19 10,6 16 8,8
FREQUENTEMENTE
NUNCA 63 43,2 42 23,3 40 22,0
NS/NR 0 ,0 2 1,1 2 1,1

P.42.6. Quando estas ao telemodvel, com que frequéncia costumas: UTILIZAR A MAQUINA DE

CALCULAR
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 27 4,5 5,3 5,3
1VEZ POR DIA 44 7,3 8,7 14,0
2 A 3 VEZES POR SEMANA 56 9,3 11,0 25,0
1 VEZ POR SEMANA 37 6,1 7,3 32,3
15 EM 15 DIAS 35 5,8 6,9 39,2
IIYFI{EEI\(Il(lJJSI.ENTEMENTE 128 21,2 25,2 64,4
NUNCA 172 28,5 33,9 98,2
NS/NR 9 1,5 1,8 100,0
Total 508 84,2 100,0

Missing  System 95 15,8

Total 603 100,0
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P.42.6. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: UTILIZAR A MAQUINA DE

CALCULAR
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |ColumnN%| Count [ColumnN %
VARIAS VEZES AO DIA 11 4,3 16 6,4
1 VEZ POR DIA 22 8,6 22 8,8
2 A3 VEZES POR 28 10,9 28 11,2
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 18 7,0 19 7,6
15 EM 15 DIAS 10 3,9 25 10,0
MENOS 54 21,0 74 29,5
FREQUENTEMENTE
NUNCA 112 43,6 60 23,9
NS/NR 2 ,8 7 2,8

P.42.6. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: UTILIZAR A MAQUINA DE

CALCULAR
EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count |Column N %| Count |[Column N %]| Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 5 3,4 12 6,7 10 5,5
1 VEZ POR DIA 11 7,5 16 8,9 17 9,3
2 A 3 VEZES POR 15 10,3 25 13,9 16 8,8
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 12 8,2 10 5,6 15 8,2
15 EM 15 DIAS 9 6,2 14 7,8 12 6,6
MENOS 25 17,1 44 24,4 59 32,4
FREQUENTEMENTE
NUNCA 67 45,9 53 29,4 52 28,6
NS/NR 2 1,4 6 3,3 1 ,5
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P.42.7. Quando estas ao telemodvel, com que frequéncia costumas: OUVIR RADIO

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid VARIAS VEZES AO DIA 52 8,6 10,2 10,2
1VEZ PORDIA 48 8,0 9,4 19,7
2 A 3 VEZES POR SEMANA 41 6,8 8,1 27,8
1 VEZ POR SEMANA 25 4,1 4,9 32,7
15 EM 15 DIAS 16 2,7 31 35,8
MENOS FREQUENTEMENTE 35 5,8 6,9 42,7
NUNCA 289 47,9 56,9 99,6
NS/NR 2(,3 A4 100,0
Total 508 84,2 100,0
Missing ~ System 95 15,8
Total 603 100,0
P.42.7. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: OUVIR RADIO
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count [Column N %| Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 24 9,3 28 11,2
1VEZPORDIA 26 10,1 22 8,8
2 A3 VEZES POR 21 8,2 20 8,0]
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 10 3,9 15 6,0]
15 EM 15 DIAS 7 2,7 9 3,6
MENOS 17 6,6 18 7,2
FREQUENTEMENTE
NUNCA 151 58,8 138 55,0]
NS/NR 1 4 1 4
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P.42.7. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: OUVIR RADIO

Escaldes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count |ColumnN % | Count [ColumnN%| Count |ColumnN %
VARIAS VEZES AO DIA 4 2,7 24 13,3 24 13,2
1 VEZ POR DIA 12 8,2 14 7,8 22 12,1
2 A 3 VEZES POR 11 7,5 19 10,6 11 6,0
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 6,2 10 5,6 6 3,3
15 EM 15 DIAS 4 2,7 5 2,8 7 3,8
MENOS 7 4,8 8 4,4 20 11,01
FREQUENTEMENTE
NUNCA 99 67,8 100 55,6 90 49,5
NS/NR 0 ,0 0 ,0 2 1,1
P.42.8. Quando estds ao telemével,lcom que frequéncia costumas: OUVIR
MUSICA
Cumulative
Frequency| Percent |Valid Percent| Percent

Valid  VARIAS VEZES AO DIA 136 22,6 26,8 26,8

1VEZ PORDIA 67 11,1 13,2 40,0}

EE'T\/I?,A\IGZZES POR 58 9,6 11,4 51,4

1 VEZ POR SEMANA 23 3,8 4,5 55,9

15 EM 15 DIAS 10 1,7 2,0 57,9

E/IIQEI\CIZ?JSENTEMENTE 35 >8 6.9 64,8

NUNCA 172 28,5 33,9 98,6

NS/NR 7 1,2 1,4 100,0]

Total 508 84,2 100,0
Missing System 95 15,8
Total 603 100,0
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P.42.8. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: OUVIR MUSICA

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %

VARIAS VEZES AO DIA 71 27,6 65 25,9
1VEZ POR DIA 42 16,3 25 10,0
2 A3 VEZES POR 28 10,9 30 12,0
SEMANA

1 VEZ POR SEMANA 9 3,5 14 5,6
15 EM 15 DIAS 2 ,8 8 3,2
MENOS 14 5,4 21 8,4
FREQUENTEMENTE

NUNCA 87 33,9 85 33,9
NS/NR 4 1,6 3 1,2

P.42.8. Quando estas ao telemével, com que frequéncia costumas: OUVIR MUSICA

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Column Column Column
Count N % Count N % Count N %

VARIAS VEZES AO 28 19,2 52 28,9 56 30,8
DIA
1 VEZ POR DIA 16 11,0 28 15,6 23 12,6
2 A 3 VEZES POR 12 8,2 26 14,4 20 11,0
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 5,5 8 4,4 3,8
15 EM 15 DIAS 2,7 2,2 1,1
MENOS 6 4,1 13 7,2 16 8,8
FREQUENTEMENTE
NUNCA 72 49,3 47 26,1 53 29,1
NS/NR 0 ,0 2 1,1 5 2,7
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P.42.9. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: USAR A AGENDA

Cumulative
Frequency | Percent [Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 52 8,6 10,2 10,2
1 VEZ POR DIA 38 6,3 7,5 17,7
2 A3 VEZES POR 42 7,0 8,3 26,0]
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 27 4,5 5,3 31,3
15 EM 15 DIAS 35 5,8 6,9 38,2
MENOS 75 12,4 14,8 53,0]
FREQUENTEMENTE
NUNCA 230 38,1 45,3 98,2
NS/NR 9 1,5 1,8 100,0]
Total 508 84,2 100,0

Missing System 95 15,8

Total 603 100,0

P.42.9. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: USAR A AGENDA

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %
VARIAS VEZES AO 20 7,8 32 12,7
DIA
1 VEZ POR DIA 17 6,6 21 8,4
2 A 3 VEZES POR 19 7,4 23 9,2
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 13 5,1 14 5,6
15 EM 15 DIAS 16 6,2 19 7,6
MENOS 38 14,8 37 14,7
FREQUENTEMENTE
NUNCA 131 51,0 99 39,4
NS/NR 3 1,2 6 2,4
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P.42.9. Quando estds ao telemodvel, com que frequéncia costumas: USAR A AGENDA

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count [ColumnN % | Count |[ColumnN % | Count [ColumnN %
VARIAS VEZES AO DIA 10 6,8 21 11,7 21 11,5
1 VEZ POR DIA 10 6,8 12 6,7 16 8,8
2 A 3 VEZES POR 11 7,5 17 9,4 14 7,7
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 5 3,4 16 8,9 6 3,3
15 EM 15 DIAS 8 5,5 10 5,6 17 9,3
MENOS 17 11,6 23 12,8 35 19,2
FREQUENTEMENTE
NUNCA 85 58,2 74 41,1 71 39,0
NS/NR 0 ,0 7 3,9 2 1,1
P.42.10. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: TIRAR FOTOGRAFIAS
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid VARIAS VEZES AO DIA 86 14,3 16,9 16,9
1VEZ POR DIA 37 6,1 7,3 24,2
2 A 3 VEZES POR SEMANA 79 13,1 15,6 39,8
1 VEZ POR SEMANA 57 9,5 11,2 51,0
15 EM 15 DIAS 37 6,1 7,3 58,3
'I:/FliiNch)JSENTEM ENTE 1 118 14,0 72,2
NUNCA 138 22,9 27,2 99,4
NS/NR 3,5 ,6 100,0
Total 508 84,2 100,0
Missing  System 95 15,8
Total 603 100,0
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P.42.10. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: TIRAR FOTOGRAFIAS

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count |Column N %| Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 34 13,2 52 20,7
1 VEZ POR DIA 24 9,3 13 5,2
2 A3 VEZES POR 42 16,3 37 14,7
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 26 10,1 31 12,4
15 EM 15 DIAS 20 7,8 17 6,8
MENOS 37 14,4 34 13,5
FREQUENTEMENTE
NUNCA 73 28,4 65 25,9
NS/NR 1 4 2 ,8
P.42.10. Quando estas ao telemodvel, com que frequéncia costumas: TIRAR FOTOGRAFIAS
EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count |Column N % | Count [ColumnN%| Count |ColumnN %
VARIAS VEZES AO DIA 25 17,1 29 16,1 32 17,6
1 VEZ POR DIA 6 4,1 17 9,4 14 7,7
2 A3 VEZES POR 17 11,6 32 17,8 30 16,5
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 11 7,5 21 11,7 25 13,7
15 EM 15 DIAS 12 8,2 14 7,8 11 6,0
MENOS 10 6,8 29 16,1 32 17,6
FREQUENTEMENTE
NUNCA 65 44,5 37 20,6 36 19,8
NS/NR 0 ,0 1 ,6 2 1,1
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P.42.11. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: VER PROGRAMAS DE
TV OU PEQUENOS ViDEOS

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 13 2,2 2,6 2,6
1 VEZ POR DIA 14 2,3 2,8 5,3
2 A 3 VEZES POR SEMANA 25 4,1 4,9 10,2
1 VEZ POR SEMANA 22 3,6 4,3 14,6
15 EM 15 DIAS 11 1,8 2,2 16,7
E/IIR[;:ENQ(EJSENTEMENTE 22 3.6 43 21,1
NUNCA 399 66,2 78,5 99,6
NS/NR 2(,3 4 100,0]
Total 508 84,2 100,0

Missing System 95 15,8

Total 603 100,0

P.42.11. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: VER PROGRAMAS DE TV
OU PEQUENOS VIDEOS

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |Column N %[ Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 7 2,7 6 2,4
1VEZ POR DIA 9 3,5 5 2,0
2 A3 VEZES POR 16 6,2 9 3,6
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 15 5,8 7 2,8
15 EM 15 DIAS 6 2,3 5 2,0
MENOS 14 5,4 8 3,2
FREQUENTEMENTE
NUNCA 190 73,9 209 83,3
NS/NR 0 ,0 2 ,8
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P.42.11. Quando estas ao telemével, com que frequéncia costumas: VER PROGRAMAS DE TV

OU PEQUENOS VIDEOS

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count [ColumnN % | Count |[ColumnN % | Count [ColumnN %

VARIAS VEZES AO DIA 3 21 6 3,3 2,2
1 VEZ POR DIA 5 3,4 5 2,8 2,2
2 A3 VEZES POR 5 34 15 8,3 5 2,7
SEMANA

1 VEZ POR SEMANA 6 4,1 6 3,3 10 5,5
15 EM 15 DIAS 4 2,7 3 1,7 4 2,2
MENOS 3 2,1 7 3,9 12 6,6
FREQUENTEMENTE

NUNCA 120 82,2 137 76,1 142 78,0]
NS/NR 0 ,0 1 ,6 1 ,5

P.42.12. Quando estas ao telemodvel, com que frequéncia costumas: UTILIZAR O MESSENGER

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 26 43 51 51
1VEZ PORDIA 14 2,3 2,8 7,9
2 A 3 VEZES POR SEMANA 24 4,0 4,7 12,6
1 VEZ POR SEMANA 19 3,2 3,7 16,3
15 EM 15 DIAS 8 1,3 1,6 17,9
MENOS FREQUENTEMENTE 19 3,2 3,7 21,7
NUNCA 398 66,0 78,3 100,0}
Total 508 84,2 100,0

Missing ~ System 95 15,8

Total 603 100,0
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P.42.12. Quando estas ao telemdvel, com que freg

uéncia costumas: UTILIZAR O MESSENGER

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count |ColumnN%| Count [ColumnN %

VARIAS VEZES AO DIA 17 6,6 9 3,6
1VEZ PORDIA 9 3,5 5 2,0]
2 A 3 VEZES POR 15 5,8 9 3,6
SEMANA

1 VEZ POR SEMANA 10 3,9 9 3,6
15 EM 15 DIAS 2 ,8 6 2,4
MENOS 8 3,1 11 4,4
FREQUENTEMENTE

NUNCA 196 76,3 202 80,5
NS/NR 0 ,0 0 0

P.42.12. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: UTILIZAR O MESSENGER

Escaldes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count |ColumnN%| Count [ColumnN%| Count |ColumnN %

VARIAS VEZES AO DIA 1 ,7 9 5,0 16 8,8
1 VEZ POR DIA 3 2,1 6 3,3 5 2,7
2 A 3 VEZES POR 3 2,1 12 6,7 9 4,9
SEMANA

1 VEZ POR SEMANA 6 4,1 8 4,4 5 2,7
15 EM 15 DIAS 1,4 2 1,1 4 2,2
MENOS 4 2,7 3 1,7 12 6,6
FREQUENTEMENTE

NUNCA 127 87,0 140 77,8 131 72,01
NS/NR 0 ,0 0 ,0 0 ,0
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P.42.13. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: FAZER PEQUENOS

FILMES
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 6 1,0 1,2 1,2
1 VEZ POR DIA 12 2,0 2,4 3,5
2 A 3 VEZES POR SEMANA 23 3,8 4,5 8,1
1 VEZ POR SEMANA 17 2,8 3,3 11,4
15 EM 15 DIAS 18 3,0 3,5 15,01
FMREENQ?JSENTEMENTE >9 98 116 26,6
NUNCA 372 61,7 73,2 99,8
NS/NR 1/,2 2 100,0}
Total 508 84,2 100,0

Missing System 95 15,8

Total 603 100,0

P.42.13. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: FAZER PEQUENOS FILMES

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |Column N %[ Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 3 1,2 3 1,2
1VEZ POR DIA 8 3,1 4 1,6
2 A 3 VEZES POR 14 5,4 9 3,6
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 7 2,7 10 4,0
15 EM 15 DIAS 8 31 10 4,0
MENOS 25 9,7 34 13,5
FREQUENTEMENTE
NUNCA 191 74,3 181 72,1
NS/NR 1 4 0 ,0
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P.42.13. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: FAZER PEQUENOS FILMES

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count |Column N %| Count |[Column N %]| Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 0 ,0 3 1,7 3 1,6
1 VEZ POR DIA 1 )7 6 3,3 5 2,7
2 A 3 VEZES POR 6 4,1 12 6,7 5 2,7
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 2 1,4 9 5,0 6 3,3
15 EM 15 DIAS 5 3,4 5 2,8 8 4,4
MENOS 10 6,8 27 15,0 22 12,1
FREQUENTEMENTE
NUNCA 122 83,6 118 65,6 132 72,5
NS/NR 0 ,0 0 ,0 1 ,5
P.42.14. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: JOGAR
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid VARIAS VEZES AO DIA 77 12,8 15,2 15,2
1 VEZ POR DIA 46 7,6 91 24,2
2 A 3 VEZES POR SEMANA 68 11,3 13,4 37,6
1 VEZ POR SEMANA 45 7,5 8,9 46,5
15 EM 15 DIAS 50 8,3 9,8 56,3
MENOS FREQUENTEMENTE 72 11,9 14,2 70,5
NUNCA 141 23,4 27,8 98,2
NS/NR 9 1,5 1,8 100,0
Total 508 84,2 100,0
Missing  System 95 15,8
Total 603 100,0
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P.42.14. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: JOGAR

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count [Column N %| Count |Column N %

VARIAS VEZES AO DIA 46 17,9 31 12,4
1 VEZ POR DIA 26 10,1 20 8,0|
2 A3 VEZES POR 38 14,8 30 12,0|
SEMANA

1 VEZ POR SEMANA 21 8,2 24 9,6
15 EM 15 DIAS 24 9,3 26 10,4
MENOS 24 9,3 48 19,1
FREQUENTEMENTE

NUNCA 74 28,8 67 26,7
NS/NR 4 1,6 5 2,0

P.42.14. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: JOGAR

Escaldes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count [Column N %| Count [Column N %| Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 31 21,2 22 12,2 24 13,2
1 VEZ POR DIA 19 13,0 12 6,7 15 8,2
2 A3 VEZES POR 18 12,3 33 18,3 17 9,3
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 10 6,8 19 10,6 16 8,8
15 EM 15 DIAS 14 9,6 16 8,9 20 11,0]
MENOS 17 11,6 27 15,0 28 15,4
FREQUENTEMENTE
NUNCA 35 24,0 48 26,7 58 31,9
NS/NR 2 1,4 3 1,7 4 2,2
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P.42.15. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: NAVEGAR NA INTERNET

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 18 3,0 3,5 3,5
1 VEZ POR DIA 13 2,2 2,6 6,1
2 A 3 VEZES POR SEMANA 21 3,5 4,1 10,2
1 VEZ POR SEMANA 15 2,5 3,0 13,2
15 EM 15 DIAS 14 2,3 2,8 15,9
Eﬁil\é%iNTEM ENTE 24 4.0 47 20,7
NUNCA 403 66,8 79,3 100,0
Total 508 84,2 100,0

Missing  System 95 15,8

Total 603 100,0

P.42.15. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: NAVEGAR NA INTERNET

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count [ColumnN%| Count [ColumnN %
VARIAS VEZES AO DIA 15 5,8 3 1,2
1 VEZ POR DIA 6 2,3 7 2,8
2 A3 VEZES POR 13 51 8 3,2
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 8 31 7 2,8
15 EM 15 DIAS 8 31 6 2,4
MENOS 8 31 16 6,4
FREQUENTEMENTE
NUNCA 199 77,4 204 81,3
NS/NR 0 ,0 0 ,0
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P.42.15. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: NAVEGAR NA INTERNET

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Column Column Column

Count N % Count N % Count N %
VARIAS VEZES AO DIA 1 ,7 7 3,9 10 5,5
1 VEZ POR DIA 3 2,1 1 ,6 9 4,9
2 A3 VEZES POR 0 ,0 12 6,7 9 4,9
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 1 ,7 5 2,8 9 4,9
15 EM 15 DIAS 6 4,1 6 3,3 2 1,1
MENOS 3 2,1 10 5,6 11 6,0
FREQUENTEMENTE
NUNCA 132 90,4 139 77,2 132 72,5
NS/NR 0 ,0 0 ,0 0 ,0

P.42.16. Quando estas ao telemodvel, com que frequéncia costumas: UTILIZAR O EMAIL

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 20 3,3 3,9 3,9
1 VEZ POR DIA 10 1,7 2,0 5,9
2 A 3 VEZES POR SEMANA 13 2,2 2,6 8,5
1 VEZ POR SEMANA 8 1,3 1,6 10,0
15 EM 15 DIAS 10 1,7 2,0 12,0
';/I;il\cll%SENTEMENTE 16 2.7 31 15,2
NUNCA 431 71,5 84,8 100,0]
Total 508 84,2 100,0

Missing  System 95 15,8

Total 603 100,0
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P.42.16. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: UTILIZAR O EMAIL

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |Column N %[ Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 13 51 7 2,8
1 VEZ POR DIA 6 2,3 4 1,6
2 A3 VEZES POR 9 3,5 4 1,6
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 2 ,8 6 2,4
15 EM 15 DIAS 5 1,9 5 2,0
MENOS 7 2,7 9 3,6
FREQUENTEMENTE
NUNCA 215 83,7 216 86,1
NS/NR 0 ,0 0 ,0

P.42.16. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: UTILIZAR O EMAIL

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count [Column N %| Count |Column N %| Count |Column N %

VARIAS VEZES AO DIA 2 1,4 7 3,9 11 6,01
1 VEZ PORDIA 2 1,4 4 2,2 4 2,2
2 A 3 VEZES POR 2 1,4 5 2,8 6 3,3
SEMANA

1 VEZ POR SEMANA 1 ,7 5 2,8 2 1,1
15 EM 15 DIAS 4 2,7 4 2,2 2 1,1
MENOS 2 1,4 6 3,3 8 4,4
FREQUENTEMENTE

NUNCA 133 91,1 149 82,8 149 81,9
NS/NR 0 ,0 0 ,0 0 ,Ol
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P.42.17. Quando estas ao telemével, com que frequéncia costumas: COMPRAR/ FAZER
DOWNLOAD DE LOGOS

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

valid  VARIAS VEZES AO DIA 3,5 6 6
1 VEZ POR DIA 31,5 ,6 1,2
EE'?\/I?,A\IGZZES POR 15 2,5 3,0 4,1
1 VEZ POR SEMANA 10 1,7 2,0 6,1
15 EM 15 DIAS 13 2,2 2,6 8,7
FMREEI\clz%SENTEMENTE 22 36 43 13,01
NUNCA 442 73,3 87,0 100,0]
Total 508 84,2 100,0

Missing System 95 15,8

Total 603 100,0

P.42.17. Quando estds ao telemdvel, com que frequéncia costumas: COMPRAR/ FAZER
DOWNLOAD DE LOGOS

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |Column N %[ Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 3 1,2 0 ,0
1 VEZ POR DIA 2 ,8 1 4
2 A 3 VEZES POR 10 3,9 5 2,0
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 7 2,7 3 1,2
15 EM 15 DIAS 7 2,7 6 2,4
MENOS 8 31 14 5,6
FREQUENTEMENTE
NUNCA 220 85,6 222 88,4
NS/NR 0 ,0 0 ,0
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P.42.17. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: COMPRAR/ FAZER
DOWNLOAD DE LOGOS

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count |Column N %| Count |[Column N %]| Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 0 ,0 2 1,1 1 ,5
1 VEZ POR DIA 1 ,7 2 1,1 0 0l
2 A3 VEZES POR 2 1,4 8 4,4 5 2,7
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 2 1,4 4 2,2 4 2,2
15 EM 15 DIAS 3 2,1 7 3,9 3 1,6
MENOS 4 2,7 7 3,9 11 6,0
FREQUENTEMENTE
NUNCA 134 91,8 150 83,3 158 86,8
NS/NR 0 ,0 0 ,0 0 ,OI

P.42.18. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: RECEBER ALERTAS POR

SMS
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid VARIAS VEZES AO DIA 157 26,0 30,9 30,9
1 VEZ POR DIA 29 4,8 5,7 36,6
2 A 3 VEZES POR SEMANA 44 7,3 8,7 45,3
1 VEZ POR SEMANA 22 3,6 4,3 49,6
15 EM 15 DIAS 14 2,3 2,8 52,4
Egil\é%iNTEMENTE 80 13,3 15,7 68,1
NUNCA 160 26,5 31,5 99,6
NS/NR 2,3 i 100,0
Total 508 84,2 100,0

Missing  System 95 15,8

Total 603 100,0
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P.42.18. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: RECEBER ALERTAS POR
SMS

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |Column N %[ Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 17 6,6 30 12,0
1 VEZ POR DIA 15 5,8 8 3,2
2 A3 VEZES POR 21 8,2 15 6,0
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 16 6,2 14 5,6
15 EM 15 DIAS 13 51 14 5,6
MENOS 23 8,9 34 13,5
FREQUENTEMENTE
NUNCA 150 58,4 136 54,2
NS/NR 2 ,8 0 ,0

P.42.18. Quando estas ao telemdvel, com que frequéncia costumas: RECEBER ALERTAS POR
SMS

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count |Column N %] Count |Column N %| Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 11 7,5 18 10,0 18 9,9
1 VEZ POR DIA 5 3,4 10 5,6 8 4,4
2 A 3 VEZES POR 8 5,5 13 7,2 15 8,2
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 5 3,4 16 8,9 9 4,9
15 EM 15 DIAS 6 4,1 7 3,9 14 7,7
MENOS 3 2,1 20 11,1 34 18,7
FREQUENTEMENTE
NUNCA 107 73,3 96 53,3 83 45,6
NS/NR 1 7 0 ,0 1 ,5
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P.42.19. Quando estas ao telemével, com que frequéncia costumas: COMPRAR/
FAZER DOWNLOAD DE TOQUES

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid ~ VARIAS VEZES AO DIA 2|3 4 4
1 VEZ POR DIA 9 1,5 1,8 2,2
2 A 3 VEZES POR
SEMANA 13 2,2 2,6 4,7
1 VEZ POR SEMANA 6 1,0 1,2 5,9
15 EM 15 DIAS 11 1,8 2,2 8,1
MENOS
FREQUENTEMENTE 41 6,8 81 16,1
NUNCA 426 70,6 83,9 100,0}
Total 508 84,2 100,0
Missing System 95 15,8
Total 603 100,0

P.42.19. Quando estds ao telemdvel, com que frequéncia costumas: COMPRAR/ FAZER
DOWNLOAD DE TOQUES

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |Column N %| Count [Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 0 ,0 2 ,8
1 VEZ PORDIA 7 2,7 2 ,8
2 A 3 VEZES POR 8 3,1 5 2,0
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 4 1,6 2 ,8
15 EM 15 DIAS 3 1,2 8 3,2
MENOS 19 7,4 22 8,8
FREQUENTEMENTE
NUNCA 216 84,0 210 83,7
NS/NR 0 ,0 0 ,0
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P.42.19. Quando estas ao telemédvel, com que frequéncia costumas: COMPRAR/ FAZER

DOWNLOAD DE TOQUES

Escaldes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count [Column N %| Count [Column N %| Count |Column N %
VARIAS VEZES AO DIA 0 ,0 2 1,1 0 ,0
1 VEZ POR DIA 3 2,1 6 3,3 0 ,0
2 A 3 VEZES POR 1 ,7 6 3,3 6 3,3
SEMANA
1 VEZ POR SEMANA 2 1,4 2 1,1 2 1,1
15 EM 15 DIAS 2 1,4 5 2,8 4 2,2
MENOS 6 4,1 15 8,3 20 11,01
FREQUENTEMENTE
NUNCA 132 90,4 144 80,0 150 82,4
NS/NR 0 ,0 0 ,0 0 9

P.43 Quantas chamadas fazes em média por dia do teu telemovel?

Média
P.43 Quantas chamadas 3,95
fazes em média por dia do
teu telemovel?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Média Média
P.43 Quantas chamadas 4,12 3,78
fazes em média por dia do
teu telemovel?

EscalOes etarios

8 aos 12 anos

13 aos 15 anos

16 aos 18 anos

Média

Média

Média

P.43 Quantas chamadas
fazes em média por dia do
teu telemovel?

2,98

3,25

5,19
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P.43A E quantas chamadas recebes em média por dia no teu telemével?

Média
P.43A E quantas 5,30}
chamadas recebes em
média por dia no teu
telemoével?
P.2 GENERO
RAPAZ | RAPARIGA
Média Média
P.43A E quantas 4,72 5,87
chamadas recebes em
média por dia no teu
telemoével?

Escaldes etarios

8 aos 12 anos |13 aos 15 anos

16 aos 18 anos

Média Média

Média

P.43A E quantas
chamadas recebes em
média por dia no teu
telemével?

2,64 3,87

8,41

P.44 Quantos SMS envias em média por dia do teu telemével?

Média
P.44 Quantos SMS envias 62,34
em média por dia do teu
telemovel?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Média Média
P.44 Quantos SMS envias 65,15 59,58
em média por dia do teu
telemovel?
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EscalOes etarios

8 aos 12 anos |13 aos 15 anos

16 aos 18 anos

Média Média

Média

P.44 Quantos SMS envias
em média por dia do teu
telemovel?

20,28 73,67

76,69

Média
P.44A E quantos SMS 64,97
recebes em média por dia
no teu telemoével?
P.2 GENERO

RAPAZ | RAPARIGA

Média Média

P.44A E quantos SMS
recebes em média por dia
no teu telemével?

68,64 61,33

P.44A E quantos SMS recebes em média por dia no teu telemoével?

Escaldes etarios

8 aos 12 anos |13 aos 15 anos |16 aos 18 anos

Média Média

Média

P.44A E quantos SMS
recebes em média por dia
no teu telemével?

23,47 77,20 79,45
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P.45A Com que pessoa costumas comunicar mais com o telemoével através de telefonemas?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid COM A MINHA MAE OU O
MEU PAI 269 44,6 53,0 53,0]
COM OUTROS FAMILIARES
(IRMAOS, PRIMOS, TIOS, 40 6,6 7,9 60,8
AVOS, ETC.)
COM 0OS AMIGOS/AS 172 28,5 33,9 94,7
COM O MEU
NAMORADO/A 24 4,0 4,7 99,4
NS/NR 3,5 ,6 100,0}
Total 508 84,2 100,0
!VlISS System 95 158
ing
Total 603 100,0

P.45A Com que pessoa costumas comunicar mais com o telemoével através de telefonemas?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |Column N %| Count [Column N %
COM A MINHA MAE 135 52,5 134 53,4
OU O MEU PAI
COM OUTROS 23 8,9 17 6,8
FAMILIARES (IRMAOS,
PRIMOS, TIOS, AVOS,
ETC.)
COM 0OS AMIGOS/AS 84 32,7 88 35,1
COM O MEU 12 4,7 12 4,8
NAMORADO/A
COM OUTRAS 0 ,0 0 ,0
PESSOAS
NS/NR 3 1,2 0 ,0
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P.45A Com que pessoa costumas comunicar mais com o telemével através de telefonemas?

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count |Column N %| Count [Column N %| Count |Column N %
COM A MINHA MAE 108 74,0 91 50,6 70 38,5
OU O MEU PAI
COM OUTROS 11 7,5 20 11,1 9 4,9
FAMILIARES (IRMAOS,
PRIMOS, TIOS, AVOS,
ETC.)
COM 0OS AMIGOS/AS 25 17,1 62 34,4 85 46,7
COM O MEU 0 ,0 7 3,9 17 9,3
NAMORADO/A
COM OUTRAS 0 ,0 0 ,0 0 ,01
PESSOAS
NS/NR 2 1,4 0 ,0 1 ,5

P.45B Com que pessoa costumas comunicar mais com o telemoével através de SMS?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid COM A MINHA MAE OU O
MEU PAI 72 11,9 14,2 14,2
COM OUTROS
FAMILIARES (IRMAOQS,
PRIMOS, TIOS, AVOS, 43 71 8> 22,6
ETC.)
COM 0OS AMIGOS/AS 344 57,0 67,7 90,4
COM O MEU
NAMORADO/A 38 6,3 7,5 97,8
NS/NR 11 1,8 2,2 100,0
Total 508 84,2 100,0
Missing  System 95 15,8
Total 603 100,0




P.45B Com que pessoa costumas comunicar mais com o telemdvel através de SMS?

P.2 GENERO

RAPAZ RAPARIGA

Count [Column N %]| Count |Column N %

COM A MINHA MAE 43 16,7 29 11,6
OU O MEU PAI
COM OUTROS 20 7,8 23 9,2

FAMILIARES (IRMAOS,
PRIMOS, TIOS, AVOS,

ETC.)

COM OS AMIGOS/AS 168 65,4 176 70,1
COM O MEU 18 7,0 20 8,0
NAMORADO/A

COM OUTRAS 0 ,0 0 0}
PESSOAS

NS/NR 8 3,1 3 1,2

P.45B Com que pessoa costumas comunicar mais com o telemdvel através de SMS?

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Column Column Column

Count N % Count N % Count N %
COM A MINHA MAE 37 25,3 22 12,2 13 7,1
OU O MEU PAI
COM OUTROS 16 11,0 14 7,8 13 7,1
FAMILIARES
(IRMAOS, PRIMOS,
TIOS, AVOS, ETC.)
COM 0OS AMIGOS/AS 83 56,8 132 73,3 129 70,9
COM O MEU 1 ,7 11 6,1 26 14,3
NAMORADO/A
COM OUTRAS 0 ,0 0 ,0 0 ,0
PESSOAS
NS/NR 9 6,2 1 ,6 1 ,5
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P.46 Com que idade tiveste o primeiro telemaével?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 5 1/,2 )2 2
6 10 1,7 2,0 2,2
7 34 5,6 6,7 8,9
8 61 10,1 12,0 20,9
9 53 8,8 10,4 31,3
10 121 20,1 23,8 55,1
11 61 10,1 12,0 67,1
12 75 12,4 14,8 81,9
13 34 5,6 6,7 88,6
14 18 3,0 3,5 92,1
15 6 1,0 1,2 93,3
16 41,7 ,8 94,1
17 3 4 94,5
ESA/OI\I'I;AE LEMBRO OU 28 4,6 5,5 100,0
Total 508 84,2 100,0
Missing  System 95 15,8
Total 603 100,0
Média
P.46 Com que idade 10,27
tiveste o primeiro
telemovel?
P.2 GENERO
RAPAZ | RAPARIGA
Média Média
P.46 Com que idade 10,16 10,38
tiveste o primeiro
telemovel?
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P.47 Quem comprou o teu primeiro telemdével?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid EU PROPRIO 19 3,2 3,7 3,7
O MEU PAI 243 40,3 47,8 51,6
A MINHA MAE 148 24,5 29,1 80,7
UM IRMAO/IRMA 19 3,2 3,7 84,4
OUTRO FAMILIAR 69 11,4 13,6 98,01
UM AMIGO/A 4(,7 ,8 98,8
OUTRAS PESSOAS 41,7 ,8 99,6
NS/NR 2(,3 4 100,0}
Total 508 84,2 100,0
Missing  System 95 15,8
Total 603 100,0
P.47 Quem comprou o teu primeiro telemaével?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count [Column N %| Count |[ColumnN %
EU PROPRIO 11 4,3 8 3,2
O MEU PAI 130 50,6 113 45,0]
A MINHA MAE 70 27,2 78 31,1
UM IRMAO/IRMA 8 3,1 11 4,4
OUTRO FAMILIAR 32 12,5 37 14,7
UM AMIGO/A 3 1,2 1 y
NAMORADO/A 0 ,0 0 ,01
OUTRAS PESSOAS 1 4 3 1,2
NS/NR 2 ,8 0 0]
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P.47 Quem comprou o teu primeiro telemaével?

EscalOes etarios

8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count [Column N %| Count |ColumnN %| Count |ColumnN %
EU PROPRIO 3 2,1 7 3,9 9 4,9
O MEU PAI 58 39,7 87 48,3 98 53,8
A MINHA MAE 46 31,5 49 27,2 53 29,1
UM IRMAO/IRMA 8 5,5 6 3,3 5 2,7
OUTRO FAMILIAR 25 17,1 28 15,6 16 8,8
UM AMIGO/A 3 2,1 0 ,0 1 ,5
NAMORADO/A 0 ,0 0 ,0 0 ,0
OUTRAS PESSOAS 3 2,1 1 ,6 0 ,0
NS/NR 0 ,0 2 1,1 0 ,0

P.48 Consideras que todas as chamadas que fazes e as mensagens que envias sao
necessarias?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid NAO, NENHUMA E
NECESSARIA 5,0 5,9 5,9
SIM, ALGUMAS SAO
NECESSARIAS 322 53,4 63,4 69,3
SIM, MUITAS SAO
NECESSARIAS 13,4 15,9 85,2
SIM, TODAS SAO
NECESSARIAS 11,8 14,0 99,2
NS/NR ,7 ,8 100,0|
Total 508 84,2 100,0
Missing System 95 15,8
Total 603 1000
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P.48 Consideras que todas as chamadas que fazes e as mensagens que envias sdo necessarias?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %

NAO, NENHUMA E 20 7,8 10 4,0|
NECESSARIA

SIM, ALGUMAS SAO 157 61,1 165 65,7
NECESSARIAS

SIM, MUITAS SAO 43 16,7 38 15,1
NECESSARIAS

SIM, TODAS SAO 36 14,0 35 13,9
NECESSARIAS

NS/NR 1 4 3 1,2

P.48 Consideras que todas as chamadas que fazes e as mensagens que envias sao necessarias?

EscalOes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Column Column Column
Count N % Count N % Count N %

NAO, NENHUMA E 13 8,9 12 6,7 5 2,7
NECESSARIA
SIM, ALGUMAS SAO 82 56,2 117 65,0 123 67,6
NECESSARIAS
SIM, MUITAS SAO 19 13,0 31 17,2 31 17,00
NECESSARIAS
SIM, TODAS SAO 29 19,9 19 10,6 23 12,6
NECESSARIAS
NS/NR 3 2,1 1 ,6 0 ,OI
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P.49 Quantos telemdveis ha em tua casa (sem contar com o do préprio)?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid NENHUM 12 2,0 2,0 2,0
UM 48 8,0 8,0 10,0
DOIS 175 29,0 29,0 39,0|
TRES 195 32,3 32,3 71,3
QUATRO 97 16,1 16,1 87,4
MAIS DE QUATRO 70 11,6 11,6 99,0
NS/NR 6 1,0 1,0 100,0|
Total 603 100,0 100,0
P.49 Quantos telemdveis hd em tua casa (sem contar com o do préprio)?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count [ColumnN%| Count |ColumnN %
NENHUM 8 2,6 4 1,3
uM 23 7,5 25 8,4
DOIS 94 30,8 81 27,2
TRES 93 30,5 102 34,2
QUATRO 46 15,1 51 17,1
MAIS DE 37 12,1 33 11,1
QUATRO
NS/NR 4 1,3 2 7
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P.49 Quantos telemdveis ha em tua casa (sem contar com o do préprio)?

EscalGes etarios

8 aos 12 anos

13 aos 15 anos

16 aos 18 anos

Count | ColumnN% [ Count | ColumnN% [ Count | ColumnN %
NENHUM 7 3,1 3 1,6 2 1,1
UM 14 6,1 20 10,5 14 7,7
DOIS 75 32,8 60 31,4 40 21,9
TRES 74 32,3 57 29,8 64 35,0
QUATRO 30 13,1 34 17,8 33 18,0
MAIS DE QUATRO 24 10,5 16 8,4 30 16,4
NS/NR 5 2,2 1 )5 0 0
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Capitulo 3: Jogos de Video

P.50 Habitualmente, costumas jogar videojogos em consolas ou em computadores?

Frequency Percent Valid Percent  [Cumulative Percent
Valid SIM 345 57,2 57,2 57,2
NAO 258 42,8 42,8 100,0

Total 603 100,0 100,0

P.50 Habitualmente, costumas jogar videojogos em consolas ou em computadores?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count [ ColumnN% | Count | ColumnN %
SIM 221 72,5 124 41,6
NAO 84 27,5 174 58,4

P.50 Habitualmente, costumas jogar videojogos em consolas ou em computadores?

EscalGes etarios

8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Column Column Column
Count N % Count N % Count N %
SIM 135 59,0 109 57,1 101 55,2
NAO 94 41,0 82 42,9 82 44,8

P.51.A. Em qual das seguintes plataformas costumas jogar? CONSOLA

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid MAIS UTILIZADA 133 22,1 38,6 38,6
22 MAIS UTILIZADA 48 8,0 13,9 52,5
32 MAIS UTILIZADA 23 3,8 6,7 59,1
42 MAIS UTILIZADA 6 1,0 1,7 60,9
52 MAIS UTILIZADA 3,5 ,9 61,7
NAO UTILIZA 132 21,9 38,3 100,0
Total 345 57,2 100,0

Missing System 258 42,8

Total 603 100,0
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P.51.A. Em qual das seguintes plataformas costumas jogar? CONSOLA

MAIS UTILIZADA
22 MAIS
UTILIZADA

32 MAIS
UTILIZADA

42 MAIS
UTILIZADA

52 MAIS
UTILIZADA

NAO UTILIZA

P.2 GENERO

RAPAZ RAPARIGA
Count |Column N %| Count |Column N %
90 40,7 43 34,7
41 18,6 7 5,6
17 7,7 6 4,8
3 1,4 3 2,4
1 )5 2 1,6
69 31,2 63 50,8

P.51.A. Em qual das seguintes plataformas costumas jogar? CONSOLA

EscalGes etarios

8 aos 12 anos

13 aos 15 anos

16 aos 18 anos

Count [Column N %| Count [Column N %| Count |ColumnN %
MAIS UTILIZADA 62 45,9 41 37,6 30 29,7
22 MAIS 16 11,9 19 17,4 13 12,9
UTILIZADA
32 MAIS 5 3,7 8 7,3 10 9,9
UTILIZADA
42 MAIS 3 2,2 1 ,9 2 2,01
UTILIZADA
52 MAIS 2 1,5 0 ,0 1 1,0}
UTILIZADA
NAO UTILIZA 47 34,8 40 36,7 45 44,6




P.51.B. Em qual das seguintes plataformas costumas jogar? CONSOLA PORTATIL

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid MAIS UTILIZADA 45 7,5 13,0 13,0
22 MAIS UTILIZADA 31 5,1 9,0 22,0
32 MAIS UTILIZADA 10 1,7 2,9 24,9
42 MAIS UTILIZADA 6 1,0 1,7 26,7
52 MAIS UTILIZADA 5,8 1,4 28,1
NAO UTILIZA 248 41,1 71,9 100,0}
Total 345 57,2 100,0

Missing  System 258 42,8

Total 603 100,0

P.51.B. Em qual das seguintes plataformas costumas jogar? CONSOLA PORTATIL

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count |Column N %| Count |Column N %
MAIS UTILIZADA 27 12,2 18 14,5
22 MAIS 23 10,4 8 6,5
UTILIZADA
32 MAIS 8 3,6 2 1,6
UTILIZADA
43 MAIS 4 1,8 2 1,6
UTILIZADA
52 MAIS 4 1,8 1 ,8
UTILIZADA
NAO UTILIZA 155 70,1 93 75,0|
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P.51.B. Em qual das seguintes plataformas costumas jogar? CONSOLA PORTATIL

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count |[Column N % | Count |ColumnN %| Count |[ColumnN %
MAIS UTILIZADA 22 16,3 10 9,2 13 12,9
22 MAIS 12 8,9 8 7,3 11 10,9
UTILIZADA
32 MAIS 4 3,0 3 2,8 3 3,01
UTILIZADA
42 MAIS 1 ,7 3 2,8 2 2,01
UTILIZADA
52 MAIS 1 ,7 2 1,8 2 2,01
UTILIZADA
NAO UTILIZA 95 70,4 83 76,1 70 69,3

P.51.C. Em qual das seguintes plataformas costumas jogar? PC (EM CD OU DVD)

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid MAIS UTILIZADA 112 18,6 32,5 32,5
22 MAIS UTILIZADA 76 12,6 22,0 54,5
32 MAIS UTILIZADA 22 3,6 6,4 60,9
42 MAIS UTILIZADA 7 1,2 2,0 62,9
52 MAIS UTILIZADA 1{,2 ,3 63,2
NAO UTILIZA 127 21,1 36,8 100,0|
Total 345 57,2 100,0

Missing  System 258 42,8

Total 603 100,0
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P.51.C. Em qual das seguintes plataformas costumas jogar? PC (EM CD OU DVD)

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count [Column N %| Count |Column N %
MAIS UTILIZADA 76 34,4 36 29,01
22 MAIS 51 23,1 25 20,2
UTILIZADA
32 MAIS 13 5,9 9 7,3
UTILIZADA
42 MAIS 3 1,4 4 3,2
UTILIZADA
52 MAIS 1 ,5 0 ,0
UTILIZADA
NAO UTILIZA 77 34,8 50 40,3
P.51.C. Em qual das seguintes plataformas costumas jogar? PC (EM CD OU DVD)
EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count |Column N %| Count |Column N %| Count |Column N %
MAIS UTILIZADA 27 20,0 40 36,7 45 44,6
22 MAIS 30 22,2 30 27,5 16 15,8
UTILIZADA
32 MAIS 10 7,4 5 4,6 7 6,9
UTILIZADA
42 MAIS 3 2,2 1 9 3 3,0|
UTILIZADA
52 MAIS 0 ,0 0 ,0 1 1,0
UTILIZADA
NAO UTILIZA 65 48,1 33 30,3 29 28,7




P.51.D. Em qual das seguintes plataformas costumas jogar? PC (WEBGAMES)

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid MAIS UTILIZADA 44 7,3 12,8 12,8
22 MAIS UTILIZADA 30 5,0 8,7 21,4
32 MAIS UTILIZADA 19 3,2 5,5 27,00
42 MAIS UTILIZADA 10 1,7 2,9 29,9
52 MAIS UTILIZADA 8 1,3 2,3 32,2
NAO UTILIZA 234 38,8 67,8 100,0}
Total 345 57,2 100,0
Missing  System 258 42,8
Total 603 100,0
P.51.D. Em qual das seguintes plataformas costumas jogar? PC (WEBGAMES)
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count [Column N %| Count |ColumnN %
MAIS UTILIZADA 24 10,9 20 16,1
22 MAIS 16 7,2 14 11,3
UTILIZADA
32 MAIS 14 6,3 5 4,01
UTILIZADA
43 MAIS 7 3,2 3 2,4
UTILIZADA
52 MAIS 5 2,3 3 2,4
UTILIZADA
NAO UTILIZA 155 70,1 79 63,7
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P.51.D. Em qual das seguintes plataformas costumas jogar? PC (WEBGAMES)

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count [Column N%| Count |ColumnN %| Count |ColumnN %
MAIS UTILIZADA 16 11,9 16 14,7 12 11,9
22 MAIS 10 7,4 12 11,0 8 7,9
UTILIZADA
32 MAIS 6 4,4 7 6,4 6 5,9
UTILIZADA
42 MAIS 4 3,0 4 3,7 2 2,01
UTILIZADA
52 MAIS 2 1,5 2 1,8 4 4,0}
UTILIZADA
NAO UTILIZA 97 71,9 68 62,4 69 68,3

P.51.E. Em qual das seguintes plataformas costumas jogar? TELEMOVEL COM JOGOS

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid MAIS UTILIZADA 9 1,5 2,6 2,6
22 MAIS UTILIZADA 62 10,3 18,0 20,6
32 MAIS UTILIZADA 54 9,0 15,7 36,2
42 MAIS UTILIZADA 17 2,8 4,9 41,2
52 MAIS UTILIZADA 8 1,3 2,3 43,5
NAO UTILIZA 195 32,3 56,5 100,0]
Total 345 57,2 100,0

Missing  System 258 42,8

Total 603 100,0
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P.51.E. Em qual das seguintes plataformas costumas jogar? TELEMOVEL COM JOGOS

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |Column N %| Count |ColumnN %
MAIS UTILIZADA 3 1,4 6 4,8
22 MAIS 32 14,5 30 24,2
UTILIZADA
32 MAIS 39 17,6 15 12,1
UTILIZADA
42 MAIS 14 6,3 3 2,4
UTILIZADA
52 MAIS 6 2,7 2 1,6
UTILIZADA
NAO UTILIZA 127 57,5 68 54,8

P.51.E. Em qual das seguintes plataformas costumas jogar? TELEMOVEL COM JOGOS

EscalGes etarios

8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count |[Column N%| Count |ColumnN %| Count |ColumnN %
MAIS UTILIZADA 7 5,2 1 ,9 1 1,01
22 MAIS 27 20,0 18 16,5 17 16,8
UTILIZADA
32 MAIS 21 15,6 23 21,1 10 9,9
UTILIZADA
42 MAIS 4 3,0 6 5,5 7 6,9
UTILIZADA
52 MAIS 4 3,0 1 ,9 3 3,01
UTILIZADA
NAO UTILIZA 72 53,3 60 55,0 63 62,4




P.52 Que tipo de jogos costumas jogar?

Count %

ACCAO 195 32,3
AVENTURA 166 27,5
ARCADE (EX: TETRIS) 27 4,5
CORRIDAS 152 25,2
INFANTIL / FAMILIA 59 9,8
ESTRATEGIA 120 19,9
FUTEBOL 180 29,9
OUTROS DESPORTOS 62 10,3

PUZZLES / TABULEIRO /
CARTAS

RPG (ROLE PLAYING
GAMES)

SIMULACAO 39 6,5

FPS (FIRST PERSON
SHOOTERS)

OUTROS 3 ,5
NS/NR 1 ,2

73 12,1

18 3,0

18 3,0

P.52 Que tipo de jogos costumas jogar?

RAPAZ (%) RAPARIGA (%)

ACCAO 49,2 15,1
AVENTURA 33,4 21,5
ARCADE (EX: TETRIS) 6,9 2,0
CORRIDAS 36,1 25,2
INFANTIL / FAMILIA 5,6 14,1
ESTRATEGIA 26,6 13,1
FUTEBOL 50,8 8,4
OUTROS DESPORTOS 15,4 5,0

PUZZLES / TABULEIRO /
CARTAS

RPG (ROLE PLAYING
GAMES)

SIMULAGAO 7,9 5,0}

FPS (FIRST PERSON
SHOOTERS)

OUTROS 7 )3
NS/NR 3 0}

8,5 15,8

4,6 1,3

5,6 3

149



P.53 Tens jogos pirateados?

Cumulative
Frequency | Percent Valid Percent Percent
Valid NAO, NENHUM 249 41,3 72,2 72,2
SIM, ALGUNS 67 11,1 19,4 91,6
SIM, QUASE TODOS 10 1,7 2,9 94,5
NS/NR 19 3,2 5,5 100,0]
Total 345 57,2 100,0
Missing  System 258 42,8
Total 603 100,0
P.53 Tens jogos pirateados?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count [Column N %| Count [ColumnN %
NAO, NENHUM 151 68,3 98 79,0}
SIM, ALGUNS 49 22,2 18 14,5
SIM, QUASE 10 4,5 0 ,01
TODOS
NS/NR 11 5,0 8 6,5

P.53 Tens jogos pirateados?

EscalOes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count |Column N%| Count [ColumnN %| Count |Column N %
NAO, NENHUM 105 77,8 78 71,6 66 65,3
SIM, ALGUNS 16 11,9 23 21,1 28 27,7
SIM, QUASE 1 ,7 3 2,8 6 5,9
TODOS
NS/NR 13 9,6 5 4,6 1 1,0
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P.54 Por que motivos tens jogos pirateados?

Count %
POR SER MAIS BARATO 51 8,5
POR SER MAIS FACIL DE 18 30|
ENCONTRAR JOGOS
PORQUE OS ME’US A 18 30|
AMIGOS TAMBEM TEM
OUTRO MOTIVO 1 ,2
NS/NR 4 7
P.55 Com quem costumas jogar?
Count %
SOZINHO 230 38,1
COM A MINHA MAE 8 1,3
COM O MEU PA| 20 3,3
COM 0OS MEUS
IRMAOS/IRMAS 77 12,8
COM AMIGOS/AS 115 19,1
COM NAMORADO/A 4 ,7
OUTROS FAMILIARES 10 1,7
COM OUTRAS PESSOAS 0 ,0
NS/NR 1 ,2
P.56 Costumas jogar online com outras pessoas?
Count %
SIM, NA CONSOLA 25 4,1
SIM, NO PC (EM CD OU
DVD) 46 7,6
SIM NO PC (WEBGAMES) 44 7,3
SIM NO TELEMOVEL 2 )3
NAO 237 39,3
NS/NR 1 ,2
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P.57 Em tua casa quem é que utiliza jogos de consola/computador (além do préprio)?

Count Column N %
O MEU PAI 51 8,5
A MINHA MAE 31 5,1
IRMAO/IRMA 196 32,5
0 AVO/AVO 1 ,2
UM TIO/TIA 4 7
UM AMIGO/A 9 1,5
NAMORADO/A 2 ,3
NINGUEM 340 56,4
OUTRAS PESSOAS 2 3
NS/NR 7 1,2
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Capitulo 4: Televisao

P.58 Quantas televisdes existem em tua casa, que sejam utilizadas?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid NENHUMA 4,7 )7 7
UMA 54 9,0 9,0 9,6
DUAS 166 27,5 27,5 37,1
TRES 190 31,5 31,5 68,7
QUATRO 132 21,9 21,9 90,5
MAIS DE QUATRO 53 8,8 8,8 99,3
NS/NR 41,7 7 100,0
Total 603 100,0 100,0
P.58 Quantas televisdes existem em tua casa, que sejam utilizadas?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count [Column N %| Count |ColumnN %
NENHUMA 0 ,0 4 1,3
UMA 27 8,9 27 9,1
DUAS 82 26,9 84 28,2
TRES 99 32,5 91 30,5
QUATRO 76 24,9 56 18,8
MAIS DE 21 6,9 32 10,7
QUATRO
NS/NR 0 ,0 4 1,3
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P.58 Quantas televisGes existem em tua casa, que sejam utilizadas?

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count |Column N %| Count |ColumnN %| Count |ColumnN %
NENHUMA 1 4 3 1,6 0 ,0]
UMA 20 8,7 16 8,4 18 9,8
DUAS 71 31,0 42 22,0 53 29,00
TRES 77 33,6 66 34,6 47 25,7
QUATRO 42 18,3 47 24,6 43 23,5
MAIS DE 15 6,6 16 8,4 22 12,04
QUATRO
NS/NR 3 1,3 1 ,5 0 ,Ol
P.59 Tens em tua casa televisdo paga (TV cabo, Satélite, etc.)?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid SIM 318 52,7 53,1 53,1
NAO 278 46,1 46,4 99,5
Ns/Nr 3,5 ,5 100,0}
Total 599 99,3 100,0
Missing System 41,7
Total 603 100,0
P.59 Tens em tua casa televisdo paga (TV cabo, Satélite, etc.)?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count | Column N % Count | Column N %
SIM 164 53,8 154 52,4
NAO 140 45,9 138 46,9
Ns/Nr 1 3 2 7
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P.59 Tens em tua casa televisdo paga (TV cabo, Satélite, etc.)?

EscalOes etarios

8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count [ ColumnN% | Count | ColumnN% | Count | ColumnN %
SIM 117 51,3 93 49,5 108 59,0
NAO 110 48,2 93 49,5 75 41,0
Ns/Nr 1 ! 2 1,1 0 ,0
P.60 Onde se encontra a televisdo que costumas utilizar com maior frequéncia?
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid NO MEU QUARTO 252 41,8 42,1 42,1
:\;iﬂg“gﬁiﬁ'&m UM 11 1,8 1,8 43,9
NA SALA 293 48,6 48,9 92,8
E:SQUARTO DOS MEUS 9 15 15 94,3
NA COZINHA 30 5,0 5,0 99,3
NOUTROS LOCAIS 2(,3 ,3 99,7
NS/NR 2(,3 ,3 100,0
Total 599 99,3 100,0
Missing  System 4|,7
Total 603 100,0
P.60 Onde se encontra a televisdao que costumas utilizar com maior frequéncia?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count | ColumnN% [ Count | ColumnN %
NO MEU QUARTO 137 44.9 115 39,1
NO QUARTO DE UM 5 1,6 6 2,0
IRMAO/IRMA
NA SALA 142 46,6 151 51,4
NO QUARTO DOS MEUS 5 1,6 4 1,4
PAIS
NA COZINHA 14 4,6 16 5,4
NOUTROS LOCAIS 1 ,3 1 ,3
NS/NR 1 3 1 3
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P.60 Onde se encontra a televisdo que costumas utilizar com maior frequéncia?

EscalGes etarios

8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count | ColumnN% | Count [ ColumnN% [ Count | ColumnN %
NO MEU QUARTO 85 37,3 82 43,6 85 46,4
NO QUARTO DE UM 3 1,3 4 2,1 4 2,2
IRMAO/IRMA
NA SALA 120 52,6 89 47,3 84 45,9
NO QUARTO DOS MEUS 6 2,6 1 ,5 2 1,1
PAIS
NA COZINHA 11 4,8 11 5,9 8 4,4
NOUTROS LOCAIS 2 , , ,
NS/NR , ’ 0 ,0
P.61 Quando vés televisdo, costumas estar...
Count | Column N %

SOZINHO 362 60,0

COM O MEU PAI 203 33,7

COM A MINHA MAE 240 39,8

|CRC|)V|'\%UM IRMAO OU 209 34,7

COM OUTRO FAMILIAR 25 4,1

COM UM AMIGO/A 12 2,0

NAMORADO/A 8 1,3

COM OUTRAS PESSOAS 2 3

NS/NR 1 2
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P.62 Realizas alguma destas actividades enquanto vés televisdo?

Count %
COMER 380 63,0]
OUVIR MUSICA OU RADIO 90 14,9
NAVEGAR NA INTERNET 65 10,8
LER 30 5,0
FALAR AO TELEFONE/
TELEMOVEL OU ENVIAR 161 26,7
SMS
pomonen | s s
P.63 Quem vé mais televisdo em tua casa?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid EU PROPRIO 277 45,9 46,2 46,2
0S MEUS IRMAOQS 86 14,3 14,4 60,6
O MEU PAI 72 11,9 12,0 72,6
A MINHA MAE 80 13,3 13,4 86,0}
0 MEU AVO/AVO 21 3,5 3,5 89,5
OUTRAS PESSOAS 6 1,0 1,0 90,5
NS/NR 57 9,5 9,5 100,0}
Total 599 99,3 100,0
Missing  System 4(,7
Total 603 100,0
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P.63 Quem vé mais televisdo em tua casa?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |ColumnN % | Count |ColumnN %
EU PROPRIO 141 46,2 136 46,3
0S MEUS IRMAOS 34 11,1 52 17,7
O MEU PAI 41 13,4 31 10,5
A MINHA MAE 48 15,7 32 10,9
O MEU AVO/AVO 13 4,3 8 2,7
OUTRAS PESSOAS 2 7 4 1,4
NS/NR 26 8,5 31 10,5

P.63 Quem vé mais televisdo em tua casa?

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count [Column N %| Count |Column N %| Count |Column N %
EU PROPRIO 109 47,8 92 48,9 76 41,5
0OS MEUS 36 15,8 25 13,3 25 13,7
IRMAOS
O MEU PAI 28 12,3 25 13,3 19 10,4
A MINHA MAE 27 11,8 18 9,6 35 19,1
O MEU AVO/AVO 8 3,5 5 2,7 4,4
OUTRAS PESSOAS 1 4 1 ,5 4 2,2
NS/NR 19 8,3 22 11,7 16 8,7

P.64 Quando vés televisao em familia, quem decide que programa ver?

Count Column N %
EU PROPRIO 136 22,6
0S MEUS IRMAOS 40 6,6
O MEU PAI 211 35,0|
A MINHA MAE 120 19,9
O MEU AVO/AVO 9 1,5
O MEU NAMORADO/A 0 ,0
DEPENDE 112 18,6
QUASE NUNCA VEMOS 23 38
JUNTOS TELEVISAO ’
OUTRAS PESSOAS 8 1,3
NS/NR 15 2,5
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Capitulo 5: Filmes

P.65 Costumas ver filmes?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  SIM, PRINCIPALMENTE
FILMES DE
ANIMACAO/DESENHOS 143 23,7 23,7 23,7
ANIMADOS
SIM, PRINCIPALMENTE
FILMES QUE NAO SAO DE 237 39,3 39,3 63,0
DESENHOS ANIMADOS
SIM, FILMES DE
DESENHOS ANIMADOS E
SEM SER DE DESENHOS 184 30,5 30,5 93,5
ANIMADOS
NAO 39 6,5 6,5 100,0
Total 603 100,0 100,0
P.65 Costumas ver filmes?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count [Column N %| Count [Column N %
SIM, PRINCIPALMENTE 69 22,6 74 24,8
FILMES DE
ANIMACAO/DESENHO
S ANIMADOS
SIM, PRINCIPALMENTE 123 40,3 114 38,3
FILMES QUE NAO SAO
DE DESENHOS
ANIMADOS
SIM, FILMES DE 94 30,8 90 30,2
DESENHOS ANIMADOS
E SEM SER DE
DESENHOS ANIMADOS
NAO 19 6,2 20 6,7
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P.65 Costumas ver filmes?

Escalbes etérios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count |[Column N %| Count |Column N %| Count |Column N %
SIM, PRINCIPALMENTE 95 41,5 29 15,2 19 10,4
FILMES DE
ANIMACAO/DESENHO
S ANIMADOS
SIM, PRINCIPALMENTE 41 17,9 96 50,3 100 54,6
FILMES QUE NAO SAO
DE DESENHOS
ANIMADOS
SIM, FILMES DE 74 32,3 58 30,4 52 28,4
DESENHOS ANIMADOS
E SEM SER DE
DESENHOS ANIMADOS
NAO 19 8,3 8 4,2 12 6,6
P.66 Onde costumas assistir aos filmes?
Count %

NAS SALAS DE CINEMA 161 26,7

COMPRO/ALUGO DVDS 114 18,9

NATV 500 82,9

FACO DOWNLOAD DA 18 30

INTERNET DE FILMES !

SAO FILMES ORIGINAIS

EMPRESTADOS POR 24 40

AMIGOS/FAMILIARES/COL !

EGAS

FACO COPIAS A PARTIR DE 6 10

DVDS ORIGINAIS !

OUTRO MEIO 1 ,2

NS/NR 2 3
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P.67 Habitualmente fazes pesquisas na Internet sobre filmes?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
" eaUenTemeNTe B 38
SIM, FREQUENTEMENTE 29 4,8 51 9,2
SIM, AS VEZES 78 12,9 13,8 23,01
SIM, RARAMENTE 79 13,1 14,0 37,1
NAO, NUNCA 251 41,6 44,5 81,6
NAO SE APLICA 99 16,4 17,6 99,1
NS/NR 5,8 ,9 100,0]
Total 564 93,5 100,0
Missing  System 39 6,5
Total 603 100,0
P.67 Habitualmente fazes pesquisas na Internet sobre filmes?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count |Column N %[ Count [Column N %
SIM, MUITO 17 5,9 6 2,2
FREQUENTEMENTE
SIM, 14 4,9 15 5,4
FREQUENTEMENTE
SIM, AS VEZES 42 14,7 36 12,9
SIM, RARAMENTE 38 13,3 41 14,7
NAO, NUNCA 128 44,8 123 44,2
NAO SE APLICA 43 15,0 56 20,1
NS/NR 4 1,4 1 4
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P.67 Habitualmente fazes pesquisas na Internet sobre filmes?

EscalGes etarios

8 aos 12 anos

13 aos 15 anos

16 aos 18 anos

Column Column Column
Count N % Count N % Count N %
SIM, MUITO 2 1,0 8 4,4 13 7,6
FREQUENTEMENTE
SIM, 3 1,4 13 7,1 13 7,6
FREQUENTEMENTE
SIM, AS VEZES 15 7,1 32 17,5 31 18,1
SIM, RARAMENTE 15 7,1 33 18,0 31 18,1
NAO, NUNCA 103 49,0 79 43,2 69 40,4
NAO SE APLICA 70 33,3 16 8,7 13 7,6
NS/NR 2 1,0 2 1,1 1 ,6
P.68 Costumas assistir a filmes no ecra do computador?
Count %

SIM, DVDS 193 32,01

SIM, FILMES

DESCARREGADOS DA 55 9,1

INTERNET

NAO 333 55,2

NS/NR 4 ,7
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P.69 Quando ha um filme novo que te interessa ver, o que fazes normalmente?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid VOU VER O FILME AO
CINEMA 196 32,5 34,8 34,8
ESPERO ATE QUE SAIA O
DVD PARA ALUGA-LO >7 95 10,1 44,9
ESPERO ATE QUE SAIA O
DVD PARA COMPRAR 28 4,6 5,0 49,8
UMA COPIA OFICIAL
ESPERO ATE QUE SAIA O
DVD PARA COMPRAR
UMA COPIA PIRATA NA 10 L7 18 >16
RUA
PROCURO NA INTERNET
PARA FAZER DOWNLOAD 18 3,0 3.2 >4,8
ESPERO ATE QUE PASSE
NA TELEVISAO 216 35,8 38,3 93,1
OUTRA RESPOSTA 5/,8 ,9 94,0
NS/NR 34 5,6 6,0 100,0
Total 564 93,5 100,0
Missing  System 39 6,5
Total 603 100,0
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P.69 Quando ha um filme novo que te interessa ver, o que fazes normalmente?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count [Column N %| Count |Column N %

VOU VER O FILME AO 94 32,9 102 36,7
CINEMA

ESPERO ATE QUE SAIA 32 11,2 25 9,0
O DVD PARA ALUGA-
LO

ESPERO ATE QUE SAIA 8 2,8 20 7,2
O DVD PARA
COMPRAR UMA COPIA
OFICIAL

ESPERO ATE QUE SAIA 6 2,1 4 1,4
O DVD PARA
COMPRAR UMA COPIA
PIRATA NA RUA

PROCURO NA 14 4,9 4 1,4
INTERNET PARA FAZER

DOWNLOAD

ESPERO ATE QUE 112 39,2 104 37,4
PASSE NA TELEVISAO

OUTRA RESPOSTA 2 )7 3 1,1
NS/NR 18 6,3 16 5,8
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P.69 Quando ha um filme novo que te interessa ver, o que fazes normalmente?

EscalOes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count |[Column N %| Count [Column N %| Count [Column N %
VOU VER O FILME AO 43 20,5 61 33,3 92 53,8
CINEMA
ESPERO ATE QUE SAIA 24 11,4 18 9,8 15 8,8
O DVD PARA ALUGA-
LO
ESPERO ATE QUE SAIA 11 5,2 9 4,9 8 4,7
O DVD PARA
COMPRAR UMA COPIA
OFICIAL
ESPERO ATE QUE SAIA 3 1,4 4 2,2 3 1,8
O DVD PARA
COMPRAR UMA COPIA
PIRATA NA RUA
PROCURO NA 2 1,0 7 3,8 9 5,3
INTERNET PARA FAZER
DOWNLOAD
ESPERO ATE QUE 108 51,4 74 40,4 34 19,9
PASSE NA TELEVISAO
OUTRA RESPOSTA 2 1,0 3 1,6 0 ,01
NS/NR 17 8,1 7 3,8 10 5,8
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Capitulo 6: Musica

P.70 Tens algum leitor de musica portatil em que possas utilizar ficheiros MP3?

Frequency Percent Valid Percent  [Cumulative Percent
Valid SIM 300 49,8 49,8 49,8
NAO 303 50,2 50,2 100,0]
Total 603 100,0 100,0
P.70 Tens algum leitor de musica portatil em que possas utilizar ficheiros MP3?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count | ColumnN% | Count | ColumnN %
SIM 162 53,1 138 46,3
NAO 143 46,9 160 53,7
Ns/Nr 0 ,0 0 0]

P.70 Tens algum leitor de musica portatil em que possas utilizar ficheiros MP3?

EscalOes etarios

8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count |Column N %| Count |Column N %| Count [Column N %
SIM 77 33,6 114 59,7 109 59,6
NAO 152 66,4 77 40,3 74 40,4
Ns/Nr 0 ,0 0 ,0 0 0]

P.71.A. Es capaz de: DESCARREGAR/ FAZER DOWNLOAD DE MUSICAS DA INTERNET

Frequency Percent Valid Percent  [Cumulative Percent
Valid SIM 219 36,3 36,3 36,3
NAO 376 62,4 62,4 98,7
Ns/Nr 8 1,3 1,3 100,0|
Total 603 100,0 100,0
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P.71.A. Es capaz de: DESCARREGAR/ FAZER DOWNLOAD DE MUSICAS DA INTERNET

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count | ColumnN% | Count [ ColumnN %
SIM 130 42,6 89 29,9
NAO 170 55,7 206 69,1
Ns/Nr 5 1,6 3 1,0

P.71.A. Es capaz de: DESCARREGAR/ FAZER DOWNLOAD DE MUSICAS DA INTERNET

EscalOes etarios

8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count |Column N %| Count |Column N %| Count [Column N %
SIM 32 14,0 86 45,0 101 55,2
NAO 194 84,7 101 52,9 81 44,3
Ns/Nr 3 1,3 4 2,1 1 ,5

P.71.B. Es capaz de: UTILIZAR SISTEMAS DE PARTILHA DE FICHEIROS(EX: EMULE,

SOULSEEK, ETC)

Frequency Percent Valid Percent  [Cumulative Percent
Valid SIM 164 27,2 27,2 27,2
NAO 423 70,1 70,1 97,3
Ns/Nr 16 2,7 2,7 100,0|
Total 603 100,0 100,0

P.71.B. Es capaz de: UTILIZAR SISTEMAS DE PARTILHA DE FICHEIROS(EX: EMULE, SOULSEEK,

ETC)
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count | Column N % Count | Column N %
SIM 95 31,1 69 23,2
NAO 201 65,9 222 74,5
Ns/Nr 9 3,0 7 2,3
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P.71.B. Es capaz de: UTILIZAR SISTEMAS DE PARTILHA DE FICHEIROS(EX: EMULE, SOULSEEK,

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Column Column Column
Count N % Count N % Count N %
SIM 17 7,4 57 29,8 90 49,2
NAO 208 90,8 129 67,5 86 47,0
Ns/Nr 4 1,7 5 2,6 7 3,8
P.72 Habitualmente, trocas mtusicas com os teus amigos(as)?
Count Column N %

SIM, CDS 206 34,2

SIM, FICHEIROS MP3 207 34,3

NTERNET L.

NAO 264 43,8

NS/NR 1 ,2

P.73 Onde ou como costumas trocar musicas através da Internet?
Count | Column N %

ATRAVES DE REDES PEER-

TO-PEER (COMO O 10 1,7

EMULE, SOULSEEK ETC.)

E/ll\ilstlLCOAGS/FORUNS DE 11 18

ATRAVES DE REDES

SOCIAIS MUSICAIS, TAIS 9 1,5

COMO O MYSPACE MUSIC

ATRAVES DE OUTRAS

masas s |

FACEBOOK

ATRAVES DE PROGRAMAS

:?\IES'II\'/IAEI\II\ITS,&A I\IGEEANSSTAIS 36 6.0

COMO O MESSENGER

UTILIZO O EMAIL 19 3,2

OUTROS 2 ,3

NS/NR 2 3
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P.74 Ja compraste musica através de sitios de venda na Internet?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
SIM, COMPRO AS VEZES 16 2,7 2,7 4,1
SIM, MAS FOI APENAS
UMA VEZ PARA 6 1,0 1,0 51
EXPERIMENTAR
NAO, NUNCA COMPREI 551 91,4 91,4 96,5
NS/NR 21 3,5 3,5 100,0]
Total 603 100,0 100,0
P.74 J4 compraste musica através de sitios de venda na Internet?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count [Column N %| Count |Column N %

SIM, COMPRO 6 2,0 3 1,0}
HABITUALMENTE

SIM, COMPRO AS 12 3,9 4 1,3
VEZES

SIM, MAS FOI APENAS 3 1,0 3 1,0

UMA VEZ PARA
EXPERIMENTAR

NAO, NUNCA COMPREI 275 90,2 276 92,6
OUTRAS RESPOSTA 0 ,0 0 ,0
NS/NR 9 3,0 12 4,0
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P.74 J4 compraste musica através de sitios de venda na Internet?

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Column Column Column
Count N % Count N % Count N %
SIM, COMPRO 2 ,9 5 2,6 2 1,1
HABITUALMENTE
SIM, COMPRO AS 4 1,7 6 3,1 6 3,3
VEZES
SIM, MAS FOI 2 ,9 1 ,5 3 1,6
APENAS UMA VEZ
PARA EXPERIMENTAR
NAO, NUNCA 207 90,4 176 92,1 168 91,8
COMPREI
OUTRAS RESPOSTA 0 ,0 , 0 ,
NS/NR 14 6,1 3 1,6 4 2,2
P.75 Em que sites compras habitualmente musica através da Internet?
Count | Column N %
ITUNES 6 1,0
YAHOO MUSIC 12 2,0
NAPSTER 2 ,3
SAPO MUSICA 8 1,3
OUTRO 2 ,3
NS/NR 7 1,2
P.76 E ainda em relagdo a musica, achas que é mais errado...?
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid VENDER MUSICAS/CDS
PIRATEADOS 15 2,5 48,4 48,4
EETEER:SOI\SUSKAS/CDS 5|8 16,1 64.5
FAZER COPIAS DE CDS 4|,7 12,9 77,4
TROCAR MUSICAS
ATRAVES DA INTERNET o8 16,1 93,5
NS/NR 2|,3 6,5 100,0
Total 31 51 100,0
Missing System 572 94,9




P.76 E ainda em relagdo a musica, achas que é mais errado...?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid VENDER MUSICAS/CDS
PIRATEADOS 15 2,5 48,4 48,4
COMPRAR MUSICAS/CDS
PIRATEADOS >|,8 16,1 64,5
FAZER COPIAS DE CDS 4|7 12,9 77,4
TROCAR MUSICAS
ATRAVES DA INTERNET o8 16,1 93,5
NS/NR 2],3 6,5 100,0]
Total 31 5,1 100,0
Missing  System 572 94,9
Total 603 100,0
P.76 E ainda em relagdo a musica, achas que é mais errado...?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %
VENDER 9 42,9 6 60,0]
MUSICAS/CDS
PIRATEADOS
COMPRAR 4 19,0 1 10,0|
MUSICAS/CDS
PIRATEADOS
FAZER COPIAS DE 2 9,5 2 20,0}
CDS
TROCAR MUSICAS 4 19,0 1 10,0]
ATRAVES DA
INTERNET
NS/NR 2 9,5 0 ,0
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P.76 E ainda em relagdo a musica, achas que é mais errado...?

EscalOes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count |[Column N %| Count [Column N %| Count [Column N %
VENDER MUSICAS/CDS 3 37,5 6 50,0 6 54,5
PIRATEADOS
COMPRAR 1 12,5 1 8,3 3 27,3
MUSICAS/CDS
PIRATEADOS
FAZER COPIAS DE CDS 1 12,5 2 16,7 1 9,1
TROCAR MUSICAS 3 37,5 2 16,7 0 00
ATRAVES DA INTERNET
NS/NR 0 ,0 1 8,3 1 9,1

P.77 Que montante estarias disposto a gastar num més para adquirir musicas em sitios na
Internet que disponham desse servigo?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid ATE 5 14 2,3 45,2 45,2
DE6A10 6 1,0 19,4 64,5
DE11A 15 3],5 9,7 74,2
NADA (NAO ACHO QUE SE
DEVA PAGAR POR
DESCARREGAR MUSICA / 12 22,6 98
DA INTERNET)
NS/NR 1{,2 3,2 100,0
Total 31 5,1 100,0
Missing  System 572 94,9
Total 603 100,0
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P.77 Que montante estarias disposto a gastar num més para adquirir musicas em sitios na
Internet que disponham desse servigo?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %
ATES € 7 33,3 7 70,0|
DE6A10€ 5 23,8 1 10,0
DE11A15€ 2 9,5 1 10,0
DE16A20€ 0 ,0 0 ,0
21 € OU MAIS 0 ,0 0 0
NADA (NAO ACHO 6 28,6 1 10,0
QUE SE DEVA PAGAR
POR DESCARREGAR
MUSICA DA
INTERNET)
NS/NR 1 4,8 0 ,0

P.77 Que montante estarias disposto a gastar num més para adquirir musicas em sitios na
Internet que disponham desse servigo?

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count [Column N %| Count [Column N %| Count [Column N %
ATES € 3 37,5 5 41,7 6 54,5
DE6A10€ 3 37,5 1 8,3 2 18,2
DE11A15€ 0 ,0 2 16,7 1 9,1
DE16 A20€ 0 ,0 0 ,0 0 ,0
21 € OU MAIS 0 ,0 0 ,0 0 ,0
NADA (NAO ACHO 2 25,0 3 25,0 2 18,2
QUE SE DEVA PAGAR
POR DESCARREGAR
MUSICA DA
INTERNET)
NS/NR 0 ,0 1 8,3 0 ,OI
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Capitulo 7: Os Media no Quotidiano

P.78.A. Por dia, quanto tempo passas NA INTERNET

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  NAO UTILIZO 114 18,9 18,9 18,9

15 MIN OU MENOS 59 9,8 9,8 28,7

ENTRE 15 E 30 MIN 86 14,3 14,3 43,01

ENTRE 30 MIN E 1H 96 15,9 15,9 58,9

ENTRE 1 E 2H 108 17,9 17,9 76,8

ENTRE 2 E 3H 46 7,6 7,6 84,4

ENTRE 3 E 4H 23 3,8 3,8 88,2

4H OU MAIS 31 51 51 93,4

NS/NR 40 6,6 6,6 100,0]
Total 603 100,0 100,0

P.78.A. Por dia, quanto tempo passas NA INTERNET
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count [ColumnN % | Count |ColumnN %

NAO UTILIZO 49 16,1 65 21,8

15 MIN OU MENOS 36 11,8 23 7,7

ENTRE 15 E 30 MIN 40 13,1 46 15,4

ENTRE 30 MIN E 1H 45 14,8 51 17,1

ENTRE 1 E 2H 57 18,7 51 17,1

ENTRE 2 E 3H 26 8,5 20 6,7

ENTRE 3 E 4H 12 3,9 11 3,7

4H OU MAIS 19 6,2 12 4,0]

NS/NR 21 6,9 19 6,4
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P.78.A. Por dia, quanto tempo passas NA INTERNET

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count |ColumnN % | Count |ColumnN%| Count [ColumnN %
NAO UTILIZO 81 35,4 17 8,9 16 8,7
15 MIN OU MENOS 16 7,0 30 15,7 13 7,1
ENTRE 15 E 30 MIN 33 14,4 33 17,3 20 10,9
ENTRE 30 MIN E 1H 40 17,5 30 15,7 26 14,2
ENTRE1E 2H 25 10,9 35 18,3 48 26,2
ENTRE 2 E 3H 8 3,5 13 6,8 25 13,7
ENTRE 3 E 4H 5 2,2 11 5,8 7 3,8
4H OU MAIS 2 ,9 10 5,2 19 10,4
NS/NR 19 8,3 12 6,3 9 4,9
P.78.B. Por dia, quanto tempo passas A VER TELEVISAO
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  NAO UTILIZO 22 3,6 3,6 3,6
15 MIN OU MENOS 25 4,1 4,1 7,8
ENTRE 15 E 30 MIN 52 8,6 8,6 16,4
ENTRE 30 MIN E 1H 86 14,3 14,3 30,7
ENTRE1E 2H 202 33,5 33,5 64,2
ENTRE 2 E 3H 114 18,9 18,9 83,1
ENTRE 3 E 4H 43 7,1 7,1 90,2
4H OU MAIS 43 7,1 7,1 97,3
NS/NR 16 2,7 2,7 100,0
Total 603 100,0 100,0
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P.78.B. Por dia, quanto tempo passas A VER TELEVISAO

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count |ColumnN% | Count |ColumnN %
NAO UTILIZO 9 3,0 13 4,4
15 MIN OU MENOS 13 4,3 12 4,0|
ENTRE 15 E 30 MIN 28 9,2 24 8,1
ENTRE 30 MIN E 1H 45 14,8 41 13,8
ENTRE 1 E 2H 106 34,8 96 32,2
ENTRE 2 E 3H 52 17,0 62 20,8
ENTRE 3 E 4H 18 5,9 25 8,4
4H OU MAIS 22 7,2 21 7,0}
NS/NR 12 3,9 4 1,3

P.78.B. Por dia, quanto tempo passas A VER TELEVISAO

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count |Column N %| Count [ColumnN %| Count |ColumnN %
NAO UTILIZO 10 44 6 3,1 6 3,3
15 MIN OU 8 3,5 6 31 11 6,0|
MENOS
ENTRE 15 E 30 21 9,2 12 6,3 19 10,4
MIN
ENTRE 30 MIN E 35 15,3 20 10,5 31 16,9
1H
ENTRE 1 E 2H 77 33,6 73 38,2 52 28,4
ENTRE 2 E 3H 44 19,2 43 22,5 27 14,8
ENTRE 3 E 4H 14 6,1 13 6,8 16 8,7
4H OU MAIS 15 6,6 13 6,8 15 8,2
NS/NR 5 2,2 5 2,6 6 3,3
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P.78.C. Por dia, quanto tempo passas A OUVIR RADIO

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid NAO UTILIZO 210 348 348 348
15 MIN OU MENOS 132 219 21,9 56,7
ENTRE 15 E 30 MIN 80 13,3 13,3 70,0
ENTRE 30 MIN E 1H 49 8,1 8,1 78,1
ENTRE 1 E 2H 63 10,4 10,4 88,6
ENTRE 2 E 3H 17 2,8 2,8 91,4
ENTRE 3 E 4H 12 2,0 2,0 93,4
4H OU MAIS 12 2,0 2,0 95,4
NS/NR 28 4,6 4,6 100,0]
Total 603 100,0 100,0
P.78.C. Por dia, quanto tempo passas A OUVIR RADIO
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count |Column N %| Count [ColumnN %
NAO UTILIZO 115 37,7 95 31,9
15 MIN OU 59 19,3 73 24,5
MENOS
ENTRE 15 E 30 45 14,8 35 11,7
MIN
ENTRE 30 MIN E 25 8,2 24 8,1
1H
ENTRE 1 E 2H 29 9,5 34 11,4
ENTRE 2 E 3H 8 2,6 9 3,0
ENTRE 3 E 4H 6 2,0 6 2,0
4H OU MAIS 5 1,6 7 2,3
NS/NR 13 4,3 15 5,0
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P.78.C. Por dia, quanto tempo passas A OUVIR RADIO

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count |Column N %| Count [Column N %[ Count |Column N %
NAO UTILIZO 119 52,0 51 26,7 40 21,9
15 MIN OU 44 19,2 47 24,6 41 22,4
MENOS
ENTRE 15 E 30 29 12,7 26 13,6 25 13,7
MIN
ENTRE 30 MIN E 10 4,4 18 9,4 21 11,5
1H
ENTRE 1 E 2H 15 6,6 22 11,5 26 14,2
ENTRE 2 E 3H 4 1,7 7 3,7 6 3,3
ENTRE 3 E 4H 0 ,0 4 2,1 8 4,4
4H OU MAIS 0 ,0 3 1,6 9 4,9
NS/NR 8 3,5 13 6,8 7 3,8

P.78.D. Por dia, quanto tempo passas OUVIR MUSICA

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid NAO UTILIZO 50 8,3 8,3 8,3
15 MIN OU MENOS 84 13,9 13,9 22,2
ENTRE 15 E 30 MIN 112 18,6 18,6 40,8
ENTRE 30 MIN E 1H 112 18,6 18,6 59,4
ENTRE 1 E 2H 103 17,1 17,1 76,5
ENTRE 2 E 3H 65 10,8 10,8 87,2
ENTRE 3 E 4H 19 3,2 3,2 90,4
4H OU MAIS 39 6,5 6,5 96,8
NS/NR 19 3,2 3,2 100,0}
Total 603 100,0 100,0
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P.78.D. Por dia, quanto tempo passas OUVIR MUSICA

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count [Column N %| Count [ColumnN %
NAO UTILIZO 31 10,2 19 6,4
15 MIN OU 43 14,1 41 13,8
MENOS
ENTRE 15 E 30 60 19,7 52 17,4
MIN
ENTRE 30 MIN E 54 17,7 58 19,5
1H
ENTRE 1 E 2H 46 15,1 57 19,1
ENTRE 2 E 3H 36 11,8 29 9,7
ENTRE 3 E 4H 11 3,6 8 2,7
4H OU MAIS 18 5,9 21 7,0
NS/NR 6 2,0 13 4,4

P.78.D. Por dia, quanto tempo passas OUVIR MUSICA

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count |Column N %| Count [Column N %[ Count |Column N %
NAO UTILIZO 38 16,6 8 4,2 4 2,2
15 MIN OU 44 19,2 24 12,6 16 8,7
MENOS
ENTRE 15 E 30 57 24,9 28 14,7 27 14,8
MIN
ENTRE 30 MIN E 38 16,6 41 21,5 33 18,0]
1H
ENTRE 1 E 2H 28 12,2 35 18,3 40 21,9
ENTRE 2 E 3H 11 4,8 31 16,2 23 12,6
ENTRE 3 E 4H 1 4 5 2,6 13 7,1
4H OU MAIS 6 2,6 11 5,8 22 12,0]
NS/NR 6 2,6 8 4,2 5 2,7

179



P.78.E. Por dia, quanto tempo passas USAR O TELEFONE FIXO

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  NAO UTILIZO 461 76,5 76,5 76,5
15 MIN OU MENOS 95 15,8 15,8 92,2
ENTRE 15 E 30 MIN 20 3,3 3,3 95,5
ENTRE 30 MIN E 1H 7 1,2 1,2 96,7
ENTRE 1 E 2H 4|,7 7 97,3
ENTRE 2 E 3H 1],2 ,2 97,5
NS/NR 15 2,5 2,5 100,0}
Total 603 100,0 100,0
P.78.E. Por dia, quanto tempo passas USAR O TELEFONE FIXO
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count [Column N %| Count [ColumnN %

NAO UTILIZO 245 80,3 216 72,5

15 MIN OU 35 11,5 60 20,1

MENOS

ENTRE 15 E 30 10 3,3 10 3,4

MIN

ENTRE 30 MIN E 5 1,6 2 7

1H

ENTRE 1 E 2H 1 3 3 1,0

ENTRE 2 E 3H 1 ,3 0 ,0

ENTRE 3 E 4H 0 ,0 0 ,0

4H OU MAIS 0 ,0 0 ,0

NS/NR 8 2,6 7 2,3
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P.78.E. Por dia, quanto tempo passas USAR O TELEFONE FIXO

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count [ColumnN %| Count [ColumnN %| Count |[ColumnN %
NAO UTILIZO 182 79,5 137 71,7 142 77,6
15 MIN OU 35 15,3 38 19,9 22 12,01
MENOS
ENTRE 15 E 30 5 2,2 7 3,7 8 4,4
MIN
ENTRE 30 MIN E 2 ,9 4 21 1 ,5
1H
ENTRE 1 E 2H 0 ,0 2 1,0 2 1,1
ENTRE 2 E 3H 0 ,0 0 ,0 1 ,5
ENTRE 3 E 4H 0 ,0 0 ,0 0 ,
4H OU MAIS 0 ,0 0 ,0 0 ,
NS/NR 5 2,2 3 1,6 7 3,8

P.78.F. Por dia, quanto tempo passas USAR O TELEMOVEL

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid NAO UTILIZO 95 15,8 15,8 15,8
15 MIN OU MENOS 146 24,2 24,2 40,0}
ENTRE 15 E 30 MIN 85 14,1 14,1 54,1
ENTRE 30 MIN E 1H 50 8,3 8,3 62,4
ENTRE 1 E 2H 59 9,8 9,8 72,1
ENTRE 2 E 3H 31 51 51 77,3
ENTRE 3 E 4H 19 3,2 3,2 80,4
4H OU MAIS 88 14,6 14,6 95,0
NS/NR 30 5,0 5,0 100,0
Total 603 100,0 100,0
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P.78.F. Por dia, quanto tempo passas USAR O TELEMOVEL

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %
NAO UTILIZO 48 15,7 47 15,8
15 MIN OU 78 25,6 68 22,8
MENOS
ENTRE 15 E 30 41 13,4 44 14,8
MIN
ENTRE 30 MIN E 29 9,5 21 7,01
1H
ENTRE 1 E 2H 30 9,8 29 9,7
ENTRE 2 E 3H 17 5,6 14 4,7
ENTRE 3 E 4H 8 2,6 11 3,7
4H OU MAIS 43 14,1 45 15,1
NS/NR 11 3,6 19 6,4

P.78.F. Por dia, quanto tempo passas USAR O TELEMOVEL

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count |Column N %| Count [Column N %[ Count |Column N %
NAO UTILIZO 83 36,2 11 5,8 1 ,5
15 MIN OU 69 30,1 48 25,1 29 15,8
MENOS
ENTRE 15 E 30 27 11,8 34 17,8 24 13,1
MIN
ENTRE 30 MIN E 13 5,7 13 6,8 24 13,1
1H
ENTRE 1 E 2H 14 6,1 26 13,6 19 10,4
ENTRE 2 E 3H 1 4 17 8,9 13 7,1
ENTRE 3 E 4H 3 1,3 7 3,7 9 4,9
4H OU MAIS 8 3,5 27 14,1 53 29,01
NS/NR 11 4,8 8 4,2 11 6,0
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P.78.G. Por dia, quanto tempo passas JOGAR VIDEOJOGOS

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid NAO UTILIZO 58| 428 42,8 42,8
15 MIN OU MENOS 43 7,1 7,1 49,9
ENTRE 15 E 30 MIN 10 1,7 1,7 51,6
ENTRE 30 MIN E 1H 1],2 ,2 51,7
ENTRE 1 E 2H 1},2 ,2 51,9
ENTRE 2 E 3H 1,2 ,2 52,1
NS/NR 289 47,9 47,9 100,0]
Total 603 100,0 100,0

P.78.G. Por dia, quanto tempo passas JOGAR VIDEOJOGOS

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %
NAO UTILIZO 84 27,5 174 58,4
15 MIN OU 21 6,9 22 7,4
MENOS
ENTRE 15 E 30 9 3,0 1 ,3
MIN
ENTRE 30 MIN E 1 3 0 ,01
1H
ENTRE1E2H 1 ] 0 ,0
ENTRE 2 E 3H 1 3 0 ,0
ENTRE 3 E 4H 0 ,0 0 ,0
4H OU MAIS 0 ,0 0 ,0
NS/NR 188 61,6 101 33,9
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P.78.G. Por dia, quanto tempo passas JOGAR VIDEOJOGOS

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Column Column Column
Count N % Count N % Count N %

NAO UTILIZO 94 41,0 82 42,9 82 44,8
15 MIN OU 20 8,7 15 7,9 8 4,4
MENOS
ENTRE 15 E 30 3 1,3 1 ,5 6 3,3
MIN
ENTRE 30 MIN E 1 ,4 0 ,0 0 ,01
1H
ENTRE1E 2H 0 ,0 1 ,5 0 ,01
ENTRE 2 E 3H 0 ,0 0 ,0 1 ,5
ENTRE 3 E 4H 0 ,0 0 ,0 0 ,0
4H OU MAIS 0 ,0 0 ,0 0 ,0
NS/NR 111 48,5 92 48,2 86 47,0

P.79.1 Destas actividades, qual seria, para ti a mais dificil de deixar de fazer?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid  VER TELEVISAO 160 26,5 26,5 26,5
OUVIR RADIO 13 2,2 2,2 28,7
USAR O TELEMOVEL 188 31,2 31,2 59,9
USAR A INTERNET 90 14,9 14,9 74,8
LER 12 2,0 2,0 76,8
JOGAR VIDEOJOGOS 60 10,0 10,0 86,7
OUVIR MUSICA 29 4,8 4,8 91,5
EEE:ﬂmﬁ/ MAIS 48 8,0 8,0 99,5
NS/NR 3],5 ,5 100,0}
Total 603 100,0 100,0
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P.79.1 Destas actividades, qual seria, para ti a mais dificil de deixar de fazer?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |ColumnN% | Count |ColumnN %
VER TELEVISAO 65 21,3 95 31,9
OUVIR RADIO 9 3,0 4 1,3
USAR O TELEMOVEL 75 24,6 113 37,9
USAR A INTERNET 60 19,7 30 10,1
LER 7 2,3 5 1,7
JOGAR VIDEOJOGOS 49 16,1 11 3,7
OUVIR MUSICA 10 3,3 19 6,4
NENHUMA/ MAIS 29 9,5 19 6,4
NENHUMA
NS/NR 1 3 2 7

P.79.1 Destas actividades, qual seria, para ti a mais dificil de deixar de fazer?

EscalGes etarios

8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count |ColumnN%| Count [ColumnN%| Count |ColumnN %

VER TELEVISAO 94 41,0 44 23,0 22 12,01
OUVIR RADIO 6 2,6 3 1,6 4 2,2
USAR O TELEMOVEL 35 15,3 68 35,6 85 46,4
USAR A INTERNET 26 11,4 29 15,2 35 19,1
LER 6 2,6 3 1,6 3 1,6
JOGAR VIDEOJOGOS 35 15,3 16 8,4 9 4,9
OUVIR MUSICA 6 2,6 11 5,8 12 6,6
NENHUMA/ MAIS 19 8,3 17 8,9 12 6,6
NENHUMA

NS/NR 2 ,9 0 ,0 1 ,5
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P.79.2 Destas actividades, qual seria, para ti a 22 mais dificil de deixar de fazer?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid VER TELEVISAO 143 23,7 25,9 25,9
OUVIR RADIO 24 4,0 4,3 30,3
USAR O TELEMOVEL 121 20,1 21,9 52,2
USAR A INTERNET 122 20,2 22,1 74,3
LER 19 3,2 3,4 77,7
JOGAR VIDEOJOGOS 55 9,1 10,0 87,7
OUVIR MUSICA 51 8,5 9,2 96,9
Ve UMAS MAIS 14 23 25 99,5
NS/NR 31,5 )5 100,0
Total 552 91,5 100,0
Missing  System 51 8,5
Total 603 100,0
P.79.2 Destas actividades, qual seria, para ti a 22 mais dificil de deixar de fazer?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count [ColumnN%| Count [ColumnN %
VER TELEVISAO 74 26,9 69 24,9
OUVIR RADIO 13 4,7 11 4,0
USAR O TELEMOVEL 57 20,7 64 23,1
USAR A INTERNET 60 21,8 62 22,4
LER 8 2,9 11 4,0
JOGAR VIDEOJOGOS 37 13,5 18 6,5
OUVIR MUSICA 19 6,9 32 11,6
NENHUMA/ MAIS 6 2,2 8 2,9
NENHUMA
NS/NR 1 A 2 7
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P.79.2 Destas actividades, qual seria, para ti a 22 mais dificil de deixar de fazer?

Escaldes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count |ColumnN%| Count [ColumnN%| Count |ColumnN %
VER TELEVISAO 55 26,4 49 28,2 39 22,9
OUVIR RADIO 7 3,4 10 57 7 4,1
USAR O TELEMOVEL 37 17,8 39 22,4 45 26,5
USAR A INTERNET 37 17,8 43 24,7 42 24,7
LER 12 5,8 2 1,1 5 2,9
JOGAR VIDEOJOGOS 30 14,4 18 10,3 7 4,1
OUVIR MUSICA 19 9,1 13 7,5 19 11,2
NENHUMA/ MAIS 10 4,8 0 ,0 4 2,4
NENHUMA
NS/NR 1 ,5 0 ,0 2 1,2

P.79.3 Destas actividades, qual seria, para ti a 32 mais dificil de deixar de fazer?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid VER TELEVISAO 121 20,1 22,6 22,6
OUVIR RADIO 15 2,5 2,8 25,4
USAR O TELEMOVEL 52 8,6 9,7 35,1
USAR A INTERNET 89 14,8 16,6 51,8
LER 29 4,8 5,4 57,2
JOGAR VIDEOJOGOS 55 9,1 10,3 67,5
OUVIR MUSICA 103 17,1 19,3 86,7
EEE:HMQ/ MAIS 69 11,4 12,9 99,6
NS/NR 2/,3 4 100,0
Total 535 88,7 100,0

Missing  System 68 11,3

Total 603 100,0
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P.79.3 Destas actividades, qual seria, para ti a 32 mais dificil de deixar de fazer?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count [Column N %| Count |ColumnN %
VER TELEVISAO 69 25,7 52 19,5
OUVIR RADIO 5 1,9 10 3,7
USAR O TELEMOVEL 34 12,7 18 6,7
USAR A INTERNET 41 15,3 48 18,0
LER 8 3,0 21 7,9
JOGAR VIDEOJOGOS 38 14,2 17 6,4
OUVIR MUSICA 37 13,8 66 24,7
NENHUMA/ MAIS 35 13,1 34 12,7
NENHUMA
NS/NR 1 4 1 4

P.79.3 Destas actividades, qual seria, para ti a 32 mais dificil de deixar de fazer?

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Column Column Column
Count N % Count N % Count N %
VER TELEVISAO 31 15,7 41 23,6 49 29,9
OUVIR RADIO 3 1,5 3 1,7 9 5,5
USAR O TELEMOVEL 17 8,6 20 11,5 15 9,1
USAR A INTERNET 24 12,2 33 19,0 32 19,5
LER 14 7,1 9 5,2 6 3,7
JOGAR VIDEOJOGOS 26 13,2 18 10,3 11 6,7
OUVIR MUSICA 34 17,3 38 21,8 31 18,9
NENHUMA/ MAIS 46 23,4 12 6,9 11 6,7
NENHUMA
NS/NR 2 1,0 0 ,0 0 ,0
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P.80.1 E quail seria, a actividade mais facil de deixar de fazer?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  VER TELEVISAO 34 5,6 5,6 5,6
OUVIR RADIO 115 19,1 19,1 24,7
USAR O TELEMOVEL 26 4,3 4,3 29,00
USAR A INTERNET 41 6,8 6,8 35,8
LER 233 38,6 38,6 74,5
JOGAR VIDEOJOGOS 73 12,1 12,1 86,6
OUVIR MUSICA 22 3,6 3,6 90,2
NENHUMA/ MAIS NENHUMA 43 7,1 7,1 97,3
NS/NR 16 2,7 2,7 100,0]
Total 603 100,0 100,0
P.80.1 E quail seria, a actividade mais facil de deixar de fazer?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %

VER TELEVISAO 14 4,6 20 6,7

OUVIR RADIO 67 22,0 48 16,1

USAR O TELEMOVEL 15 4,9 11 3,7

USAR A INTERNET 20 6,6 21 7,01

LER 131 43,0 102 34,2

JOGAR VIDEOJOGOS 16 5,2 57 19,1

OUVIR MUSICA 16 52 6 2,0}

NENHUMA/ MAIS 19 6,2 24 8,1

NENHUMA

NS/NR 7 2,3 9 3,0}
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P.80.1 E quail seria, a actividade mais facil de deixar de fazer?

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count [ColumnN % | Count |[ColumnN % | Count [ColumnN %
VER TELEVISAO 8 3,5 13 6,8 13 71
OUVIR RADIO 50 21,8 45 23,6 20 10,9
USAR O TELEMOVEL 13 5,7 6 31 7 3,8
USAR A INTERNET 20 8,7 14 7,3 7 3,8
LER 85 37,1 78 40,8 70 38,3
JOGAR VIDEOJOGOS 14 6,1 18 9,4 41 22,4
OUVIR MUSICA 10 4,4 4 2,1 8 4,4
NENHUMA/ MAIS 19 8,3 10 5,2 14 7,7
NENHUMA
NS/NR 10 4,4 3 1,6 3 1,6

P.80.2 E quail seria, a 22 actividade mais facil de deixar de fazer?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid VER TELEVISAO 28 4,6 5,1 5,1
OUVIR RADIO 155 25,7 28,5 33,6
USAR O TELEMOVEL 36 6,0 6,6 40,3
USAR A INTERNET 39 6,5 7,2 47,4
LER 104 17,2 19,1 66,5
JOGAR VIDEOJOGOS 71 11,8 13,1 79,6
OUVIR MUSICA 45 7,5 8,3 87,9
EEE:BMQ/ MAIS 62 10,3 11,4 99,3
NS/NR 4|,7 7 100,0}
Total 544 90,2 100,0

Missing System 59 9,8

Total 603 100,0
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P.80.2 E quail seria, a 22 actividade mais facil de deixar de fazer?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |Column N %[ Count [Column N %
VER TELEVISAO 18 6,5 10 3,8
OUVIR RADIO 81 29,0 74 27,9
USAR O TELEMOVEL 22 7,9 14 5,3
USAR A INTERNET 20 7,2 19 7,2
LER 54 19,4 50 18,9
JOGAR VIDEOJOGOS 19 6,8 52 19,6
OUVIR MUSICA 27 9,7 18 6,8
NENHUMA/ MAIS 35 12,5 27 10,2
NENHUMA
NS/NR 3 1,1 1 4

P.80.2 E quail seria, a 22 actividade mais facil de deixar de fazer?

Escaldes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count [Column N %| Count [Column N %| Count |Column N %
VER TELEVISAO 7 3,5 7 3,9 14 8,4
OUVIR RADIO 51 25,5 54 30,3 50 30,1
USAR O TELEMOVEL 17 8,5 15 8,4 4 2,4
USAR A INTERNET 17 8,5 13 7,3 9 54
LER 36 18,0 34 19,1 34 20,5
JOGAR VIDEOJOGOS 19 9,5 26 14,6 26 15,7
OUVIR MUSICA 25 12,5 12 6,7 8 4,8
NENHUMA/ MAIS 27 13,5 17 9,6 18 10,8
NENHUMA
NS/NR 1 ,5 0 ,0 3 1,8
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P.80.3 E qual seria, a 32 actividade mais facil de deixar de fazer?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid VER TELEVISAO 37 6,1 7,7 7,7
OUVIR RADIO 77 12,8 16,1 23,8
USAR O TELEMOVEL 26 4,3 54 29,3
USAR A INTERNET 44 7,3 9,2 38,5
LER 48 8,0 10,0 48,5
JOGAR VIDEOJOGOS 65 10,8 13,6 62,1
OUVIR MUSICA 64 10,6 13,4 75,5
EEE:Smﬁ/ MAIS 113 18,7 23,6 99,2
NS/NR 4|7 8 100,0
Total 478 79,3 100,0
Missing  System 125 20,7
Total 603 100,0
P.80.3 E qual seria, a 32 actividade mais facil de deixar de fazer?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count |Column N %[ Count [Column N %
VER TELEVISAO 21 8,7 16 6,8
OUVIR RADIO 35 14,5 42 17,7
USAR O TELEMOVEL 20 8,3 6 2,5
USAR A INTERNET 20 8,3 24 10,1
LER 24 10,0 24 10,1
JOGAR VIDEOJOGOS 29 12,0 36 15,2
OUVIR MUSICA 38 15,8 26 11,0
NENHUMA/ MAIS 52 21,6 61 25,7
NENHUMA
NS/NR 2 ,8 2 ,8
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P.80.3 E qual seria, a 32 actividade mais facil de deixar de fazer?

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count [ColumnN % | Count |[ColumnN % | Count [ColumnN %
VER TELEVISAO 8 4,7 13 8,1 16 11,0
OUVIR RADIO 28 16,3 20 12,4 29 20,0
USAR O TELEMOVEL 15 8,7 7 4,3 4 2,8
USAR A INTERNET 20 11,6 12 7,5 12 8,3
LER 15 8,7 16 9,9 17 11,7
JOGAR VIDEOJOGOS 15 8,7 26 16,1 24 16,6
OUVIR MUSICA 25 14,5 27 16,8 12 8,3
NENHUMA/ MAIS 43 25,0 40 24,8 30 20,7
NENHUMA
NS/NR 3 1,7 0 ,0 1 ,7

P.81A. Até que ponto estds de acordo com a seguinte frase: OS VIDEOJOGOS TIRAM-ME TEMPO DE

ESTUDO?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  CONCORDO TOTALMENTE 63 10,4 10,4 10,4

CONCORDO EM PARTE 109 18,1 18,1 28,5

DISCORDO EM PARTE 64 10,6 10,6 39,1

DISCORDO TOTALMENTE 104 17,2 17,2 56,4

NS/NR 5,8 ,8 57,2

NAO SE APLICA 258 42,8 42,8 100,0]

Total 603 100,0 100,0
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P.81A. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: OS VIDEOJOGOS TIRAM-ME

TEMPO DE ESTUDO?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count [Column N %| Count |Column N %
CONCORDO 46 15,1 17 5,7
TOTALMENTE
CONCORDO EM PARTE 76 24,9 33 11,1
DISCORDO EM PARTE 42 13,8 22 7,4
DISCORDO 54 17,7 50 16,8
TOTALMENTE
NS/NR 3 1,0 2 ,7
NAO SE APLICA 84 27,5 174 58,4

P.81A. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: OS VIDEOJOGOS TIRAM-ME

TEMPO DE ESTUDO?

Escalbes etérios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count |[Column N %| Count |Column N %| Count |Column N %
CONCORDO 29 12,7 15 7,9 19 10,4
TOTALMENTE
CONCORDO EM PARTE 42 18,3 40 20,9 27 14,8
DISCORDO EM PARTE 17 7,4 29 15,2 18 9,8
DISCORDO 45 19,7 24 12,6 35 19,1
TOTALMENTE
NS/NR 2 ,9 1 ,5 2 1,1
NAO SE APLICA 94 41,0 82 42,9 82 44,8
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P.81B. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: OS VIDEOJOGOS TIRAM-ME
TEMPO PARA ESTAR COM A FAMILIA E AMIGOS?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid CONCORDO TOTALMENTE 56 9,3 9,3 9,3
CONCORDO EM PARTE 108 17,9 17,9 27,2
DISCORDO EM PARTE 67 11,1 11,1 38,3
DISCORDO TOTALMENTE 111 18,4 18,4 56,7
NS/NR 3],5 ,5 57,2
NAO SE APLICA 258 42,8 42,8 100,0
Total 603 100,0 100,0

P.81B. Até que ponto estds de acordo com a seguinte frase: OS VIDEOJOGOS TIRAM-ME

TEMPO PARA ESTAR COM A FAMILIA E AMIGOS?

CONCORDO
TOTALMENTE

CONCORDO EM PARTE
DISCORDO EM PARTE

DISCORDO
TOTALMENTE

NS/NR
NAO SE APLICA

P.2 GENERO

RAPAZ RAPARIGA
Count |Column N %| Count |[ColumnN %
38 12,5 18 6,0
76 24,9 32 10,7
45 14,8 22 7,4
61 20,0 50 16,8
1 3 2 7
84 27,5 174 58,4
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P.81B. Até que ponto estds de acordo com a seguinte frase: OS VIDEOJOGOS TIRAM-ME
TEMPO PARA ESTAR COM A FAMILIA E AMIGOS?

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Column Column Column

Count N % Count N % Count N %
CONCORDO 22 9,6 18 9,4 16 8,7
TOTALMENTE
CONCORDO EM 44 19,2 36 18,8 28 15,3
PARTE
DISCORDO EM PARTE 24 10,5 29 15,2 14 7,7
DISCORDO 43 18,8 25 13,1 43 23,5
TOTALMENTE
NS/NR 2 ,9 1 ,5 0 ,0
NAO SE APLICA 94 41,0 82 42,9 82 44,8

P.81C. Até que ponto estds de acordo com a seguinte frase: ESTOU VICIADO NUM

VIDEOJOGO?
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid CONCORDO TOTALMENTE 34 5.6 56 5.6

CONCORDO EM PARTE 58 9,6 9,6 15,3

DISCORDO EM PARTE 60 10,0 10,0 25,2

DISCORDO TOTALMENTE 188 31,2 31,2 56,4

NS/NR 5,8 ,8 57,2

NAO SE APLICA 258 42,8 42,8 100,0

Total 603 100,0 100,0
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P.81C. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: ESTOU VICIADO NUM VIDEOJOGO?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count |Column N %| Count |Column N %

CONCORDO 28 9,2 6 2,0]
TOTALMENTE

CONCORDO EM PARTE 37 12,1 21 7,0
DISCORDO EM PARTE 45 14,8 15 5,0
DISCORDO 108 35,4 80 26,8
TOTALMENTE

NS/NR 3 1,0 2 ,7
NAO SE APLICA 84 27,5 174 58,4

P.81C. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: ESTOU VICIADO NUM VIDEOJOGO?

EscalGes etarios

8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count |Column N %| Count [Column N %| Count |Column N %
CONCORDO 20 8,7 5 2,6 9 4,9
TOTALMENTE
CONCORDO EM 23 10,0 25 13,1 10 5,5
PARTE
DISCORDO EM PARTE 18 7,9 25 13,1 17 9,3
DISCORDO 72 31,4 54 28,3 62 33,9
TOTALMENTE
NS/NR 2 ,9 0 ,0 3 1,6
NAO SE APLICA 94 41,0 82 42,9 82 44,8
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P.81D. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: CONHECO PESSOAS QUE,
QUANDO ESTAO EM CASA, NAO PARAM DE JOGAR?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid CONCORDO TOTALMENTE 157 26,0 26,0 26,0
CONCORDO EM PARTE 90 14,9 14,9 41,0
DISCORDO EM PARTE 37 6,1 6,1 47,1
DISCORDO TOTALMENTE 46 7,6 7,6 54,7
NS/NR 15 2,5 2,5 57,2
NAO SE APLICA 258 42,8 42,8 100,0}
Total 603 100,0 100,0

P.81D. Até que ponto estds de acordo com a seguinte frase: CONHECO PESSOAS QUE,
QUANDO ESTAO EM CASA, NAO PARAM DE JOGAR?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count [ColumnN%| Count [ColumnN %
CONCORDO 93 30,5 64 21,5
TOTALMENTE
CONCORDO EM PARTE 66 21,6 24 8,1
DISCORDO EM PARTE 22 7,2 15 5,0
DISCORDO 31 10,2 15 5,0
TOTALMENTE
NS/NR 9 3,0 6 2,0
NAO SE APLICA 84 27,5 174 58,4

198




P.81D. Até que ponto estds de acordo com a seguinte frase: CONHECO PESSOAS QUE,
QUANDO ESTAO EM CASA, NAO PARAM DE JOGAR?

EscalGes etarios

8 aos 12 anos

13 aos 15 anos

16 aos 18 anos

Column Column Column
Count N % Count N % Count N %

CONCORDO 55 24,0 54 28,3 48 26,2
TOTALMENTE

CONCORDO EM 36 15,7 29 15,2 25 13,7
PARTE

DISCORDO EM 14 6,1 13 6,8 10 5,5
PARTE

DISCORDO 22 9,6 9 4,7 15 8,2
TOTALMENTE

NS/NR 8 3,5 4 2,1 3 1,6
NAO SE APLICA 94 41,0 82 42,9 82 44,8

P.81E. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: OS VIDEOJOGOS PODEM TORNAR-ME

VIOLENTO?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid CONCORDO TOTALMENTE 28 46 46 46

CONCORDO EM PARTE 85 14,1 14,1 18,7

DISCORDO EM PARTE 57 9,5 9,5 28,2

DISCORDO TOTALMENTE 158 26,2 26,2 54,4

NS/NR 17 2,8 2,8 57,2

NAO SE APLICA 258 42,8 42,8 100,0

Total 603 100,0 100,0
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P.81E. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: OS VIDEOJOGOS PODEM TORNAR-

ME VIOLENTO?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count [ColumnN%| Count [ColumnN %
CONCORDO 20 6,6 8 2,7
TOTALMENTE
CONCORDO EM PARTE 59 19,3 26 8,7
DISCORDO EM PARTE 30 9,8 27 9,1
DISCORDO 101 33,1 57 19,1
TOTALMENTE
NS/NR 11 3,6 6 2,0
NAO SE APLICA 84 27,5 174 58,4

P.81E. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: OS VIDEOJOGOS PODEM TORNAR-

ME VIOLENTO?
EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count |ColumnN% | Count |ColumnN% | Count |ColumnN %
CONCORDO 12 5,2 7 3,7 9 4,9
TOTALMENTE
CONCORDO EM PARTE 37 16,2 32 16,8 16 8,7
DISCORDO EM PARTE 15 6,6 19 9,9 23 12,6
DISCORDO 60 26,2 46 24,1 52 28,4
TOTALMENTE
NS/NR 11 4,8 5 2,6 1 ,5
NAO SE APLICA 94 41,0 82 42,9 82 44,8
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P.81F. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: E MUITO MAIS DIVERTIDO
JOGAR COM ALGUEM DO QUE JOGAR SOZINHO?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

valid gg;\ff)'\jsﬁﬁ 178 29,5 29,5 29,5
CONCORDO EM PARTE 108 17,9 17,9 47,4
DISCORDO EM PARTE 36 6,0 6,0 53,4
DISCORDO TOTALMENTE 20 3,3 3,3 56,7
NS/NR 3/,5 ,5 57,2
NAO SE APLICA 258 42,8 42,8 100,01
Total 603 100,0 100,0

P.81F. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: E MUITO MAIS DIVERTIDO JOGAR
COM ALGUEM DO QUE JOGAR SOZINHO?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count [Column N %| Count [ColumnN %
CONCORDO 112 36,7 66 22,1
TOTALMENTE
CONCORDO EM PARTE 72 23,6 36 12,1
DISCORDO EM PARTE 22 7,2 14 4,7
DISCORDO 13 4,3 7 2,3
TOTALMENTE
NS/NR 2 ,7 1 ,3
NAO SE APLICA 84 27,5 174 58,4
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P.81F. Até que ponto estds de acordo com a seguinte frase: E MUITO MAIS DIVERTIDO JOGAR
COM ALGUEM DO QUE JOGAR SOZINHO?

Escalbes etérios

16 aos 18 anos

CONCORDO
TOTALMENTE

CONCORDO EM PARTE
DISCORDO EM PARTE

DISCORDO
TOTALMENTE

NS/NR

NAO SE APLICA

8 aos 12 anos

Count |Column N %
73 31,9

41 17,9

12 5,2

7 3,1

2 ,9

94 41,0

13 aos 15 anos

Count |Column N %
52 27,2

34 17,8

14 7,3

8 4,2

1 ,5

82 42,9

Count |Column N %
53 29,01

33 18,0}

10 5,5

5 2,7

0 ,01

82 44,8

P.81G. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: SINTO-ME MUITO
ANSIOSO(A) QUANDO ME ESQUECO DO TELEMOVEL OU QUANDO ESTE FICA SEM

BATERIA?
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid CONCORDO

TOTALMENTE 173 28,7 28,7 28,7
CONCORDO EM PARTE 167 27,7 27,7 56,4
DISCORDO EM PARTE 98 16,3 16,3 72,6
DISCORDO

TOTALMENTE 66 10,9 10,9 83,6
NS/NR 4,7 7 84,2
NAO SE APLICA 95 15,8 15,8 100,0}
Total 603 100,0 100,0
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P.81G. Até que ponto estds de acordo com a seguinte frase: SINTO-ME MUITO ANSIOSO(A)
QUANDO ME ESQUECO DO TELEMOVEL OU QUANDO ESTE FICA SEM BATERIA?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |Column N %[ Count |Column N %
CONCORDO 77 25,2 96 32,2
TOTALMENTE
CONCORDO EM PARTE 81 26,6 86 28,9
DISCORDO EM PARTE 54 17,7 44 14,8
DISCORDO 42 13,8 24 8,1
TOTALMENTE
NS/NR 3 1,0 1 3
NAO SE APLICA 48 15,7 47 15,8

P.81G. Até que ponto estds de acordo com a seguinte frase: SINTO-ME MUITO ANSIOSO(A)
QUANDO ME ESQUECO DO TELEMOVEL OU QUANDO ESTE FICA SEM BATERIA?

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count |ColumnN% | Count |ColumnN% | Count |ColumnN %
CONCORDO 29 12,7 65 34,0 79 43,2
TOTALMENTE
CONCORDO EM PARTE 43 18,8 64 33,5 60 32,8
DISCORDO EM PARTE 39 17,0 33 17,3 26 14,2
DISCORDO 34 14,8 17 8,9 15 8,2
TOTALMENTE
NS/NR 1 4 1 ,5 2 1,1
NAO SE APLICA 83 36,2 11 5,8 1 ,5
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P.81H. Até que ponto estds de acordo com a seguinte frase: MANTENHO O
MEU TELEMOVEL PERMANENTEMENTE LIGADO?

Valid Cumulative
Frequency| Percent Percent Percent
Valid CONCORDO
TOTALMENTE 272 45,1 45,1 45,1
CONCORDO EM
PARTE 148 24,5 24,5 69,7
DISCORDO EM PARTE 56 9,3 9,3 78,9
DISCORDO
TOTALMENTE 31 >1 >1 84,1
NS/NR 1},2 ,2 84,2
NAO SE APLICA 95 15,8 15,8 100,0}
Total 603 100,0 100,0

P.81H. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: MANTENHO O MEU TELEMOVEL

PERMANENTEMENTE LIGADO?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %

CONCORDO 129 42,3 143 48,0]
TOTALMENTE

CONCORDO EM 77 25,2 71 23,8
PARTE

DISCORDO EM 35 11,5 21 7,01
PARTE

DISCORDO 15 4,9 16 5,4
TOTALMENTE

NS/NR 1 ,3 0 ,0]
NAO SE APLICA 48 15,7 47 15,8
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P.81H. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: MANTENHO O MEU TELEMOVEL
PERMANENTEMENTE LIGADO?

Escaldes etarios

8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count |Column N %| Count [Column N %| Count |Column N %
CONCORDO 58 25,3 92 48,2 122 66,7
TOTALMENTE
CONCORDO EM PARTE 42 18,3 62 32,5 44 24,0}
DISCORDO EM PARTE 29 12,7 18 9,4 9 4,9
DISCORDO 17 7,4 7 3,7 7 3,8
TOTALMENTE
NS/NR 0 ,0 1 ,5 0 0]
NAO SE APLICA 83 36,2 11 5,8 1 ,5

P.81l. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: TENHO O MEU TELEMOVEL
PERSONALIZADO COM UMA FOTOGRAFIA, UM PROTECTOR DE ECRA OU UM TOQUE

FAVORITO?
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid CONCORDO TOTALMENTE 257 42,6 42,6 42,6

CONCORDO EM PARTE 127 21,1 21,1 63,7

DISCORDO EM PARTE 69 11,4 11,4 75,1

DISCORDO TOTALMENTE 53 8,8 8,8 83,9

NS/NR 2(,3 ,3 84,2

NAO SE APLICA 95 15,8 15,8 100,0

Total 603 100,0 100,0
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P.81l. Até que ponto estds de acordo com a seguinte frase: TENHO O MEU TELEMOVEL
PERSONALIZADO COM UMA FOTOGRAFIA, UM PROTECTOR DE ECRA OU UM TOQUE

FAVORITO?
P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count [Column N %| Count |Column N %
CONCORDO 127 41,6 130 43,6
TOTALMENTE
CONCORDO EM PARTE 69 22,6 58 19,5
DISCORDO EM PARTE 33 10,8 36 12,1
DISCORDO 27 8,9 26 8,7
TOTALMENTE
NS/NR 1 3 1 3
NAO SE APLICA 48 15,7 47 15,8

P.81l. Até que ponto estds de acordo com a seguinte frase: TENHO O MEU TELEMOVEL
PERSONALIZADO COM UMA FOTOGRAFIA, UM PROTECTOR DE ECRA OU UM TOQUE

FAVORITO?
EscalOes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos
Count |ColumnN% | Count |ColumnN% | Count |ColumnN %

CONCORDO 62 27,1 89 46,6 106 57,9
TOTALMENTE

CONCORDO EM PARTE 28 12,2 58 30,4 41 22,4
DISCORDO EM PARTE 28 12,2 21 11,0 20 10,9
DISCORDO 27 11,8 11 5,8 15 8,2
TOTALMENTE

NS/NR 1 4 1 ,5 0 ,0]
NAO SE APLICA 83 36,2 11 5,8 1 ,5
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P.81J. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: COSTUMO ENVIAR MENSAGENS DE
PARABENS E BOAS FESTAS ATRAVES DE SMS?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  CONCORDO TOTALMENTE 265 43,9 43,9 43,9
CONCORDO EM PARTE 151 25,0 25,0 69,0
DISCORDO EM PARTE 48 8,0 8,0 76,9
DISCORDO TOTALMENTE 41 6,8 6,8 83,7
NS/NR 3,5 ,5 84,2
NAO SE APLICA 95 15,8 15,8 100,0
Total 603 100,0 100,0

P.81J. Até que ponto estds de acordo com a seguinte frase: COSTUMO ENVIAR MENSAGENS DE
PARABENS E BOAS FESTAS ATRAVES DE SMS?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count [Column N %| Count [ColumnN %
CONCORDO 114 37,4 151 50,7
TOTALMENTE
CONCORDO EM PARTE 83 27,2 68 22,8
DISCORDO EM PARTE 33 10,8 15 5,0
DISCORDO 26 8,5 15 5,0
TOTALMENTE
NS/NR 1 ,3 2 ,7
NAO SE APLICA 48 15,7 47 15,8
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P.81J. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: COSTUMO ENVIAR MENSAGENS DE

PARABENS E BOAS FESTAS ATRAVES DE SMS?

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count [Column N %| Count [Column N %| Count [Column N %
CONCORDO 57 24,9 91 47,6 117 63,9
TOTALMENTE
CONCORDO EM 48 21,0 57 29,8 46 25,1
PARTE
DISCORDO EM PARTE 19 8,3 19 9,9 10 5,5
DISCORDO 20 8,7 12 6,3 9 4,9
TOTALMENTE
NS/NR 2 ,9 1 ,5 0 ,0]
NAO SE APLICA 83 36,2 11 5,8 1 ,5

P.81K. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: A INTERNET E-ME MUITO

uTIL?
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid CONCORDO TOTALMENTE 278 46,1 46,1 46,1

CONCORDO EM PARTE 168 27,9 27,9 74,0

DISCORDO EM PARTE 34 5,6 5,6 79,6

DISCORDO TOTALMENTE 5(,8 ,8 80,4

NS/NR 41,7 ,7 81,1

NAO SE APLICA 114 18,9 18,9 100,0

Total 603 100,0 100,0
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P.81K. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: A INTERNET E-ME MUITO UTIL?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |Column N %| Count |Column N %
CONCORDO 145 47,5 133 44,6
TOTALMENTE
CONCORDO EM PARTE 92 30,2 76 25,5
DISCORDO EM PARTE 15 4,9 19 6,4
DISCORDO 3 1,0 2 7
TOTALMENTE
NS/NR 1 3 3 1,0}
NAO SE APLICA 49 16,1 65 21,8

P.81K. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: A INTERNET E-ME MUITO UTIL?

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count | ColumnN% | Count | ColumnN % | Count | ColumnN %
CONCORDO 69 30,1 94 49,2 115 62,8
TOTALMENTE
CONCORDO EM PARTE 57 24,9 67 35,1 44 24,0
DISCORDO EM PARTE 17 7,4 11 5,8 6 3,3
DISCORDO TOTALMENTE 1 4 2 1,0 2 1,1
NS/NR 4 1,7 0 ,0 0 ,0
NAO SE APLICA 81 35,4 17 8,9 16 8,7
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P.81L. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: A INTERNET PODE PROVOCAR
HABITUAGAO, TORNANDO-ME VICIADO?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid CONCORDO TOTALMENTE 147 24,4 24,4 24,4
CONCORDO EM PARTE 175 29,0 29,0 53,4
DISCORDO EM PARTE 87 14,4 14,4 67,8
DISCORDO TOTALMENTE 65 10,8 10,8 78,6
NS/NR 15 2,5 2,5 81,1
NAO SE APLICA 114 18,9 18,9 100,0
Total 603 100,0 100,0

P.81L. Até que ponto estds de acordo com a seguinte frase: A INTERNET PODE PROVOCAR

HABITUACAO, TORNANDO-ME VICIADO?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |ColumnN% | Count |ColumnN %
CONCORDO 68 22,3 79 26,5
TOTALMENTE
CONCORDO EM PARTE 100 32,8 75 25,2
DISCORDO EM PARTE 41 13,4 46 15,4
DISCORDO 37 12,1 28 9,4
TOTALMENTE
NS/NR 10 3,3 5 1,7
NAO SE APLICA 49 16,1 65 21,8
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P.81L. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: A INTERNET PODE PROVOCAR
HABITUACAO, TORNANDO-ME VICIADO?

EscalGes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count | ColumnN% | Count | ColumnN % | Count | ColumnN %
CONCORDO 46 20,1 52 27,2 49 26,8
TOTALMENTE
CONCORDO EM PARTE 41 17,9 70 36,6 64 35,0
DISCORDO EM PARTE 27 11,8 30 15,7 30 16,4
DISCORDO TOTALMENTE 26 11,4 17 8,9 22 12,0
NS/NR 8 3,5 5 2,6 2 1,1
NAO SE APLICA 81 35,4 17 8,9 16 8,7

P.81M. Até que ponto estds de acordo com a seguinte frase: A INTERNET PODE PROVOCAR
ISOLAMENTO, E FAZER COM QUE ESTEJA MENOS COM OS MEUS AMIGOS E FAMILIARES?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid CONCORDO TOTALMENTE 137 22,7 22,7 22,7
CONCORDO EM PARTE 188 31,2 31,2 53,9
DISCORDO EM PARTE 91 15,1 15,1 69,0|
DISCORDO TOTALMENTE 61 10,1 10,1 79,1
NS/NR 12 2,0 2,0 81,1
NAO SE APLICA 114 18,9 18,9 100,01
Total 603 100,0 100,0
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P.81M. Até que ponto estads de acordo com a seguinte frase: A INTERNET PODE PROVOCAR
ISOLAMENTO, E FAZER COM QUE ESTEJA MENOS COM OS MEUS AMIGOS E FAMILIARES?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count [ ColumnN% | Count | ColumnN %
CONCORDO 67 22,0 70 23,5
TOTALMENTE
CONCORDO EM PARTE 101 33,1 87 29,2
DISCORDO EM PARTE 43 14,1 48 16,1
DISCORDO 37 12,1 24 8,1
TOTALMENTE
NS/NR 8 2,6 4 1,3
NAO SE APLICA 49 16,1 65 21,8

P.81M. Até que ponto estds de acordo com a seguinte frase: A INTERNET PODE PROVOCAR
ISOLAMENTO, E FAZER COM QUE ESTEJA MENOS COM OS MEUS AMIGOS E FAMILIARES?

EscalGes etarios

8 aos 12 anos

13 aos 15 anos

16 aos 18 anos

Count | ColumnN% | Count | ColumnN % | Count | ColumnN %
CONCORDO 41 17,9 49 25,7 47 25,7
TOTALMENTE
CONCORDO EM PARTE 57 24,9 69 36,1 62 33,9
DISCORDO EM PARTE 25 10,9 35 18,3 31 16,9
DISCORDO TOTALMENTE 18 7,9 16 8,4 27 14,8
NS/NR 7 3,1 5 2,6 0 ,0
NAO SE APLICA 81 35,4 17 8,9 16 8,7
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P.81N. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: GOSTO DA INTERNET, POIS ESTA
E UM MEIO DE ME ENTRETER?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid  CONCORDO TOTALMENTE 234 38,8 38,8 38,8
CONCORDO EM PARTE 216 35,8 35,8 74,6
DISCORDO EM PARTE 28 4,6 4,6 79,3
DISCORDO TOTALMENTE 8 1,3 1,3 80,6
NS/NR 3(,5 )5 81,1
NAO SE APLICA 114 18,9 18,9 100,0]
Total 603 100,0 100,0

P.81N. Até que ponto estds de acordo com a seguinte frase: GOSTO DA INTERNET, POIS ESTA E

UM MEIO DE ME ENTRETER?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA

Count |ColumnN% | Count [ColumnN %
CONCORDO 126 41,3 108 36,2
TOTALMENTE
CONCORDO EM PARTE 113 37,0 103 34,6
DISCORDO EM PARTE 12 3,9 16 5,4
DISCORDO 4 1,3 4 1,3
TOTALMENTE
NS/NR 1 ,3 2 7
NAO SE APLICA 49 16,1 65 21,8
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P.81N. Até que ponto estds de acordo com a seguinte frase: GOSTO DA INTERNET, POIS ESTA E
UM MEIO DE ME ENTRETER?

EscalBes etarios
8 aos 12 anos 13 aos 15 anos 16 aos 18 anos

Count [ColumnN % | Count |[ColumnN % | Count [ColumnN %
CONCORDO 68 29,7 74 38,7 92 50,3
TOTALMENTE
CONCORDO EM PARTE 69 30,1 81 42,4 66 36,1
DISCORDO EM PARTE 8 3,5 14 6 3,3
DISCORDO 2 ,9 4 2 1,1
TOTALMENTE
NS/NR 1 4 1 1 ,5
NAO SE APLICA 81 35,4 17 16 8,7

P.810. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: A INTERNET E ANTES DE MAIS UMA

FORMA DE COMUNICAR COM OS MEUS AMIGOS?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid CONCORDO TOTALMENTE 198 32,8 32,8 32,8
CONCORDO EM PARTE 216 35,8 35,8 68,7
DISCORDO EM PARTE 50 8,3 8,3 76,9
DISCORDO TOTALMENTE 17 2,8 2,8 79,8
NS/NR 8 1,3 1,3 81,1
NAO SE APLICA 114 18,9 18,9 100,0
Total 603 100,0 100,0
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P.810. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: A INTERNET E ANTES DE MAIS
UMA FORMA DE COMUNICAR COM OS MEUS AMIGOS?

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Column Column
Count N % Count N %

CONCORDO 101 33,1 97 32,6
TOTALMENTE

CONCORDO EM 121 39,7 95 31,9
PARTE

DISCORDO EM PARTE 22 7,2 28 9,4
DISCORDO 10 3,3 7 2,3
TOTALMENTE

NS/NR 2 ,7 6 2,0
NAO SE APLICA 49 16,1 65 21,8

P.810. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: A INTERNET E ANTES DE MAIS
UMA FORMA DE COMUNICAR COM OS MEUS AMIGOS?

EscalGes etarios

8 aos 12 anos

13 aos 15 anos

16 aos 18 anos

Count |Column N %| Count [Column N %| Count |Column N %
CONCORDO 49 21,4 64 33,5 85 46,4
TOTALMENTE
CONCORDO EM 62 27,1 86 45,0 68 37,2
PARTE
DISCORDO EM PARTE 23 10,0 17 8,9 10 5,5
DISCORDO 10 4,4 5 2,6 2 1,1
TOTALMENTE
NS/NR 4 1,7 2 1,0 2 1,1
NAO SE APLICA 81 35,4 17 8,9 16 8,7




P.81P. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: QUANDO ESTOU
ONLINE, MANTENHO O MEU MESSENGER PERMANENTEMENTE LIGADO?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid CONCORDO

TOTALMENTE 189 31,3 31,3 31,3
CONCORDO EM PARTE 139 23,1 23,1 54,4
DISCORDO EM PARTE 63 10,4 10,4 64,8
DISCORDO

TOTALMENTE 73 12,1 12,1 76,9
NS/NR 25 4,1 4,1 81,1
NAO SE APLICA 114 18,9 18,9 100,0}
Total 603 100,0 100,0

P.81P. Até que ponto estas de acordo com a seguinte frase: QUANDO ESTOU ONLINE,
MANTENHO O MEU MESSENGER PERMANENTEMENTE LIGADO?

CONCORDO
TOTALMENTE

CONCORDO EM PARTE

DISCORDO EM PARTE

DISCORDO
TOTALMENTE

NS/NR
NAO SE APLICA

P.2 GENERO
RAPAZ RAPARIGA
Count |Column N %| Count [Column N %
89 29,2 100 33,6
83 27,2 56 18,8
31 10,2 32 10,7
37 12,1 36 12,1
16 5,2 9 3,0
49 16,1 65 21,8

216



P.81P. Até que ponto estds de acordo com a seguinte frase: QUANDO ESTOU ONLINE,
MANTENHO O MEU MESSENGER PERMANENTEMENTE LIGADO?

EscalGes etarios

8 aos 12 anos

13 aos 15 anos

16 aos 18 anos

Column Column Column
Count N % Count N % Count N %

CONCORDO 35 15,3 70 36,6 84 45,9
TOTALMENTE

CONCORDO EM 31 13,5 59 30,9 49 26,8
PARTE

DISCORDO EM PARTE 23 10,0 18 9,4 22 12,0
DISCORDO 42 18,3 20 10,5 11 6,0
TOTALMENTE

NS/NR 17 7,4 7 3,7 1 ,5
NAO SE APLICA 81 35,4 17 8,9 16 8,7
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Analise dos Resultados

Os resultados obtidos em 2008 vém corroborar e cimentar muitas das conclusdes ja apuradas
no inquérito presencial de 2006. A aplicacdo e comparacgdo dos dois inquéritos vém legitimar a
identificacdo de tendéncias no que respeita a relacdo das criancas e dos adolescentes
portugueses com os media. Na andlise dos inquéritos presencial e online aplicados em 2006
verificaram-se dois tipos de perfis quanto as praticas mediaticas, em particular, no que
respeita a internet. Os adolescentes inquiridos online mostraram, sem duvida, maior arcaboico
no que respeita a familiarizagdo e utilizacdo de computadores e da internet. Um segmento
significativo de jovens respondentes a nivel nacional evidenciava muito menos competéncias e

conhecimentos no que respeita a utilizacdo da internet.

Um quarto dos inquiridos do inquérito de 2008 ndo tem computador em casa e perto de
metade (46,9%) tem um computador. Ainda assim, uma frac¢do apreciavel de inquiridos, que
corresponde a 28,1%, declara ter dois ou mais computadores em casa. Pode-se presumir que
em parte destes jovens o computador ja permeia o seu ambiente mediatico da mesma forma
como acontece com outros media, nomeadamente, a televisdo e o telemodvel, que sdo
reclamados pelos varios membros do agregado familiar. Em alguns sectores profissionais, em
qgue o computador é uma ferramenta de trabalho, os pais utilizam os seus préprios aparelhos,
enquanto que os filhos reclamam para si o seu préprio computador. Todavia, ainda ndo
estamos num cendrio em que cada membro do agregado familiar tem o seu prdprio
computador, ao contrario do que ja acontece com o telemével, contudo, no médio-prazo isso
podera acontecer. Além disso, é nos mais novos que ha uma percentagem maior de criangas
sem computador em casa (34,9%), em comparacdo com 18% dos inquiridos dos 16 aos 18
anos. No entanto, com as iniciativas no ambito do plano tecnolégico, nomeadamente do
programa governamental e-escolinhas essa realidade pode mudar nos préximos anos. E
também entre os adolescentes com idades compreendidas entre os 16 e os 18 anos que ha
uma maior percentagem de inquiridos com dois ou mais computadores em casa (37,7%), em

comparagdao com 22,3% entre os mais novos.

Quanto ao tipo de computadores que os inquiridos tém em casa, 38,5% afirma que tém, pelo
menos, um computador portatil e 59,4% declara ter, pelo menos, um computador fixo.

Contudo, entre os adolescentes dos 16 aos 18 anos a percentagem de inquiridos com pelo
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menos um portatil em casa (51,9%), aproxima-se daqueles que tém pelo menos um
computador fixo. Entre os inquiridos que tém pelo menos um computador em casa, perto de
metade dos jovens (48,2%) afirma que tém computador no seu quarto, o que reflecte uma
realidade em que cada vez mais jovens tém varios dispositivos medidticos no seu reduto
pessoal. Hd medida que os inquiridos se vao tornando mais velhos maior a tendéncia para

terem um computador no quarto.

Para aqueles que tém internet em casa as principais formas de ligacdo sdo por cabo (24,3%) ou
por ligacdo ADSL (19,2%), contudo, é ja muito proxima a percentagem de inquiridos com uma
ligacdo via placa 3g/usb de operadores méveis (18,4%). Apenas uma minoria de 8,6% afirma
utilizar uma ligagdo antiga via modem (linha telefénica). E de notar que 25,4% dos inquiridos
com computador afirmam nao ter qualquer ligacdo a internet em casa. Considerando o total
dos inquiridos, 18,9% diz ndo utilizar a internet. No inquérito presencial aplicado em 2008,
apura-se que cerca de 54,9% dos jovens tém acesso a internet em casa, o que demonstra que
ndo grandes evolucdes desde 2006 neste aspecto. E claro o contraste com os dados apurados
no inquérito online aplicado em 2006, onde perto de 90% dos respondentes possuem ligacdo a
internet em casa, que é o local privilegiado de utilizacdo da rede. No inquérito presencial de
2008, perto de metade dos inquiridos (49,3%) afirmam que costumam aceder a internet na
escola. A nivel nacional, os dados demonstram que a escola é um local com uma importancia
estratégica quanto ao desenvolvimento e promocdo da info-literacia de sectores da populacao
juvenil que ndo tém acesso a internet em casa, nem tém hipdtese de o obter. Qutra forma
relevante de utilizacdo da internet é ir a casa de um amigo (em 12,4%) e apenas 4,6% afirmam
gue costumam utilizar a internet em cybercafés. Somente pequenas minorias de jovens
acedem habitualmente a internet em deslocagGes através do acesso movel (1,3%), na junta de
freguesia ou na cdmara municipal (2,7%) ou na biblioteca (1,8%). Verifica-se ainda que ha uma
maior percentagem de raparigas que nao utiliza de todo a internet. A principal razao adiantada
para a ndo utilizacdo da internet é a falta de acesso a uma ligagdo a internet (12,8%). Apenas
uma pequena minoria jovens que nao usam a internet declaram que os motivos se prendem
com a falta interesse na sua utilizacdo ou porque nao lhe reconhecem utilidade ou porque nao
tém computador. No total dos inquiridos, 3,8% afirma ainda que nao utiliza a internet porque
nao a sabe usar. A percentagem de criangas ou adolescentes que admitem ndo saber utilizar a

internet é superior entre as raparigas.

Tal como ja tinha sido apurado no inquérito presencial de 2006, a grande maioria destes

jovens comecaram a utilizar cedo a internet: em 2008 a média da idade que os inquiridos
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recordam quando utilizaram a Internet pela primeira vez é de cerca de 10 anos de idade. Sera
de prever que a idade média em que os internautas comegaram a utilizar a internet tendera a
diminuir. Quanto aos periodos do dia passados na rede durante a semana, o periodo em que
mais jovens passam a navegar na internet é a tarde até as 20 horas (em 47,6% dos casos).
Outro periodo frequente de navegacao é a noite das 20 as 22 horas (em 30,5%). Somente
10,3% navega mais habitualmente de manhd e 12,4% afirma que utiliza habitualmente a
internet das 22 horas até a meia-noite. Apenas uma pequenissima de 1,8% dos jovens afirma
gue navega habitualmente depois da meia-noite e s6 1,3% admitem navegar na rede o dia
todo. No fim-de-semana os dados mudam um pouco de figura pois a percentagem de jovens

que admite navegar o dia inteiro passa a 10,1%, sendo esta a principal diferenga a relatar.

Quanto aos conteudos que as criangas e os adolescentes procuram na rede, os jogos (57,9%) e
a musica (56,4%) surgem a cabega, seguidos dos videos (41%), das informagdes desportivas
(27,2%), dos conteldos educativos (26%). Os conteudos culturais, os blogues, as noticias e os
conteldos relacionados com software e informatica sdo menos populares, recolhendo as
preferéncias de menos de 20% mas de mais de 10% dos inquiridos. Os rapazes sdo os que mais
procuram informacdo na rede sobre desporto, jogos, videos e software e informatica,
enquanto que as raparigas tendem a procurar mais conteuddos culturais, educativos e
relacionados com musica, embora tenham um interesse elevado nos conteudos sobre jogos e

videos mas menor do que o dos rapazes em termos relativos.

Quase um quarto dos jovens (24,3%) afirma que costuma enviar e receber emails varias vezes
ao dia e 17% afirmam que recebem ou enviam cerca de um email por dia. Além disso, 19,2%
afirmam que o fazem 2 ou 3 vezes por semana e 8,2% cerca de uma vez por semana. Porém,
cerca de 21,1% afirmam que nunca recebem ou enviam emails. Curiosamente, uma maior
percentagem de rapazes em compara¢do com as raparigas afirma que nunca recebe ou envia
emails. A medida que os inquiridos sdo mais velhos maior a tendéncia para o envio e

recebimento de emails ser mais frequente.

Cerca de 10% dos jovens afirma que costuma enviar mensagens SMS através da internet varias
vezes ao dia e 5,3% afirmam que enviam cerca de uma mensagem SMS por dia. Acrescente-se
que 7,8% afirmam que o faz 2 ou 3 vezes por semana, 6,7 o faz cerca de uma vez por semana e
4,7% de 15 em 15 dias. Uma percentagem de 8,2 envia mensagens SMS pela internet menos
frequentemente ainda. Porém, mais de metade (56,6%) afirma que nunca enviam mensagens
SMS pela internet. Também aqui ha uma maior percentagem de rapazes em comparag¢dao com

as raparigas que afirma que nunca envia mensagens pela internet. Igualmente, ha mais
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inquiridos dos 16 aos 18 anos que enviam mensagens SMS pela internet e a medida que os

inquiridos sdo mais velhos maior a tendéncia para o envio de mensagens pela rede.

Uma grande maioria dos inquiridos (87,7%) nao telefona através da internet. Isto é, ndo utiliza
servicos de Voice over IP (VolP), que poderdo constituir uma alternativa ao telefone. No
entanto, a utilizacdo de servigos de VolP tende a aumentar com a idade. As chamadas de video
pela internet sdo igualmente pouco usuais entre os jovens inquiridos visto que 77,1% dos
inquiridos declaram que nunca utilizam esse servigo. Contudo, mais uma vez a utilizagdo de
chamadas de video aumenta na adolescéncia em comparacdo com os inquiridos mais novos,
pré-adolescentes. Ja a utilizacdo de servicos de mensagens instantdneas como o Messenger
constitui uma forma bastante importante de comunicar com os pares através da rede.
Normalmente, os seus usuarios recorrem a esses servicos diariamente, varias vezes ao dia (em
25,2% dos casos) ou cerca de uma vez por dia (em 17,6% dos casos) ou com bastante
regularidade e comunicam essencialmente com os seus amigos ou pares que conheceram em
contextos fora da rede. A comunicagdo com familiares também é relevante, embora, muito
menos do que a com os amigos. Sdo utilizados por uma fracgdo relevante de inquiridos para
combinar encontros, o que revela formas de interac¢do entre o que se passa online e o que se
passa offline. A comunicacdo pelo Messenger constitui também uma forma de apresentacdo
da identidade juvenil, que é feita através de personalizagGes. Essas personaliza¢gbes servem na
maior parte dos casos para demonstrar o estado de alma ou uma causa ou ideia, para os
jovens se exprimirem através de fotos ou imagens, de mensagens com citacGes favoritas,
frases pessoais ou pensamentos ou pela partilha das musicas que estdo a ouvir. Nos escalGes
etarios mais velhos a comunicacdo através de servicos de mensagens instantaneas torna-se
mais frequente, enquanto que nos inquiridos dos 8 aos 12 anos, metade ndo utiliza esses

Servigos.

A participagdo em chats ou foruns online ja é bem menos frequente que a utilizacdo de
servigos tipo messenger. Mais de 70% dos inquiridos que utilizam a internet ndo participam
em chats ou em féruns. Curiosamente, verifica-se uma ligeira tendéncia para haver uma
participacdo mais masculina nos chats e nos féruns online. Além disso, a participacdo aumenta

com o aumenta da idade e torna-se mais frequente nos inquiridos mais velhos.

Perto de um quinto dos jovens (19,2%) afirma que costuma aceder a sites de redes sociais
como o hi5 ou o MySpace varias vezes ao dia e 14,3% afirmam que o fazem cerca de uma vez
por dia. Além disso, 12,5% afirmam que acedem a esse tipo de sites 2 ou 3 vezes por semana e

6,5% cerca de uma vez por semana. As percentagens de jovens inquiridos que o fazem menos
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frequentemente oscilam entre os 5%. No entanto, cerca de 36,6% afirmam que nunca acedem
a sites de redes sociais. Hd uma maior percentagem de raparigas que acede a esses sites e que
o faz mais frequentemente. O acesso a sites de redes sociais € uma pratica bem mais comum
entre os jovens internautas dos 16 aos 18 anos (81,4%) e entre os adolescentes dos 13 aos 15
anos (65,4%) do que entre as criangas dos 8 aos 12 anos (39,3%). E na adolescéncia que se
aposta mais no alargamento e aprofundamento das relagbes sociais e que,
concomitantemente, a frequéncia do acesso a sites de redes sociais aumenta e se torna mais

frequente, sendo uma pratica varias vezes repetida durante um dia ou durante a semana.

A maior das criangas e dos jovens inquiridos ndo vém programas de televisdo online (76,7%)
enquanto que ouvir radio online ja é uma pratica um pouco mais frequente entre os
internautas (a percentagem de inquiridos que ndo ouve radio online é de 61,1%). Tanto o
visionamento de programas de televisdo online como a audicdo de radio online tende a
aumentar e a ser mais frequente nos escalGes etarios mais velhos. A mesma tendéncia se
verifica quanto a descarga de jogos online, embora a maioria o afirme que nunca o faz (65,8%).
Sdo também os mais velhos que jogam online e com mais frequéncia. Mas entre os internautas,

cerca de metade diz que nunca joga online.

Construir ou manter um blogue é uma tarefa ainda menos realizada visto que 76,5% dos
internautas inquiridos afirmam que nunca o fazem. Entre os inquiridos dos 8 aos 12 anos essa
percentagem ascende aos 87,2%. Também sdo bastante minoritarios os jovens que navegam
na blogosfera, comentam blogues ou mantém e constroem sites frequentemente. Igualmente,
sdo praticas mais comuns e frequentes entre os inquiridos mais velhos. Ja fazer upload de
fotos e de musicas é mais comum para 42,2% e 39,4% dos inquiridos, respectivamente. Ja
fazer uploads de videos é menos comum visto que apenas 27,8% o fazem mais ou menos
frequentemente. Tal como no upload de musicas, ha aqui uma maior tendéncia para serem as
raparigas a fazerem mais uploads. Mais uma vez os inquiridos dos 16 aos 18 anos sdo os que
mais fazem upload de fotos, de musicas, e de videos seguidos mais ou menos de perto pelos

adolescentes dos 13 aos 15 anos.

Fazer descargas de musicas é uma pratica mais ou menos frequente para 46% dos inquiridos e
53,6% afirma que nunca o faz. Quanto a fazer descargas de séries e descargas de videos ou
filmes, 79,6% e 73% afirmam que nunca fazem esses tipos de descargas, respectivamente.
Verifica-se ainda que ver videos online em sites como o youtube é uma pratica presente na

maior dos internautas inquiridos, nomeadamente, em 68,4% dos casos. Quase um quarto dos
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inquiridos vé videos online pelo menos uma vez por dia e 25,6% vé videos online pelo menos

uma vez por semana.

A procura de informacdo através de um motor de busca é também uma pratica enraizada para
76% dos jovens internautas portugueses. Cerca de um terco (33,9%) afirma que o faz pelo
menos uma vez por dia e 28,4% afirma que o faz pelo menos uma vez por semana. Fazer
descargas ou procurar informacdo em motores de busca sdo outras praticas online que tém

mais aderéncia entre os jovens dos escaldes etarios mais velhos.

Quanto ao estudo, 18,4% das criancas e dos adolescentes afirmam gque nunca estudam, mas
por outro lado ha 28,2% que afirma que o faz pelo menos uma vez por dia. Além disso, ha 34%
dos jovens que declaram que estudam pelo menos uma vez por semana. Neste ambito, as
raparigas sao tendencialmente mais zelosas que os rapazes visto que ha uma menor
percentagem de raparigas que diz que nunca estuda (13,7%), em comparagdao com 22,7% dos
rapazes. Ao contrdrio das outras actividades, o estudo ndo é mais comum ou frequente entre
os inquiridos mais velhos dos 16 aos 18 anos. Na verdade verifica-se uma ligeira tendéncia
para ser mais comum e frequente entre os adolescentes dos 13 aos 15 anos e entre as criangas

dos 8 aos 12 anos.

A utilizacdo de novas ferramentas pedagdgicas, como enciclopédias multimédia, é uma
realidade presente para 61,7% dos respondentes, e em particular para as raparigas (65,3%) e
para os inquiridos mais velhos (70,8%). No que respeita o uso das novas tecnologias no estudo,
no inquérito online realizado em 2006 foi apurado que a quase totalidade dos inquiridos usam
um processador de texto para fazerem os seus trabalhos da escola e quase trés quartos
apresentam trabalhos através do PowerPoint ou de paginas Web, uma realidade que é
diferente comparada com outros segmentos juvenis e com aquilo que acontecia ha mais de 10
anos atrds. S3o um tipo de utilizadores que tiram mais partido de novos expedientes de
aprendizagem como a resolucdo de problemas, questiondrios ou teste presentes online, que
tendem a usar mais o computador para fazer exercicios com um CD- ou DVD-ROM ou para
praticar e aprender uma lingua estrangeira. Esses inquiridos usavam também o computador
como uma forma de comunicagdo para falar sobre os estudos: cerca de 80% dos jovens
internautas comunicavam e pediam ajuda aos colegas em chats ou noutras formas de

comunicagdo online e perto de um quarto contactam os professores.

A utilizacdo de outros servicos como a compra online de produtos ou servigos ainda é muito

rara entre os jovens portugueses e é alvo de vigilancia e controlo dos pais. A grande maioria
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dos jovens inquiridos (80%) afirma que nunca visita paginas na internet com conteudos para
adultos, sendo uma pratica mais comum entre os rapazes e os inquiridos mais velhos. Os
ambientes virtuais como o Second Life sdo ainda pouco utilizados pela generalidade dos jovens
respondentes portugueses assim como a participacao em votagdes online. Ademais, 36,2% dos
jovens inquiridos escrevem comentarios em sites diversos com maior ou menor frequéncia. E
mais uma vez é entre os adolescentes dos 16 aos 18 anos onde se verifica as maiores
percentagens de respondentes que utilizam ambientes virtuais, que participam em votacdes

online e que escrevem comentdrios em sites diversos.

O dominio e o manejo das novas tecnologias e dos novos media, a escolha entre multiplas
ofertas é algo com que os jovens tém crescido, faz parte das suas praticas didrias e esta a
introduzir-se na racionalidade pratica dos jovens. Por outras palavras, esta socializacdo no
sistema medidtico contemporaneo tem permitido a aquisicdo intuitiva por parte dos jovens de
novas competéncias como se pode demonstrar pela maior facilidade de explorar a interligacdo
entre varias realidades medidticas e métodos de operar vdrios expedientes mediaticos
simultaneamente. Assim sendo, comer, ouvir musica, ver televisdo ou navegar internet ndo
sdo praticas que se impGem entre si ou em relagdo a outras actividades. Sdo antes praticas que
se justapoem em regime de multi-tarefa com outras actividades quotidianas ou mais
estritamente medidticas. De facto, 33,8% dos jovens respondentes afirma que ouvem musica
ou radio enquanto utiliza a internet e uma fraccdo de 30,7% admite que come enquanto
navega na rede. Além disso, 28,5% estuda ou faz os trabalhos de casa enquanto usa a internet,
17,7% vé televisdo e a mesma percentagem fala ao telefone/telemdvel ou envia mensagens
SMS ao mesmo tempo que navega na rede. Apenas 12,3% afirmam que ndo fazem nada ao
mesmo tempo que utilizam a internet. Curiosamente verificam-se maiores frac¢bes de
raparigas que ouvem musica ou radio, que vém televisdo e que falam ao telefone/telemével
ou enviam mensagens SMS (37,2%, 19,1% e 26,2%, respectivamente em comparacdo com

30,5%, 16,4% e 21% entre os rapazes, respectivamente).

Entre os jovens utilizadores da internet, os programas de mensagens instantaneas como o
Messenger sdao, em larga medida, espacos de sociabilidade com pessoas que se conhecem em
espacos fisicos com a escola, a rua, pessoas que ja fazem parte da rede de sociabilidades dos
jovens como amigos ou colegas da escola, familiares ou vizinhos. Os programas de mensagens
instantaneas tornam-se assim um meio de reforco dessas sociabilidades. De facto, a
esmagadora maioria dos jovens (80,2%) utiliza mais esses programas para comunicar com

pessoas que conheceram em locais offline, dentro dos seus circulos de socializagdo. Apenas
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uma diminuta minoria de 4,1% utiliza os programas de mensagens instantaneas para
comunicar mais com pessoas que conheceram nos “chats”. Entre os jovens utilizadores da
internet, 15,7% afirmam ainda que ndo utilizam esse tipo de programas. Acrescente-se ainda
que os utilizadores dos 16 aos 18 anos sdao os que mais utilizam esse tipo de programas visto
que apenas 4,8% dizem nao o fazer em comparagao com 33,8% dos inquiridos dos 8 aos 12
anos. Uma esmagadora maioria dos inquiridos (86,7%) afirma ainda que mostra-se sempre
como é quando utiliza os programas de mensagens instantaneas, 8,5% dizem que finge ser
outra pessoa as vezes e 1% admite que finge sempre. Verifica-se maiores percentagens de
rapazes e de inquiridos mais velhos que dizem fingir ser outra pessoa as vezes ou sempre
(13,1% e 11,4%, respectivamente), em comparagdo com 5,6% das raparigas e 7,1% dos

inquiridos mais novos.

Tal como os programas de mensagens instantaneas, os chats constituem igualmente espacos
de sociabilidade com pessoas que ja fazem parte da rede de sociabilidades dos jovens. No
entanto, os chats sdao, hoje em dia, menos populares que os programas de mensagens
instantaneas visto que 44,4% dos jovens afirmam que ndo utilizam chats. Dentro dos
utilizadores da internet, perto de metade (48,9%) utiliza mais esses programas para comunicar
com pessoas que conheceram dentro dos seus circulos de socializagdo. Somente uma minoria
de 6,7% utiliza os chats para comunicar preferencialmente com pessoas que conheceram nos
proprios “chats”. Acrescente-se ainda que as raparigas, os adolescentes dos 13 aos 15 anos e
os utilizadores dos 16 aos 18 anos sdo os que mais utilizam esse tipo de programas. Entre os
utilizadores mais velhos observa-se ainda uma maior frac¢do daqueles que falam
preferencialmente com “desconhecidos” que conheceram nos proéprios chats (11,4% em
comparag¢do com 6,4% de inquiridos dos 13 aos 15 anos e 1,4% de criangas dos 8 aos 12 anos).
Uma larga maioria dos inquiridos (80,5%) afirma ainda que mostra-se sempre como é quando
utiliza os chats, 13,2% dizem que finge ser outra pessoa as vezes e 1,8% admite que finge
sempre. Verifica-se maiores percentagens de rapazes e de inquiridos dos 13 aos 15 anos que
dizem fingir ser outra pessoa as vezes ou sempre (18,3% e 17%, respectivamente), em

comparagao com 10,9% das raparigas e 11,3% dos inquiridos dos 8 aos 12 anos.

Quanto a informacado disponibilizada em sites de redes sociais como o hi5, facebook, entre
outros, 50,9% disponibilizam o nome, 41,8% a data de nascimento e 41,6% a fotografia
pessoal. Este tipo de informagdes constitui o principal tipo de informagdo pessoal
disponibilizada nesse tipo de sites. Além disso, 31,9% preenchem informacdo relativa a

localidade onde vivem e 33,2% disponibilizam informacdo sobre os seus interesses pessoais. Ja
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é menos comum os jovens colocarem nos seus perfis dos sites de redes sociais musica (em
24,2% dos casos) e videos (15,1%). O numero de amigos afectos ao perfil dos jovens em sites
de redes sociais podera constituir um simbolo do seu estatuto social e da sua popularidade
perante os pares. De facto, verifica-se que a maioria dos jovens inquiridos (60,9%) tem mais de
100 amigos associados ao seu perfil. Entre os jovens com uma conta aberta nesse tipo de sites,
22,4% tem entre 20 e 99 amigos e apenas 15% tem menos de 20 amigos associados ao perfil.
Como a adolescéncia é um periodo de expansao das sociabilidades ndo é de estranhar que seja
nesse periodo que se invista mais nos sites de redes sociais, que servem como estratégia dessa
mesma expansao dos circulos sociais. Deste modo, os inquiridos dos 16 aos 18 anos sdo os que
tém mais amigos associados aos seus perfis (em 73,8%), nos inquiridos dos 13 aos 15 anos essa
percentagem decresce para 63,1% e entre as criangas dos 8 aos 12 anos verifica-se uma
quebra acentuado da percentagem de inquiridos que tem mais de 100 amigos (27,4%). A
mesma ldégica de privilegiar os circulos sociais mais proximos, os amigos e familiares, entre
outros, verificada nos programas de mensagens instantaneas e nos chats também é observavel
nos sites de redes sociais. Entre as criangas e adolescentes que usam este tipo de sites, 86,5%
diz que os amigos associados ao seu perfil sdo maioritariamente pessoas que conhecem dos
seus circulos de socializagdo “offline”, enquanto que somente 13,5% afirma que os amigos
adicionados sdo maioritariamente pessoas que ndo conhece pessoalmente. O peso dos amigos
adicionados que ndo se conhecem pessoalmente tende a aumentar nos escalGes etarios mais

velhos, em particular, entre os inquiridos dos 16 aos 18 anos.

Quanto a combinar encontros com alguém que se conheceu na internet, uma maioria
significativa dos jovens (71%) diz que nunca fez amigos através da internet, 19% assinala que ja
fez amigos pela internet mas que nunca os conheceu pessoal, 9,4% admite que ja conheceu
pessoalmente alguns dos amigos que fez na internet e apenas uma diminuta minoria de 0,6%
diz que jd conheceu pessoalmente todos os amigos que fez na internet. Neste aspecto, os
rapazes sao mais destemidos visto que 13,7% declara que ja conheceu, pelo menos, alguns dos
amigos que fez na internet, em comparagdao com 6% das raparigas. O contacto pessoal com

amigos da internet tende também a aumentar com a idade.

Normalmente, a utilizacdo da internet ndo é uma experiéncia partilhada visto que mais de
metade dos jovens (55,9%) assinalam que costumam estar sozinhos quando estdo a navegar
na rede. A companhia mais frequente é constituida por amigos ou amigas (em 19,6% dos
€asos) ou com varios amigos ou amigas (em 11,9% dos casos). Além disso, os irmdos ou irmas

constituem uma companhia habitualmente igualmente em 11,9% dos casos. Ja a presenca do
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pai ou da mae é apenas habitual em 5,1% e 5,9% dos casos, respectivamente. Curiosamente, a
presenca habitual do namorado ou da namorada é bastante diminuta (em 0,7% dos casos) e
4,8% dos jovens afirmam ainda ter como companhia habitual outras pessoas, quando estdo a
navegar na internet. Ademais, a auto-aprendizagem da utilizacdo da internet, sem ajuda de
ninguém, foi uma realidade para 43,6% das criancas e dos adolescentes inquiridos. Os
principais agentes dessa aprendizagem para além dos préprios inquiridos foram os irmdos ou
as irmas, em 11,8% dos casos, e um professor ou professora da escola, em 11,4% dos casos.
Em 5,5% dos casos foi o pai que ensinou a utilizar a internet e em 4,8% dos casos foi a mae.
Além disso, 5,3% dos inquiridos aponta que aprenderam a usar a internet através dos
ensinamentos de um amigo ou amiga e 3% assinala que obtiveram instru¢bes de outras
pessoas. Observa-se uma maior percentagem de inquiridos do sexo masculino (47,9%) que

dizem ter aprendido a usar a internet sozinhos do que de raparigas (39,3%).

A maior parte dos jovens com computador (68,9%) dizem ter instalado um sistema de
proteccdo quando navegam na internet (anti-virus, filtro de conteddos, etc.). Quanto a auto-
avaliacdo sobre o nivel de conhecimentos na utilizacdo da internet, a maior parte acha que
tem um nivel médio de conhecimentos (54,8%), enquanto que 29,7% é da opinido que nao
passam de principiantes, 13,3% acha que tem um nivel avangado de conhecimentos e somente
1,3% se considera um especialista. Verificam-se maiores percentagens de inquiridos mais

velhos com a nogdo de que tém conhecimentos médios, avangados ou de especialista.

Dos jovens internautas, 32,8% sdo da opinido de que ndo retiraram tempo a nada para usar a
internet. No entanto, 18,2% admite que retirou tempo a familia, 17,7% que retirou tempo para
estar com os amigos ou amigas, 15,3% que retirou tempo a televisdo e 10,1% ao estudo. Entre
os internautas, 7,8% assinala que retirou tempo a leitura, 5,1% afirma que retirou tempo a
consola de jogos, 3,3% aos tempos livres e de lazer e outros tantos afirmam que retiraram
tempo ao sono. Ainda menos inquiridos retiraram tempo ao desporto (2,8%) ou ao namoro

(2,2%).

Entre as criangas e os adolescentes internautas, 39,1% afirma que sé os préprios utilizam a
internet em casa, enquanto que 37,9% afirma que os irmdos ou irmas também utilizam a
internet. Ademais, 25% assinalam que o pai também utiliza a internet e 24,4% que também a
made navega na internet. Acrescente-se ainda que 35% dos inquiridos apontam que sdo os
proprios os utilizadores mais habituais da internet em casa e 17,4% apontam os irmdos ou
irmas como os maiores utilizadores da internet. Apenas 6,8% assinalam que o pai é o maior

utilizar e somente 3,6% apontam o dedo a mde. Quanto a avaliacdo dos conhecimentos sobre
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internet entre os membros do agregado familiar, 44,1% dos jovens respondentes assinala que
os préprios sdo os que mais sabem sobre internet e 28,3% apontam o dedo aos irmdos ou
irmas. Entre os respondentes, 13,1% considera que é o pai que mais sabe sobre internet e
somente 6,5% assinala a mae. Hd uma maior fracgdo entre os inquiridos mais velhos daqueles
que se consideram a si proprios como os mais conhecedores (71,4%) em comparagdo com
apenas 16,2% dos mais novos. Um dos riscos bastante debatido sobre a relacdo das criancas e
dos adolescentes com a internet é a possibilidade de viciacdo. Neste ambito, 45,3% dos
respondentes afirmam que conhecem alguém “agarrado(a)” ou viciado(a) a internet. Esta

percentagem é maior entre os inquiridos mais velhos.

Tal como observado nos inquéritos aplicados em 2006, a utilizacdo da internet é uma pratica,
normalmente individualizada entre os jovens. Mas quando os jovens utilizam a internet
acompanhados é mais provavel que estejam com amigos ou amigas, em particular entre os
mais velhos. A presenca da familia, em termos gerais, ndo se faz sentir tanto. Porém, frac¢des
bastante apreciaveis de jovens declararam que partilham a ligacdo da internet com os irmaos e
com os pais. Ou seja, pertencem a lares onde a utilizacdo da internet é comum entre varios
membros do agregado familiar. Assim sendo, nesses lares podemos falar de um elevado
capital cultural no que respeita a utilizagdo das novas tecnologias. Nalguns lares também
poderemos suspeitar que a iniciativa da instalagao da internet podera ter partido dos pais, em
especial, nos lares dos inquiridos mais novos. Todavia, em termos gerais, a aprendizagem da
utilizacdo da internet efectuou-se em regime auto-didacta para a maioria dos jovens. Por
outras palavras, a presente geracao de adolescentes teve de explorar por sua iniciativa prdpria
como utilizar as novas tecnologias. Em 2006 ja se tinha verificado que os adolescentes tendem

a considerar-se os peritos da internet em casa.

No que respeita a relacdo dos jovens com o telemével, a esmagadora maioria dos jovens tem
telemével com carregamentos (83,6%), 0,7% tem telemdvel com assinatura e apenas 15,8%
dos jovens respondentes afirma nado ter nenhum telemdvel. Mesmo entre as criangas dos 8
aos 12 anos, uma maioria de 63,8% ja tem telemdvel, entre os adolescentes dos 13 aos 15
anos e entre os jovens dos 16 aos 18 anos a posse de, pelo menos, um telemédvel é
praticamente universal visto que é verificada em 94,2% e 99,5% dos casos, respectivamente.
Entre os utilizadores do telemével, somente 7,3% declara que tem varios cartdes de diferentes
redes que utiliza no mesmo aparelho. A percentagem de respondentes com varios cartdes de

diferentes redes tende a aumentar entre os inquiridos mais velhos.
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A utilizacdo do telemodvel é o espelho de uma condicdo paradoxal da adolescéncia. Enquanto
os jovens reclamam maior autonomia existencial, ndo deixam de ser economicamente
dependentes dos pais. De facto, apenas 15,6% dos respondentes tem a seu encargo as
despesas do telemdvel. Por outro lado, a grande maioria (81,9%) afirma que sdao os pais quem
pagam as despensas com o telemédvel. Curiosamente, é entre os rapazes que se verifica uma
maior percentagem de respondentes que afirma serem os préprios a suportar as despesas
com o telemével (20,2% dos rapazes em comparacdo com 10,8% das raparigas). E de crer que
esta é uma diferenca que transmite formas subjectivas de interpretacdo sobre quem suporta
as despesas com o telemodvel. Certamente muitos respondentes retirardo da mesada dada
pelos pais o dinheiro para pagar as despesas com o telemdvel, e esta situacdo pode gerar
diferentes interpretacdes. E igualmente entre respondentes dos 16 aos 18 anos que se verifica
uma maior percentagem de respondentes que afirma serem os préprios a suportar as
despesas com o telemdvel (29,7% em comparagdao com apenas 1,4% dos inquiridos dos 8 aos
12 anos). Pouco mais de metade dos respondentes (55,5%) contem-se nos gastos e declara
que gasta menos de 3 euros em telemével por semana, em comparagdao com 27% que afirma
gastar entre 3 e 6 euros por semana. Ademais, 8,5 gasta entre 7 e 12 euros por semana e
somente 2,4% diz gastar mais de 13 euros por semana. Como seria de esperar, a percentagem
de respondentes que gasta menos de 3 euros por semana decresce entre os inquiridos mais
velhos (40,7% em comparacdao com 73,3% dos inquiridos dos 8 aos 12 anos), ou seja, as
despesas com o telemdvel aumentam a medida que os respondentes se vdao tornando mais

velhos.

Entre os inquiridos, 45,1% declara que recebe chamadas vdrias vezes ao dia, 26% cerca de uma
vez por dia e 16,5% cerca de duas a trés vezes por semana. Somente 8,5% dos jovens
respondentes afirma receber chamadas uma vez por semana ou menos frequentemente ainda
e uma minoria de 3,7 afirma que nunca recebe chamadas. A frequéncia com que os jovens
fazem chamadas é, em geral, menor visto que 36,8% afirma que faz chamadas varias vezes ao
dia. 26% dos respondentes faz chamadas cerca de uma vez por dia, 16,9% cerca de duas a trés
vezes por semana e 14,2% afirma fazer chamadas uma vez por semana ou menos
frequentemente ainda. Além disso, 5,1% dos respondentes afirma que nunca faz chamadas. A
frequéncia com que os jovens recebem ou fazem chamadas aumenta nos escaldes etdrios mais
velhos. Mas, de facto, enviar e receber mensagens SMS sdo actividades mais frequentes do
gue fazer ou receber chamadas visto que 67,9% dos respondentes afirma que envia ou recebe
mensagens SMS varias vezes ao dia. Apenas 12% o faz cerca de uma vez por dia, 8,7% o faz

cerca de duas ou trés vezes por semana e somente 7,4% declara enviar ou receber mensagens
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SMS uma vez por semana ou menos frequentemente ainda. Verifica-se que ha uma maior
percentagem de raparigas que envia mensagens varios vezes ao dia (72,5%), em comparagdo
com 63,4% dos rapazes. S3o também os inquiridos dos 16 aos 18 anos 0s que mais enviam
mensagens SMS varias vezes ao dia (em 82,4% dos casos), comparando com uma frac¢do de
41,1% dos respondentes dos 8 aos 12 anos. Uma actividade menos popular mas mais
dispendiosa é enviar e receber MMS. De facto, 30,9% declaram que o fazem vdrias vezes ao
dia, contudo 31,5% dos jovens afirmam que nunca o fazem. A frequéncia com que se envia

MMS aumenta, mais uma vez, com a idade.

Uma percentagem de 37,4% dos jovens respondentes utiliza a funcdo de despertador do
telemdvel uma vez por dia e 8,3% utilizam essa funcionalidade varias vezes ao dia. 8,7% utiliza
essa fungdo duas a trés vezes por semana e 4,3% cerca de uma vez por semana. Somente 1,8%
usa essa funcionalidade de 15 em 15 dias e 10,2% utiliza o despertador menos
frequentemente ainda. S3o as raparigas e os inquiridos mais velhos, os que mais tendem a
utilizar o despertador, pelo menos, uma vez por dia. Outra das utilizagGes do telemodvel é o uso
da maquina de calcular: 14% dos respondentes usam a maquina de calcular pelo menos uma
vez por dia, contudo o seu uso é habitualmente mais esporddico e cerca de um terco dos
jovens inquiridos (33,9%) afirma mesmo que ndo usa essa funcionalidade. Verifica-se uma
maior percentagem de rapazes que afirma nunca usar essa fungao (43,6%) do que de raparigas
(23,9%). A utilizagdo desse aplicativo é também maior entre os adolescentes dos 13 aos 15
anos e entre os jovens dos 16 aos 18 anos do que entre os inquiridos mais novos. Pouco menos
de 20% dos respondentes declara ainda que ouve radio pelo telemdvel pelo menos uma vez
por dia, 8,1% diz que o faz cerca de duas a trés vezes por semana, 4,9% cerca de uma vez por
semana e 10% ainda com menos frequéncia. Todavia, 56,9% dos respondentes assinala que
nunca ouve radio pelo telemdvel. No entanto, ja se verifica uma percentagem maior de
inquiridos que ouve musica pelo telemével e 26,8% dos respondentes afirma mesmo que o faz
varias vezes ao dia, enquanto que 13,2% declara que o faz pelo menos uma vez por dia. 11,4%
dos jovens inquiridos ouvem musica pelo telemével duas a trés vezes por semana, 4,5% cerca
de uma vez por semana e 8,9% com menos frequéncia ainda. A percentagem de jovens que
nunca ouvem musica pelo telemdvel é de 33,9%, minoritaria portanto. Mais uma vez, a frac¢do

de inquiridos que ouve radio ou musica pelo telemdvel tende a aumentar com a idade.

A funcdo de agenda do telemoével é utilizada varias vezes ao dia por 10,2% dos jovens
respondentes e 7,5% usa essa funcionalidade uma vez por dia. Essa funcdo é ainda utilizada

duas a trés vezes por semana por 8,3% dos inquiridos e 5,3% usa-a cerca de uma vez por

230



semana. A percentagem de jovens que usa essa fungdo ainda com menos frequéncia é de
21,7% e 45,3% nunca utilizam a agenda do telemdvel. Curiosamente é uma fungcdo mais
utilizada pelas raparigas (58,2%) do que pelos rapazes (47,9%) assim como é mais utilizada

pelos respondentes mais velhos do que pelos mais novos.

Quanto a tirar fotografias pelo telemédvel, 16,9% o faz varias vezes ao dia e 7,3% uma vez por
dia. Entre os inquiridos, 15,6% afirma que tira fotografias pelo telemédvel duas a trés vezes por
semana, 11,2% diz que o faz cerca de uma vez por semana, 7,2% de quinze em quinze dias e
14% menos frequentemente do que isso. A fraccdo de jovens que nunca tira fotografias pelo
telemovel é minoritaria (27,2%). Tirar fotografias pelo telemdvel é mais frequente e popular
entre os inquiridos dos 16 aos 18 anos e entre os adolescentes dos 13 aos 15 anos. Quanto a
ver programas de TV ou pequenos videos pelo telemdvel, a larga maioria ndo o faz (78,5%), no
entanto, é uma fun¢do que apela a mais raparigas (83,3%) do que a rapazes (73,9%). Quanto a
utilizagdo do messenger através do telemdvel, mais uma vez a larga maioria ndo o faz (78,3%)
e percentagem de inquiridos que o faz tende a aumentar nos escalGes etdrios mais velhos.
Igualmente se verifica uma larga maioria de respondentes (73,2%) que afirma nunca fazer
pequenos filmes através do telemdvel, sendo uma actividade que apela a uma maior frac¢do
de inquiridos dos 13 aos 15 anos (entre estes, ainda assim, 65,6% afirma que nunca usou o

telemével para fazer pequenos filmes).

Entre os utilizadores do telemével, jogar é uma pratica que muitos criancas e adolescentes
tém, mesmo que esporadicamente, visto que uma minoria de 27,8% diz que nunca joga. No
entanto, ndo é uma pratica que maioria esteja a fazer constantemente visto que 15,2% diz
jogar no telemovel vdrias vezes por semana e 9,1% declara que joga cerca de uma vez por dia
no telemével. Para uma percentagem significativa (46,3%), jogar através do telemoével é uma
pratica essencialmente mais esporadica: 13,4% adiantam que jogam cerca de duas a trés vezes
por semana, 8,9% jogam uma vez por semana, 9,8% jogam de 15 em 15 dias e 14,2% jogam no
telemdvel com menos frequéncia ainda. Ndo se verificam grandes diferencas entre géneros
quanto a percentagem de jogadores no telemodvel, contudo os rapazes tendem a ser jogadores
mais frequentes. Por outro lado, verificam-se percentagens maiores de jogadores entre os
inquiridos mais novos dos 8 aos 12 anos, e sdao também eles os jogadores mais frequentes. Ou
seja, os inquiridos mais novos podem ndo utilizar tanto o telemdvel para alargar e manter a
sua rede de contactos intima, mas utilizam mais frequentemente o telemdvel para uma

actividade menos social como jogar.
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Navegar na internet através do telemdvel é uma actividade pouco usual e, normalmente,
pouco frequente entre os jovens utilizadores visto que 79,3% nunca navegaram na internet
através do seu aparelho. Entre os inquiridos mais velhos, verifica-se que ha uma percentagem
um pouco menor de inquiridos que nunca utiliza a internet através do telemdvel (72,5%) em
comparacdo com 90,4% dos inquiridos mais novos. E também entre o escaldo etario mais
velho que a pratica de navegar na internet através do telemdvel se torna mais frequente.
Ainda menos usual é a utilizacdo do email através do telemdvel uma vez que 84,8% nunca
utilizaram essa funcionalidade, embora a utilizacdo dessa funcdo se torne um pouco mais
comum entre os inquiridos mais velhos. Sdo igualmente muitos poucos os que compram ou

fazem download de logos através do seu dispositivo mével. De facto, 87% nunca o fez.

J4 30,9% dos jovens utilizadores recebe alertas por SMS varias vezes ao dia, 5,7% cerca de uma
vez por dia e 8,7% duas a trés vezes por semana. Ademais, 4,3% recebe alertas cerca de uma
vez por semana, 2,8% de quinze em quinze dias e 15,7% mais esporadicamente. H4 ainda
31,5% de jovens que declaram nunca receber alertas por SMS. S3o os inquiridos dos 13 aos 15
anos e dos 16 aos 18 anos os que mais recebem alertas por SMS e com maior frequéncia em
compara¢do com os mais novos. Uma maioria bastante significativa de jovens utilizadores
(83,9%) declara ainda que nunca compra ou faz download de toques através do telemodvel e
quando o fazem a tendéncia é que seja esporadicamente. Seja como for, a compra e o
download de toques, que serve como forma de personalizacdo do telemével, é mais frequente

entres os inquiridos dos 13 aos 15 anos mas também entre os inquiridos dos 16 aos 18 anos.

A média de chamadas diarias feitas pelos jovens utilizadores é de 3,95, isto é, praticamente 4.
O numero de chamadas efectuadas diariamente aumenta com a idade. Ha uma ligeira
tendéncia para serem os rapazes a fazerem mais chamadas diarias. De um modo geral, os
jovens recebem mais chamadas do que fazem visto, receberem uma média de 5,3 chamadas
por dia. As raparigas tendem a receber mais chamadas que os rapazes e o numero de
chamadas recebidas aumenta visivelmente com a idade: entre os inquiridos dos 16 aos 18
anos a média de chamadas recebidas diariamente é de 8,41 enquanto que entre os
adolescentes dos 13 aos 15 anos é de 3,87 e entre as criangas dos 8 aos 12 anos é de 2,64.
Somente uma minoria de 8,3% afirma que ndo faz chamadas habitualmente e apenas 3,9%

declara que ndo recebe chamadas habitualmente.

O numero de mensagens enviadas diariamente pelos jovens aumenta exponencialmente. O
numero médio de mensagens SMS enviadas diariamente é de 62,34. Curiosamente, sdo os

rapazes quem enviam mais mensagens diarias (média de 65,15) em compara¢do com as
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raparigas (em média, 59,58). O numero de mensagens enviadas aumenta bastante com a
idade, entre os inquiridos dos 16 aos 18 anos a média de mensagens enviadas é de 76,69,
entre os adolescentes dos 13 aos 15 anos é de 73,67 e entre as criangas dos 8 aos 12 anos a
média decresce para 20,28. J& o nimero de mensagens recebidas diariamente é de 64,97.
Mais uma vez sdo os rapazes quem mais enviam mensagens (média de 68,44) em comparacgdo
com as raparigas (61,33). Novamente, sao claramente os inquiridos dos 16 aos 18 anos e os
adolescentes dos 13 aos 15 anos quem mais enviam mensagens SMS por dia (médias de 79,45

e 77,2, respectivamente), em comparag¢ao com os mais novos (média de 23,47).

Quando se trata de falar ao telemovel os pais sdo o alvo principal das chamadas (em 53% dos
casos), seguidos dos amigos (em 33,9% dos casos). Contudo, os amigos ganham maior
proeminéncia entre os jovens dos 16 aos 18 anos passando a ser os principais interlocutores
nas chamadas (em 46,7% dos casos). sendo que os pais aparecem, neste grupo, como 0s
principais interlocutores em 38,5% dos casos. No que respeita as mensagens SMS, a
centralidade dos amigos torna-se bastante clara: 67,7% dos jovens respondentes comunica
mais com os amigos através de SMS e somente 14,2% comunica mais com os pais. Além disso,
8,5% diz comunicar mais com outros familiares e 7,5% declara comunicar mais com o
namorado ou a namorada. A centralidade dos amigos torna-se ainda mais evidente entre os
adolescentes dos 13 aos 15 anos e dos 16 aos 18 anos, enquanto que, entre as criancas dos 8
aos 12 anos, 25,3% comunicam mais com os pais através de mensagens. Além disso, hd um
maior numero de inquiridos dos 16 aos 18 anos que comunicam mais com namorada ou o
namorado (totalizando 14,3%) do que inquiridos da mesma idade que comunicam mais com os

pais (7,1%).

A idade média em que os jovens inquiridos obtiveram o seu primeiro telemoével é de 10,27
anos. Somente uma pequena minoria de 3,7% afirma que foi o préprio a comprar o seu
primeiro telemdvel. Os pais foram os principais fornecedores do primeiro telemével: 47,8% diz
que foi o pai quem comprou o seu primeiro telemovel, 29,1% a mae, 13,6% adianta que foi

outro familiar e 3,7% que foi um irmao ou irma.

Quanto a necessidade das mensagens, 63,4% dos respondentes admite que apenas algumas
mensagens sdo necessarias, somente 15,9% acha que muitas sdo necessdrias e apenas 14%
acha que sdo todas necessdrias. No que respeita ao numero de telemdveis presentes no
agregado familiar, somente 2% diz que ndo ha nenhum telemdvel em casa e 8% afirma que ha
apenas um telemadvel na sua casa. Entre os jovens, 29% afirma que ha dois telemédveis em casa

e 60% afirma que existem trés ou mais telemdveis em casa. Portanto podemos assumir que
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para os lares de muitos dos jovens inquiridos, seja normal haver um telemdvel por cada
membro da familia ou que quase todos os membros do agregado familiar tenham ou

reclamem para si 0 seu préprio aparelho.

Em 2006 tinha-se averiguado que entre os jovens inquiridos, quem comporta os gastos com os
telemdéveis sdo os pais, colocando os jovens numa posi¢cdao de dependéncia econdmica, o que
implica que os jovens terdao de, muitas vezes, justificar os seus gastos e terdao as suas despesas
controladas. No inquérito a nivel nacional de 2006, mais de metade dos inquiridos gastam
menos de 3 euros em telemdvel por semana e mais de um quarto gastam entre 3 e 6 euros no
mesmo periodo. Comparando os dados de 2008 com os de 2006, verifica-se um aumento das
mensagens SMS enviadas e recebidas diariamente. Tanto nos inquéritos de 2006 como no de
2008, apura-se, sem margem para duvidas, que sdo os inquiridos mais velhos, dos 16 aos 18
anos, que registam a maior média de mensagens enviadas num dia. Tanto os dados do
inquérito nacional de 2008 como dos inquéritos de 2006 confirmam a grande importancia dos
amigos na comunicacdo por telemével visto que os amigos ultrapassam os familiares no que
respeita aos principais destinatdrios das mensagens SMS ou das chamadas efectuadas pelos
jovens. Além disso, confirma-se que é mais provavel encontrar um jovem a receber ou a
mandar mensagens do que a fazer ou receber chamadas. O envio de mensagens tornou-se de
facto numa pratica mediatica de grande relevancia, ndo sé na troca de mensagens corriqueiras
ao longo do dia. Tornou-se um importante meio de os jovens felicitarem os seus amigos e
familiares pelo seu aniversario, enviarem mensagens de boas festas ou simples mensagens
pessoais. Também é relevante a utilizacdo das mensagens por parte dos jovens para fins

afectivos.

Tal como verificado em 2006, entre os jovens, verifica-se ainda uma emergente cultura
multimédia da qual os jogos interactivos e de computador fazem parte. Comparando o
inquérito nacional de 2006 com o de 2008, observa-se um crescimento na percentagem de
jogadores, seja entre rapazes ou raparigas. Em 2006, apuraram-se 57,1% de jogadores do sexo
masculino e 33,1% de jogadoras. Em 2008, 57,2% dos respondentes costuma jogar em
consolas ou em computadores. A percentagem de jogadores é substancialmente maior entre
os rapazes (72,5%) do que entre as raparigas (41,6%). As diferencas entre escalGes etdrios sdo
pouco acentuadas. A consola é a plataforma mais utilizada para 38,6% e a segunda mais
utilizada para 13,9% dos respondentes. E entre os inquiridos dos 8 aos 12 anos que a consola
assume maior relevancia visto ser a plataforma mais utilizada em 45,9% dos casos em

comparagdao com 29,7% dos casos entre os inquiridos dos 16 aos 18 anos. A consola portatil é a
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plataforma mais utilizada somente para 13% dos casos e a segunda mais utilizada em 9% dos
casos. Quanto ao PC, é a plataforma de jogos (em CD ou DVD) mais utilizada para 32,5% dos
jovens inquiridos e a segunda mais utilizada para 22% dos respondentes. A relevancia do PC
enquanto plataforma de jogos aumenta com a idade, sendo a mais utilizada para 44,6% dos
jovens dos 16 aos 18 anos, para 36,7% dos adolescentes dos 13 aos 15 anos e para somente
20% das criancas dos 8 aos 12 anos. Os jogos disponiveis directamente na internet ou
webgames, jogados através do PC, sdo a plataforma mais utilizada para 12,8% dos jovens
jogadores e a segunda mais utilizada para 8,7% dos jogadores. O telemdvel com jogos é sem
duvida a plataforma de jogos menos comummente utilizada visto que apenas 2,6% afirma que
é a sua plataforma mais utilizada, embora 18% afirme que é a segunda plataforma mais

utilizada.

O tipo de jogos que atrai uma maior fraccdo de respondentes é os jogos de accdo que recolhe
as preferéncias de 32,3% de respondentes, em seguida os jogos de futebol sdo os preferidos
de 29,9% dos jovens, os jogos de aventuras recolhem 27,5% das preferéncias e os jogos de
corridas a preferéncia de 25,2% dos inquiridos. Os jogos de estratégia sdo populares para
19,9% dos jovens, os jogos de puzzles/tabuleiro/cartas sdo habitualmente jogados por 12,1% e
jogos relativos a outros desportos recolhem 10,3% das preferéncias. Tal como verificado no
inquérito aplicado online em 2006, é curioso verificar a aparente fraca popularidade de first
person shooters (recolhe 3% das preferéncias) e em especial de role playing games
(igualmente 3%), que constituem jogos complexos ndo s6 em termos cognitivos como em
termos tecnoldgicos requerendo muitas vezes computadores e placas graficas com um grande
poder de processamento. Este tipo de jogos destina-se geralmente a um tipo especifico de
jogadores que como podemos verificar é predominantemente masculino e um pouco mais
popular nos jogadores mais velhos. Os jogos infantis ou familiares, de simulacdo e de arcade
recolhem menos de 10% das preferéncias. Os jogos mais “masculinos” sdo os jogos de acgao,
de aventura, os jogos de corridas, os de futebol e de outros desportos e os de simulagdo. Por
outro lado é possivel identificar jogos mais “femininos” como os jogos infantis ou familiares,

em especial, os jogos de puzzles/tabuleiro/cartas.

Uma maioria significativa de jovens respondentes (72,2%) declara que ndo tem jogos
pirateados, 19,4% afirma que tem alguns e apenas 2,9% diz que quase todos os seus jogos sao
pirateados. A percentagem de respondentes com jogos pirateados aumenta entre os rapazes e
entre os inquiridos mais velhos. O principal motivo adiantado para ter jogos pirateados é o

motivo econdmico.
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Uma parte significativa dos jovens mas ndo maioritdria (38,1%) costuma jogar sem companhia.
A companhia mais comum sdo os amigos ou amigas (em 19,1% dos casos), seguida da
companhia de pelo menos um dos irmdos ou irmas (em 12,8% dos casos). Sdo bem mais raros
0s casos em que os inquiridos costumam jogar com o pai (3,3%) ou com a mae (1,3%). Os jogos
jogados online com outras pessoas sdo mais comuns no PC, seja em jogos com suporte em CD
ou DVD (7,6%), seja em webgames (7,3%), aparecendo a consola em terceiro lugar (4,1%). No
entanto, 39,3% dos inquiridos afirmam que nunca jogam online. Além do prdprio, a outra
pessoa que utiliza habitualmente jogos em casa é um irmdo ou uma irma (em 32,5%), seguido
do pai (em 8,5% dos casos), e s6 depois da mae (em 5,1% dos casos). Porém, 56,4% dos jovens

respondentes afirma que mais ninguém utilizada jogos para além do préprio.

Como verificado nos inquéritos aplicados em 2006, a relacdo que os jovens de hoje em dia tém
com a televisdo parece ser diferente com aquela que existia nas geracGes anteriores, em
especial, no que respeita a importancia subjectiva que os adolescentes lhe atribuem face a
outros media como a internet ou o telemaével. A sua importdncia como lareira electrénica que
reune toda a familia também declinou. Nos dias que correm tem uma menor capacidade de
reunir a familia em torno de um sé programa familiar e a sua oferta diversificou-se,
acompanhando a fragmentacdo de interesses e a individualizagdao na relacdo com os media.
Todavia, a televisdo ndo deixa de ser vista pela larga maioria da televisdo, muitos jovens ainda
passam muitas horas em frente ao ecrd da TV e parte dos jovens tém a percepgdo que sdo eles
guem mais véem televisdo em casa, em especial, as respondentes e os inquiridos mais novos.
Além disso, para a maioria os programas de televisdo constituem assunto de conversas entre

Os pares.

No que respeita aos dados apurados em 2008, a posse de televisdo é virtualmente universal e
s6 9% dos respondentes tem apenas uma televisdo em casa, que seja utilizada. A percentagem
de inquiridos com duas televisdes em casa sobe para 27,5% e 62,2% dos jovens inquiridos tem
trés ou mais televisGes em casa. Além disso, 53,1% tem em sua casa televisdo paga (TV cabo,
Satélite, etc.). E também de notar que 42,1% diz ter um aparelho de TV no quarto. A

percentagem de inquiridos com televisao no quarto tende a aumentar com a idade.

Entre os respondentes, 60% declara que vé televisdo sem companhia mas, ainda assim, uma
percentagem apreciavel de jovens diz ver habitualmente televisdo com a mae (39,8%), com o
pai (33,7%) ou com um irmao ou irma (34,7%). Vislumbra-se portanto a tendéncia para haver
uma maior percentagem de inquiridos que vém televisdo com a mae do que de inquiridos que

vém televisdo acompanhados pelo pai. Menos frequente é ver televisdo com um amigo ou
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amiga (em 2% dos casos) ou com outro familiar (4,1% dos casos). Uma maioria significativa de
jovens (63%) come enquanto olha para o ecrd da TV, 26,7% fala ao telefone/telemoével ou
envia SMS e 20,9% admite ainda que estuda ou faz os trabalhos de casa enquanto vé televisao.
Ouvir musica ou rddio enquanto se vé televisdo é uma pratica comum para 14,9% dos
respondentes, navegar na internet ao mesmo tempo que se vé TV é comum para 10,8% dos
jovens e 5% refere ainda que |1é ao mesmo tempo que vé televisdo. Somente 15,9% refere que

nao faz nada ao mesmo tempo que vé TV.

Uma parte substancial dos inquiridos (46,2%) tem a percep¢ao que é o proprio quem mais vém
televisdao em casa. Para 14,4% os seus irmdos sdao os que mais olham para o ecra da televisdo,
13,3% aponta o dedo para a mae, 11,9% nomeia o pai e apenas 3,5 refere o avd ou a avo.
Pouco menos de um quarto dos jovens inquiridos (22,6%) declara assumir o controlo sobre o
que vé na televisdo. Ao controlo do préprio sé se sobrepde o paternal (em 35% dos casos) que
€ maior do que o poder de decisdo maternal (19,9%) sobre que programa ver na televisdo.
Estes dados constituem, provavelmente, um espelho das relagdes de poder entre a familia, ou
da forma como sdo, elas proprias, percepcionadas pelos jovens. Apenas 6,6% dos inquiridos
declara que os irmdos também participam na decisdo de que programa ver, contudo, é de
notar que nem todos os inquiridos tém irmaos pelo que o peso dos irmdos na decisdo sobre
que programas ver pode estar subestimado. O que isto parece querer dizer é que a decisdo
sobre o que ver na televisdo é um processo negociado entre pais e filhos, provavelmente de
um modo mais democratico e aberto que antigamente, que podera deixar antever mudancas
no seio familiar e no modo como as decisGes sdo tomadas em familia, pelo menos no que
respeita a utilizacdo dos media. E de notar ainda o pouco peso dos avds neste contexto (é

apenas declarado em 1,5% dos casos), contudo, hoje em dia, sdo cada vez menos as familias

onde vivem trés geracoes.

Na era da digitalizagdo dos conteddos e mesmo com a maior disseminacdo dos conteudos
cinematograficos por varios meios, desde a internet aos DVD’s e agora os Blu-ray’s com
qualidade de alta definicdo, a ida ao cinema podera ser uma pratica em perigo, embora seja
ainda comum entre os jovens, principalmente entre os inquiridos mais velhos. No que respeita
a relagcdo dos jovens com conteldos cinematograficos, 39,3% declara que costuma ver filmes,

principalmente filmes que ndo sdo desenhos animados, 30,5% tanto vé desenhos animados
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como sem ser de desenhos animados e 23,7% afirma que habitualmente vé filmes de
animagdo ou de desenhos animados. Apenas 6,5% diz nao ver filmes habitualmente. Como
seria de esperar, a percentagem de respondentes que vé principalmente filmes de animacgao é
bem maior entre os 8 e os 12 anos (41,5%), do que entre os 13 e os 15 anos (15,2%) e entre os
16 e os 18 anos (10,4%). Tal como verificado nos inquéritos de 2006, os dados do inquérito de
2008 demonstram que a televisdo é o principal meio de difusao utilizado pelos jovens. Entre os
inquiridos, a grande maioria costuma assistir a filmes na televisdo (82,9%) e 26,7% assiste
habitualmente aos filmes nas salas de cinema. Além disso, 18,9% declara que tem por habito
comprar ou alugar DVDs. Apenas pequenas minorias de respondentes, recorre habitualmente
a filmes originais emprestados por amigos, familiares ou colegas (4%), faz descargas da
internet de filmes (3%) ou costuma fazer cépias a partir de DVDs originais. Quanto a fazer
pesquisas na internet sobre filmes, 44,5% afirma que nunca o faz, 14% aponta que o faz
raramente, 13,8 faz pesquisas as vezes e somente 5,1 o faz frequentemente e 4,1% muito
frequentemente. Os inquiridos tendem a ser os mais fazem pesquisas na internet sobre filmes
e com maior frequéncia. Ademais 32% dos respondentes vé filmes em DVD no ecrd do
computador e 9,1% admitem que costumam assistir a filmes descarregados da internet no
computador. Porém. 55,2% dos jovens assinala que ndo costuma assistir a filmes no

computador.

Sempre que um novo filme é estreado 34,8% dos jovens prefere ir vé-lo ao cinema, todavia,
38,3% assinala que prefere esperar até que passe na televisdo e 10,1% espera até que saia em
DVD para aluga-lo. Somente 5% espera até que o filme saia em DVD para comprar uma cépia
oficial, apenas 3,2% procura normalmente descarrega-lo na internet e sé 1,8% diz que procura
comprar uma cépia pirata na rua. Verifica-se um menor percentagem de respondentes mais
novos que normalmente vao ver um filme ao cinema (20,5%), enquanto que a percentagem de
inquiridos mais velhos que normalmente vao ver novos filmes ao cinema ascende aos 53,8%.
Estes niumeros poderdo reflectir uma maior liberdade de movimentos e capacidade financeira

por parte dos inquiridos mais velhos.

No que respeita a sua relacdo com conteddos cinematograficos, os inquéritos de 2006
mostravam que os inquiridos mais velhos e os utilizadores mais regulares da internet tendem a
apresentam tragos proprios: fazem pesquisas sobre filmes na internet com maior frequéncia,
colocando assim o cinema e a internet numa relagdo de complementaridade, e tendem a
assistir mais a filmes no computador, embora este ndo seja o principal meio de difusdo. Podera

estar aqui patente uma tendéncia emergente de utilizacdo integrada de diferentes media no
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computador, em especial, numa altura onde se torna possivel descarregar da internet

conteldos cinematograficos ou televisivos a pedido do usuario.

No ambito da relagdo dos jovens com a musica gravada, 49,8% dos jovens afirma ter um leitor
de musica portatil em que possa utilizar ficheiros mp3. H4 uma pequena tendéncia para haver
mais rapazes com leitores mp3 (53,1%) do que raparigas (46,3%). Mas é mais clara a clivagem
entre escalOes etarios: verificam-se maiores fraccdes de respondentes com leitores mp3 entre
0s 13 e os 15 anos (59,7%) e entre os 16 e os 18 anos (59,6%) do que entre as criancas dos 8

aos 12 anos (33,6%).

Entre os jovens respondentes, 36,3% afirma ser capaz de descarregar musicas da internet. Ha
uma maior percentagem de rapazes (42,6%) do que de raparigas (29,9%) a declararem que
tém esta competéncia. Também existe uma menor percentagem de inquiridos mais novos a
afirmarem que sdo capazes de descarregar musicas da internet: 14%, o que esta claramente
abaixo da percentagem de inquiridos dos 16 aos 18 anos que declararam conseguir fazé-lo

(55,2%).

Pouco mais de um quarto dos inquiridos (27,2%) tem a capacidade de utilizar sistemas de troca
de ficheiros (ex: emule, soulseek, etc.), sendo esta uma competéncia declarada, mais uma vez,
por uma percentagem maior de rapazes (31,1%) e de internautas entre os 16 e os 18 anos
(49,2%), em contraste com as raparigas (23,2%) e os inquiridos mais novos (7,4%). Ja é muito
mais habitual a troca de musica com os amigos, seja a troca de CDs (34,2%), a troca de
ficheiros mp3 (34,3%) ou a menos habitual troca utilizando a internet (11,6%). No entanto,
43,8% dos inquiridos afirmam que ndo tem por habito trocar musicas com os pares. No que
concerne a troca de musica através da internet, 6% utiliza programas de mensagens
instantaneas como o messenger, 2,7% disponibiliza musicas em sites de redes sociais tais
como o hi5 ou o facebook, e menos de 2%, utiliza blogs ou forins de musica, sites de redes
musicais com o MySpace e redes peer-to-peer (emule, soulseek, etc.). A compra de musica
através da internet é ainda bastante rara entre os jovens portugueses visto que 91,4% dos

respondentes declara que nunca o fez.

Tal como verificado no inquérito online realizado em 2006, também se observa aqui que ha
uma clara tendéncia (em 48,4% dos casos) para achar que é mais errado vender musicas ou
CD’s pirateados, enquanto que 16,1% acha que é mais errado comprar musica gravada
pirateada. Entre os jovens, 16,1% é da opinido que é mais errado trocar musicas e/ou CD’s com

desconhecidos através da internet e 12,9% acha que é mais errado fazer cépias de CDs.
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Curiosamente ha um maior reconhecimento feminino (em 60% dos casos) de que é mais
errado vender musicas ou CD’s pirateados, em comparagdao com 42,9% dos rapazes. H4d uma
menor percentagem de inquiridos mais novos (37,5%) com a opinido de que é mais errado
comprar musicas ou CD’s pirateados mas entre os mais novos ha uma maior percentagem de
inquiridos da opinido de que é errado trocar musica na internet com desconhecidos
(igualmente 35,7%), enquanto que entre os inquiridos dos 16 aos 18 anos ninguém acha que é
mais errado trocar musicas pela internet mas 54,5% é da opinido que é mais errado vender
musicas ou CD’s pirateados. Dos respondentes, 45,2% estaria disposto a pagar até 5 euros por
més para adquirir musicas em sitios na internet, 19,4% estaria disposto a pagar entre 6 a 10
euros e 9,7% de 11 a 15 euros. No entanto, 22,6% nao estd disposto a pagar nada. Verifica-se

uma maior predisposi¢do entre os inquiridos mais velhos para dar largas a bolsa.

E no consumo de produtos culturais que muitas vezes os jovens sentem as contradi¢cdes da sua
condicdo de dependentes econdmicos mas de pessoas independentes no que respeita a gostos
e preferéncias. Ademais, essa contradicdo podera ser agravada pelo facto de os jovens serem
considerados um importantissimo nicho de mercado para a industria fonografica, doravante a
sua pouca autonomia financeira. Neste contexto, muitas vezes os jovens tentam o acesso a
determinados produtos musicais através da troca de musica, da cépia e mais raramente
através da obtencdo de coépias piratas. A par do que foi apurado em 2006, uma parte
substancial dos jovens pensa que ndao é muito errado trocar CD’s originais com aqueles que
Ihes estdo préximos mas ja estdo em minoria aqueles que pensam que é correcto trocar

musicas noutras condi¢des, utilizando por exemplo a internet ou recorrendo a fontes piratas.

Importa perceber como é organizado o quotidiano dos jovens em termos do tempo que
passam a utilizar determinados média. No que concerne a internet, perto de um quarto
(24,1%) afirma que passa até 30 minutos a navegar, 15,9% entre 30 minutos e uma hora,
17,9% entre uma a duas horas e 16,5% passa duas horas ou mais a navegar. O tempo passado
a utilizar na internet tende a aumentar com a idade: a percentagem de inquiridos dos 16 aos
18 anos que passa, diariamente, mais de uma hora a navegar na internet é de 54,1%, em

comparagdo com 17,5% das criangas dos 8 aos 12 anos.

No que respeita ao tempo passado a ver televisdo, os inquiridos que passam 30 minutos ou
menos a frente do seu ecrd estdao em minoria (12,7%), assim como os que vém TV entre 30
minutos a uma hora (14,3%). Cerca de um terco dos jovens respondentes (33,5%) vé televisdao

entre uma a duas horas e uma percentagem similar de inquiridos (33,1%) assiste a televisdo
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pelo menos duas horas por dia. Os adolescentes dos 13 aos 15 anos s3ao os que

tendencialmente passam mais tempo a ver televisao.

Quanto a radio, é de assinalar que pouco mais de um terco dos respondentes (34,8%) assinala
que ndo costuma ouvir rddio. Mas entre as jovens ouvintes, o tempo passado a escutar radio €,
em termos médios, menor que o tempo que a generalidade dos jovens passa a navegar na
internet ou a ver televisdo. De facto, 35,2% ndo passa mais de 30 minutos por dia a ouvir radio,
8,1% ouve radio entre 30 minutos a uma hora, 10,4% entre uma a duas horas e apenas 6,8%
passa duas horas ou mais a ouvir radio. Os respondentes dos 8 aos 12 anos sdo 0s que menos
ouvem radio visto que, entre eles, 52% declara que nao utiliza a radio em comparagao com
26,7% dos adolescentes dos 13 aos 15 anos e com 21,9% dos jovens dos 16 aos 18 anos. O

tempo passado a escutar radio tende a aumentar com a idade.

No entanto, a audicdo de musica gravada tem maior presenca do quotidiano dos jovens do
que a radio, ndo sé porque ha bem menos inquiridos que afirmam ndo ouvir habitualmente
musica (8,3%), mas principalmente porque os jovens passam, de modo geral, mais tempo a
ouvir musica gravada do que a receberem passivamente as emissdes de radio. Observa-se que
32,5% ndo passa mais de 30 minutos por dia a ouvir musica, mas a percentagem daqueles que
ouvem musica duas horas ou mais é de 20,5%. Ademais 18,6% ouvem musica entre 30 minutos
a uma hora e 17,1% entre uma a duas horas. Mais uma vez sdo os adolescentes que, de um
modo geral, tém uma relacdo mais proxima com a musica do que os inquiridos dos 8 aos 12
anos: 53,6% dos inquiridos dos 16 aos 18 ouve musica uma hora ou mais por dia, entre os
respondentes dos 13 aos 15 anos essa percentagem decresce um pouco para 42,9% mas é

entre as criangas dos 8 aos 12 anos que decresce acentuadamente para os 20%.

A grande maioria dos jovens (76,5%) ndo utiliza o telefone fixo e quando o faz é geralmente
para chamadas mais curtas: 15,8% ndo utiliza o telefone fixo mais do que 15 minutos por dia e
s6 5,4% o utiliza por 15 minutos ou mais. Had uma ligeira tendéncia para serem as raparigas a
utilizarem mais o telefone fixo do que os rapazes. Mas no geral as grandes tendéncias
mantém-se, mesmo nha comparacdo entre escalGes etdrios. Mas se os jovens relegam o
telefone fixo para segundo plano, o0 mesmo ndo se passa com o telemédvel visto que apenas
15,8% afirma que ndo utiliza diariamente o telemdével. Entre os jovens inquiridos, 38,3% diz
que usa o telemével até 30 minutos, 8,3% entre 30 minutos e uma hora, 9,8% entre uma a
duas horas e 22,9% passa pelo menos duas horas ao telemdvel. Claramente, o tempo que os
inquiridos passam a usar o seu dispositivo mével aumenta, de forma geral, na adolescéncia.

Apenas 11,3% dos respondentes dos 8 aos 12 anos passa pelo menos uma hora a utilizar o
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telemével mas entre os inquiridos dos 13 aos 15 anos a percentagem de jovens que usa o
telemodvel uma hora ou mais é de 40,3% e entre os respondentes dos 16 aos 18 anos sobe para

0s 51,4%.

No que respeita ao tempo passar a jogar, 42% refere que nao tem por habito jogar videojogos
ou pelo menos jogar diariamente ou de forma regular. Além disso, uma parte substancial dos
jovens inquiridos ndo tem uma no¢do sobre o tempo que gasta a jogar visto que 47,9% dos
respondentes ndo souberam ou ndo quiseram responder a pergunta. De aqui surge uma

dificuldade séria para avaliar o tempo gasto diariamente a jogar pelos jovens portugueses.

Fazendo um apanho geral do tempo gasto diariamente no uso dos varios media podemos fazer
uma hierarquia: os jovens passam mais tempo a ver televisdo, a seguir na lista vem o tempo
passado a utilizar o telemdvel. A audicdo de musica surge em terceiro lugar, seguida da
utilizacdo da internet. SO depois surge a radio e a utilizacdo do telefone fixo aparece como o
meio de comunicacdao de que os jovens se ocupam menos. A televisdao, no que respeita ao

tempo que ocupa aos jovens, ainda ndo perdeu a sua centralidade.

No seu dia-a-dia as criangcas e os adolescentes hierarquizam os media consoante as suas
preferéncias. Neste ambito, usar o telemével é a actividade mais dificil de deixar de fazer para
uma maior percentagem de respondentes (31,2%), o que é demonstrativo da centralidade
que, hoje em dia, o telemdvel tem na vida quotidiana dos jovens, principalmente dos
adolescentes. Deixar de ver televisdo seria penoso para 26,5% dos inquiridos, o que ainda
releva a importancia que a televisdo ainda detém hoje em dia, sobretudo para as criancas, de
seguida estd usar a internet, actividade que seria dificil de deixar de fazer para 14,9% dos
respondentes e deixar de jogar videojogos seria 0 acontecimento mais penoso para 10% dos
inquiridos. O telemdével e televisdo assumem maior significado subjectivo para as raparigas. De
facto, verifica-se que 37,9% das raparigas acharia que seria mais dificil de deixar de usar o
telemovel e 31,9% assinala que seria mais dificil para si deixar de ver televisdo, enquanto que
entre os rapazes essas percentagens sdo de 24,6% e 21,3%, respectivamente. Por seu turno, a
internet e os videojogos assumem maior significado subjectivo para os rapazes. Observa-se
que 19,7% dos rapazes acharia que seria mais dificil de deixar de usar a internet e 16,1%
aponta que seria mais dificil para si deixar de jogar videojogos, ja entre as raparigas, as
percentagens de inquiridas as com as mesmas opinides, sdo de 10,1% e 3,7%,
respectivamente. Ademais, a televisdao tem muito maior importancia para as criangas dos 8 aos
12 anos visto que entre elas, 41% acha que seria mais dificil deixar de ver televisdo, mas entre

os jovens dos 16 aos 18 anos a percentagem de respondentes, para quem seria mais dificil
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deixar de ver televisdo, é de apenas 12%. E entre os respondentes dos 13 aos 15 anos e ainda
mais entre os jovens dos 16 aos 18 anos que o telemdvel assume uma importancia central:
46,4% dos inquiridos dos 16 aos 18 anos afirma que seria mais dificil deixar de usar o
telemoével, 35,6% dos respondentes dos 13 aos 15 sdo da mesma opinido e somente 15,3% das
criangas acha o mesmo. Além disso, enquanto que a internet aumenta de importancia entre os
mais velhos, a importancia subjectiva atribuida aos videojogos tende a diminuir, mas ndo sdao

tendéncias tdo fortemente marcadas como no caso do telemovel.

Inversamente, ler é a actividade mais facil de deixar de fazer para uma maior percentagem de
jovens (38,6%). Deixar de ouvir radio seria facil para 19,1% dos inquiridos e deixar de jogar
videojogos seria algo mais facil para 12,1% dos jovens. Frac¢des menores de 10% de inquiridos
sdo da opinido que seria facil deixar de ver televisdo, deixar de usar o telemodvel, deixar de
utilizar a internet ou deixar de ouvir musica. Verifica-se uma maior percentagem de rapazes
para quem seria mais facil deixar de ler (43%) do que de raparigas (34,2%). Quanto as
diferencas entre escalGes etarios, ha menores percentagens de respondentes mais velhos para
quem seria facil deixar de ouvir rddio, mas entre esses inquiridos hd uma percentagem maior

daqueles que acham que seria mais facil deixar de jogar videojogos.

Sobre as percep¢bes dos jovens respondentes do impacto dos media no seu quotidiano, ha
praticamente tantos jovens que concordam totalmente ou em parte que os videojogos tiram-
Ihes tempo de estudo (28,5%) como jovens que discordam totalmente ou em parte com a
nocdo de que os videojogos tém influéncia no seu tempo de estudo (27,8%). Entre os rapazes,
a percentagem daqueles que concordam totalmente ou em parte que os videojogos tiram-lhes
tempo de estudo (40%) é superior a percentagem daqueles que discordam totalmente ou em
parte (31,5%), enquanto que entre as raparigas o peso daquelas que concordam totalmente ou
em parte que os videojogos influenciam o seu tempo de estudo é de apenas 16,8%. As
diferencas entre escalGes etdrios sdo menos pronunciadas, contudo verifica-se uma ligeira
tendéncia para haver mais inquiridos dos 8 aos 12 anos que concordam totalmente ou em

parte que os videojogos retiram-lhes tempo de estudo (31%).

De um modo geral, os inquiridos que concordam totalmente ou em parte que os videojogos
tiram-lhes tempo para estar com a familia e amigos representam 27,2% enquanto que os que
discordam totalmente ou em parte representam 29,5%. Entre os rapazes, a percentagem
daqueles que concordam totalmente ou em parte que os videojogos tiram-lhes tempo para
estar com a familia e amigos (37,4%) esta proxima da percentagem daqueles que discordam

totalmente ou em parte (34,8%). Porém, entre as raparigas, a percentagem daquelas que
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concordam totalmente ou em parte que os videojogos tiram-lhes tempo para estar com
pessoas proximas (16,7%) é visivelmente inferior a verificada entre os rapazes e inferior a
percentagem das respondentes que discordam totalmente ou em parte que os videojogos
tiram-lhes tempo para estar com a familia e os amigos (24,2%). As diferengas entre escalGes

etarios sdo igualmente aqui pouco acentuadas.

Os que concordam totalmente ou em parte estar viciados num videojogo constituem uma
minoria (15,2%) em comparacdo com 41,2% dos respondentes que discorda totalmente ou em
parte. Verifica-se uma maior percentagem de rapazes que se considera (totalmente ou em
parte) viciado num videojogo (21,3%) em comparagdao com 9% das raparigas. A percentagem
de jovens inquiridos que concorda totalmente ou em parte estar viciado num videojogo
decresce com a idade: essa percentagem é de 18,7% entre as criangas dos 8 aos 12 anos e de

10,4% entre os adolescentes dos 16 aos 18 anos.

No entanto uma percentagem bem mais significativa de jovens concorda totalmente ou em
parte que conhece pessoas que, quando estdo em casa, ndo param de jogar (40,9%), em
comparagdo com 13,7% de inquiridos que discordam totalmente ou em parte. Neste ambito,
ha claramente mais rapazes que concordam que conhecem pessoas que nao param de jogar
em casa (52,1%), sendo que, entre as raparigas, somente 29,6% concorda que conhece
pessoas que ndo param de jogar. As diferencas sdo pouco ou menos acentuadas entre escalGes

etarios.

Quanto a concordancia (total ou em parte) dos inquiridos no que diz respeito a no¢do de que
0s jogos os podem tornar violentos, ela representa 18,7%, claramente inferior a percentagem
de inquiridos que demonstram a sua discordancia (total ou em parte) que é de 35,7%. Porém,
verificam-se maiores percentagens de rapazes e de inquiridos dos 8 aos 12 anos que
demonstram a sua concordancia com essa nog¢ao (25,9% e 21,4%, respectivamente) do que de

raparigas e de respondentes dos 16 aos 18 anos (11,4% e 13,6%, respectivamente).

Apesar de muitos jovens jogarem sozinhos uma parte substancial concorda (totalmente ou em
parte) que é muito mais divertido jogar com alguém do que jogar sozinho (47,4%) em
comparagdo com apenas 9,3% que discorda totalmente ou em parte. A mesma tendéncia

verifica-se entre os sexos e entre os diferentes escalGes etarios.

No que concerne a relagdo dos jovens com o telemével, a forma como esse dispositivo se
introduz na vida dos jovens é bem patente em situagdes em que se sentem desconfortdveis

guando ndo tém consigo o seu telemdvel, ou quando estdo impossibilitados de o usar (porque
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ndo ha rede ou porque nao tém bateria, por exemplo). A sensacdo de estar contactavel ou de
poder contactar alguém em qualquer lugar é reconfortante e os nossos dados sdo indicadores
dessa situacdo. Mais de metade dos jovens respondentes (56,4%) concorda (totalmente ou em
parte) que se sente muito ansioso(a) quando se esquece do telemdvel ou quando este fica sem
bateria, contra 27,2% que discordam totalmente ou em parte. Curiosamente, ha mais
raparigas (61,1%) que mostram a sua concordancia total ou em parte com a no¢do de que se
sentem ansiosas quando se esquecem do telemdvel em casa ou quando este fica sem bateria,
sendo que, entre os rapazes, 51,8% demonstra a sua concordancia com a mesma noc¢ao. Além
disso, a ansiedade provocada pela impossibilidade de usar o telemdével aumenta visivelmente
na adolescéncia. Entre as criangas dos 8 aos 12 anos, 31,5% concorda totalmente ou em parte
que se sente muito ansioso(a) quando se esquece do telemdvel ou quando este fica sem
bateria, contudo essa percentagem sobe acentuadamente entre os adolescentes dos 13 aos 15

anos (67,5%) e entre os jovens dos 16 aos 18 anos (76%).

A maior parte dos inquiridos (69,6%) concorda totalmente ou em parte que deixa o seu
telemoével permanentemente ligado, em comparagdo com apenas 14,4% que discorda
totalmente ou em parte. E entre os escaldes etdrios que se verificam as maiores diferencas:
Entre as criangas dos 8 aos 12 anos, 43,6% concorda totalmente ou em parte que mantém o
seu telemédvel permanentemente ligado, todavia essa percentagem sobe marcadamente entre

os adolescentes dos 13 aos 15 anos (80,7%) e entre os jovens dos 16 aos 18 anos (90,7%).

Personalizar o telemdvel com uma fotografia, um protector de ecrd ou um toque favorito é
também uma pratica bastante comum entre os jovens, visto que 63,3% concorda totalmente
ou em parte que o fazem, enquanto que somente 20,2% discorda totalmente ou em parte.
Mais uma vez, as diferencas mais significativas sdo observadas na comparacao entre escaldes
etdrios: entre as criangas dos 8 aos 12 anos, 39,3% concorda totalmente ou em parte que
personaliza o seu telemdvel, sendo que, entre os adolescentes dos 13 aos 15 anos, essa
percentagem sobe de forma bastante acentuada para os 77% e, entre os jovens dos 16 aos 18

anos, atinge os 80,3%.

Outra pratica comum é enviar mensagens de parabéns e boas festas através de mensagens
SMS, uma vez que 68,9% concorda totalmente ou em parte que o faz, e apenas 14,8% discorda
totalmente ou em parte. H4 também uma tendéncia para haver mais raparigas que concordam
totalmente ou em parte que o fazem (73,5%) do que de rapazes (73,5%). Mas a variavel idade
demonstra aqui, mais uma vez, a sua importancia. Os inquiridos dos 16 aos 18 anos sdo os que

mais concordam (totalmente ou em parte) que usam mensagens SMS para fazer felicitacdes
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de parabéns e boas festas (89%), em comparacdo com 77,4% dos adolescentes dos 13 aos 15

anos e com 45,9% das criangas dos 8 aos 12 anos.

No que respeita as percepg¢des dos jovens, a grande maioria (74%) concorda totalmente ou em
parte que a internet é-lhe muito util e somente 6,4 discorda totalmente ou em parte. H3,
ligeiramente, uma maior percentagem de rapazes (77,7%) que mostram da sua concordancia
total ou em parte que a internet é-lhes muito util, sendo que entre as raparigas é de 70,1%. A
nocdo de que a internet é muito util aumenta, igualmente, com a idade: entre os inquiridos
dos 8 aos 12 anos, 55% concorda com a utilidade da internet, enquanto que entre os
inquiridos dos 16 aos 18 anos, a concordancia total ou em parte é demonstrada por 86,8%

desses respondentes.

Além disso, 53,4% concorda totalmente ou em parte que a internet pode criar habituagdo,
tornando-os viciados, enquanto que somente cerca de um quarto (25,2%) demonstra a sua
discordancia total ou em parte. A mesma tendéncia é verificada entre sexos e escaldes etarios:
ha mais inquiridos que concordam que a internet pode causar habituacdo do que aqueles que
discordam com essa nogdo. Ademais, a maioria (53,9%) concorda totalmente ou em parte que
a internet pode provocar isolamento, e fazer com esteja menos com os seus amigos e

familiares.

Ainda quanto a internet, uma inequivoca maioria (74,6%) concorda totalmente ou em parte
qgue gosta da internet, pois a internet € um meio de se entreter, e apenas 5,9% discorda
totalmente ou em parte. Em ambos os sexos e em todos os escalGes etdrios, hd mais inquiridos
gue concordam que gostam da internet porque é um meio de entretenimento do que aqueles
que discordam com essa nogdao. Também sdo maioritarios (68,6%) os que concordam com a
nocdo de que a internet é antes de mais uma forma de comunicar com os seus amigos,
comparado com 11,1% de inquiridos que discorda totalmente ou em parte. Mais uma vez, a

mesma tendéncia verifica-se na comparagdo entre sexos e entre escales etarios.

Pouco mais de metade dos jovens inquiridos (54,4%) estd de acordo totalmente em parte com
a noc¢do de que quando estdo online, mantém o seu messenger permanentemente ligado, e os
que ndo estdo de acordo representam 22,5%. Entre os inquiridos mais velhos ha claramente
mais inquiridos que concordam totalmente em parte que mantém o seu messenger

permanentemente ligado do que inquiridos que discordam.

Apesar da emergéncia e da relevancia crescente da internet, ndao podemos afirmar que esta

veio substituir outras actividades, até porque a navegacao é muitas vezes realizada em regime
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de multi-tarefa. Para além disso, para os respondentes do inquérito face-a-face de a televisdo
ainda é o meio de comunicagdo com que os jovens, de um modo geral, se ocupam mais. Ver
televisdo para um jovem de hoje em dia pode nao significar o mesmo para outras geracgdes.
Isto é, o visionamento dos programas de televisdo é muitas vezes repartido simultaneamente
com outras actividades ou, em especial, com a utilizacdo de outros media e pode nao significar
um visionamento atento ou exclusivo. Ademais, a televissio mesmo sendo o meio mais
presente no quotidiano dos jovens poderd estar perder a sua importancia relativa, de um
modo geral. Como verificado no inquérito online aplicado em 2006, para os jovens mais
familiarizados com a utilizacdo das TIC (tecnologias da informacdo e comunicacdo), a televisdo
perdeu para uma fracg¢do significativa dos adolescentes inquiridos a sua importancia subjectiva

face a outros media e, em especial, face a internet.

A vida dos jovens esta a deslocar-se do publico para o privado, situagdo que estd relacionada,
por um lado, com o declinio da “cultura de rua” em segmentos da populacdo juvenil, em
especial, em contextos urbanos, e a consequente retirada para a casa ou o apartamento e, por
outro lado, com o declinio do convivio familiar tradicional. Os nossos dados demonstram que a
casa dos jovens inquiridos, nos varios quadrantes da sociedade portuguesa, é o local
privilegiado das actividades relacionadas com os media. O quarto de dormir das criangas e dos
adolescentes deixou de ser aquele espago privado onde se dorme, se estuda ou confinado a
praticas mais intimas. E onde se realiza cada vez mais todo um conjunto de praticas ligadas aos
media. Tudo isto acontece num contexto de autonomia existencial dos adolescentes mas de
dependéncia econdmica face aos pais o que pode proporcionar tensées dentro do seio familiar.
Com a individualizacdo e privatizacdo dos tempos livres, os jovens vao conquistando novos
campos de liberdade, novas formas de expressdo e consumo. Os media podem ser vistos como

uma expressao da liberdade, da autonomia e das identidades juvenis.
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